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 ملخص :  

ور  رررررروا قيرررررر  ال رررررر   الإعررررررلام الررررررديني مررررررم ال تخصرررررر ل ترررررر  الإعررررررلام الصت  رررررر ،   رررررر  يتص رررررر يُعتبرررررر         
والصبررررر دي الدين رررررل عبررررر  وتررررر ث  الإعرررررلام الص تة رررررل، تنررررر  التة م رررررو  والإ اعرررررل وال ررررر   وتن ررررر   التواصررررر  

 تص ررررم ارررر ا النرررروا ترررر  الإعررررلام ا عبرررر ا قخررررا ييرررروم عةرررر  الاعتررررداا والو رررروح والصو ررررو  ل، ترررر  ، و الامتصرررر عي
ي رررررر ا  الإعررررررلام ، كصرررررر  ر الص ررررررتخد الأخرررررر  ترررررري الاعتبرررررر ر التنرررررروا النيرررررر تي وت ررررررتو    الرررررروعي لررررررد  ال صخررررررو 

الرررررديني ا ع ل رررررل تررررري ع  ررررر   ق ررررر ا الص تصررررر  ون ررررر  ،ررررر   تنررررر  ال رررررد  والت ررررر ت  وروح التعررررر و ، إلررررر  م قررررر  
كصرررر  يُعررررمم ترررر  التص تررررل الص تصعرررري ترررر  خررررلاا ع ترررر    ،توامخررررل ال ررررةوك    ال ررررةب ل والاق  اترررر   الأخلا، ررررل

لررررر ا يعرررررد الإعرررررلام الرررررديني تدا  ت ور رررررل تررررري ع ي ررررر   ،النب ةرررررلتبررررردت الا تررررر ام الصتبررررر دا وععم رررررم ال ررررر   الإق ررررر ق ل 
الاتررررررررتي ار الامتصرررررررر عي وق رررررررر  يي تررررررررل الإصررررررررلاح وال  رررررررر ، تصرررررررر  ي ررررررررت  ال   رررررررر  تترررررررر م الت ررررررررور ال  رررررررر ر  

ركرررررررم  اررررررر أ الدراترررررررل عةررررررر  تاص رررررررل الإعرررررررلام الرررررررديني وتنخ ررررررر  ودورأ تررررررري إصرررررررلاح الص تصررررررر ، ، لةص تصعررررررر  
وقررررد عرررر  عنارررر   الدراتررررل إلرررر  تيدتررررل وتب نرررر   رث  رررر   ، ع ررررص   ،تعتصررررد  عةرررر  الصررررنخا الوصرررر ي الاتررررتي اثي

وقرررررد ت خررررر    ،كررررر  تنخصررررر  عرررررد  ت  لررررر  ت   رررررل، واختتصرررررل ا لاصرررررل توررررر م النتررررر ثا التررررري عررررر  التوصررررر  إل خررررر 
الدراتررررررل ت  الإعررررررلام الإتررررررلاتي الخرررررر د  ي ررررررع  إلرررررر  ونرررررر   ال رررررر د ال رررررر ل  الررررررواعي و  رررررر  وق  رررررر  ودورأ ترررررري 

كصرررر  ت رررر ر  إلرررر  الرررردور ال  ررررو  الرررر   ل برررر  الإعررررلام ،  تصرررر  تترررروام  وقررررو  ال  رررر  ، تصرررر  ي ررررخ  ترررري ع رررر    ت
الرررررديني تنررررر  تواخررررر  اليررررر   الت تررررر  ع ررررر  تررررري الررررردت ا عررررر  الخو رررررل الإترررررلات ل و ص يرررررل النواورررررل تررررر  التررررر ي  ا  

 ال ك  ل الواتد .
Abstract: 
Religious media is considered an important part of specialized media, as it 

focuses on conveying religious values and principles through various media 

outlets, such as television, radio, newspapers, and social media platforms. 

This type of media is characterized by following an approach based on 

moderation, clarity, and objectivity. This type of media is characterized by 

its moderate, clear, and objective approach, taking into account the cultural 

diversity and awareness levels of the target audience. Religious media also 

contributes effectively to improving the social fabric by spreading values 

such as honesty, tolerance, and cooperation, while confronting negative 

behaviors and moral deviations. It also strengthens social cohesion by 

establishing the principle of mutual respect and promoting noble human 

values. Therefore, religious media is a pivotal tool in achieving social 

stability and spreading a culture of reform and goodness, thus paving the 

way for the civilizational development of societies. This study focused on the 

importance of religious media, its methodology, and its role in reforming 

society, relying on a descriptive-inductive approach. The study was 

organized into an introduction and two main sections, each containing 

several sub-topics, and concluded with a summary of the most prominent 

findings. The study showed that purposeful Islamic media seeks to build a 

righteous individual who is aware of his Lord, himself, and his role in life, 

thus contributing to the formation of a balanced and strong society. She also 

pointed to the vital role played by religious media since the late 19th century 

in defending Islamic identity and protecting its fundamental principles from 

imported intellectual influences 
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 المقدمة  

والاع  ا،                 الإعلام  ت  ا  تي  الصت  را  الت ور  ت   ال وم   بل  الع ل   ي خد 
تصب ل وت ث  الإعلام وا د  ت  تقو  الأدوا  الصؤي   تي ع     وعي الأت اد وعوم   تقص ط  

لديني كين    تةوكخ ، وت  عمايد التغ  ا  الامتص   ل والني ف ل ووع    تتلا يل، يب م دور الإعلام ا
ت عةل ع خ  تي ق   ال    الأخلا، ل والصب دي الدين ل ال    ل، إل  م ق  ععم م ال خ  والوعي 
الديني داخ  الص تص ، ولا ييت   دور الإعلام الديني عة  عيدي  الصعةوت   الدين ل ت   ، و   

ت عة   ي عكم  ت تص   ون    تي  والص  اصل  النب ةل  الأخلا،     غ س  ل  ص   ال     يصتد  تص  
 الإق  ق ل والدين ل. 

 أولًا: أهمية الدراسة : 
ا ل      التص ل  ق و  الص تص   عوم    تي  ال  ع   دورأ  خلاا  ت   الديني  الإعلام  تاص ل  عب م 
الأخلا، ل والإق  ق ل، وع و   الص  ه   الدين ل الصغةوطل، وععم م يي تل الت  ت  والاعتداا، كص  

الخو  ع ت    تي  تب     ا     للأتك ر ي خ   الت د   و عص  عة   لةص تص ،  والني ف ل  الدين ل   ل 
الصت  تل وت  ر ل الاق  ات   ال ك  ل، إل  م ق   لل يةع  الإعلام الديني دورلا تخصل  تي ق   

 الوعي وععم م الت   ل الدين ل لد  تت اد الص تص .
 ثانياً: أهداف الدراسة : تبرز أهداف الدراسة في بيان ما يلي : 

عة  تخ    - والتع    الديني  الإعلام  ت خوم 
 تو م تص ع  وخ  ث  .  

الديني   - تاص ل الإعلام  ال و  عة   ع ة ط 
 ودورأ تي الص تص  الصع ص .  

عو    إتخ م الإعلام الديني تي إصلاح  -
 الص تص  وععم م ال    الأخلا، ل.  

عي    - التي  الت دي    تو م  عة   التع   
  لي.تت م الإعلام الديني تي الع   ال 

 ثالثاً: إشكالية الدراسة :
عكص  ت  ةل الإعلام الديني تي العنور عة  ال    الصنة  لاتت دام وت ث  الإعلام            

الصتنوعل وخد  ق   ال   ب الديني ا تةوب تعتدا وتعّ ا، كص  ي   ت  ي و  ا ا الأتةوب 
 ، ت  ع ن  الوقوا تي ت  تتواتيل  ت  ع ورا  الع   و لاتس ا ت  م   ت تة  تئ   الص تص

الت دد والت   س، تو ع   ف الص  ه   الدين ل، كص  عن   ا أ الي  ل ع  ؤلا   وا تد  ك     
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الص تصع      عة   عؤي   التي  والني ف ل  ال ك  ل  لةت دي    الت د   تي  الإعلام  ت   النوا  ا ا 

 ال دينل. 
  ن   رث     وخ عصل واي ك لآعي: ا تصةل خ ل الدراتل عة  تيدتل و تبرابعاً: خطة الدراسة : 

 خصائصه وسماته(  -أهميته –المبحث الأول: الإعلام الديني ) مفهومه  
 الص ة  الأوا: ت خوم الإعلام الديني .  -
 الص ة  الن قي: تاص ل لإعلام الديني.  -
وص     - خ  ث   الن ل :  الص ة  

 الإعلام الديني. 
 الص ة  ال اا  :  ق    الإعلام الديني .  -

 الثاني: دور الإعلام الديني في إصلاح المجتمع .المبحث 
تي   - الديني  الاعلام  دور  الأوا:  الص ة  

 توامخل الغمو الني تي 
تي   - الإعلام  وت ث   دور  الن قي:  الص ة  

 ت  ر ل ال   د والإرا ب 
الن ل  : دور الإعلام تي ععم م   - الص ة  

 ت خوم الصواطنل لد  الص تص .
التي عي    الص ة  ال اا  : تو م الت دي    -

 تت م الإعلام الديني تي الع   ال  لي.
 الخاتمة

 
 
 
 
 

 المطلب الأول: مفهوم الإعلام الديني 
 اولًا: مفهوم الإعلام عند أهل اللغة :

الإعلام اصعن  الإخب ر ا ل ي  وعن  ، تو اصعن  العلاتل ، وقد ي عي اصعن  ال ايل ، و)عَةَِ (   
 (    Al-Razi، 1998: 271ا لك   : العة  والصع تل)

 ثانياً:  مفهوم الإعلام عند أهل الاصطلاح :  
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يتصن  الإعلام ا لخد  تي عيدي  الأخب ر الد، يل والصعةوت   ال    ل وال ي ث  الصويوقل          

التي عصّ   الأت اد ت  ع     آرا  ت تن     وا الأ داث والي  ي  الص تة ل. و ع س ا ا ال ت   
 ( Hamza:   1987،  75ص ا   وت ولخ  واع  ا عخ  )  ا    تو وعي عية ل ال 

 ثالثاً: مفهوم الإعلام الديني بإعتبارها تركيب لفظي:  
يعد ت  ة  الإعلام الديني ت  الص  ة    ال دينل ق ب  ل ، وت  ي  عنوعل ت  ه صخ           

عة   الإعلام    عند الب  ن   ، عبع ل لت   خ  ت  ق   ل ، ول ؤ تخ  التنا  ل لص  ي   ت  ي و  
قي   ي ث    يي د  ت   واو  عة  :  تطةيل  التي  الص  ه    تو م  وت    ، اخ    ق   ل  ت   الديني 
الص تند  الإتلات ل إل  الي آ  الك    وتنل النبي صة  الله عة   وتة  إل  ال صخور، إت  ا    

ل وواتعل تب    تو ت  خلاا وت ثط إعلات ل، و يوم وخ      تؤا  لةدي  يصتةل تع تل عص ي
تة  ) وعي  ع      الت وا  إل   ا ا  و خد   الدين ل.  الني تل   Abdul:  1984،  147اص تو  

Halim.) 
ون  ل عة   لل، يُعتب  الإعلام وت ةل عخد  إل  قي  الأخب ر ال    ل لة ص ا   وخد          

 وا ق  ي  تع نل.ع ي   التن  ف، والتعة  ، والتو  ل، ا لإ  تل إل  الت ي   وع     ال ت  الع م  
 
 

 المطلب الثاني: أهمية لإعلام الديني 
ال    الإتلات ل              لن    ال دي   الع    وتت ت ل تي  ا رم   تدا   ي     الديني  الإعلام 

ال ص ل وع و   الص  ه   الصغةوطل، إل  م ق  دورأ تي ع     الص تص  تك   ل  د الت ي  ا  
  خلاا عيدي  خ  ب دعو  ي ص  و   التوام  وال  صل، ت عكملا الني ف ل ال ةب ل، وعب م تاص ت  ت

عة  الن   والصوعال ال  نل لصن ق ل ال بخ   وال د عة خ  اآرا  وتدلل تت نل، كص  ي خ  الإعلام  
الديني تي ععم م الخو ل الإتلات ل وق   الأخلا  ال   ةل، ت  الااتص م اإ ك   الوعي ال صعي  

ون   ت تص    إل   الوقل ت  وصولال  ق س  و تص    تي  الإيص    يعتصد تي موا أ عة   تتص تل 
تت ةب   الع   ال دي ، وتي    الت دي   التي عوامخخ  الأتل الإتلات ل ال وم، عمداد ال  مل 
إل  التع  ف ا   يل الإتلام والت ك د عة  دورأ ال اثد تي ععم م ال   ر  الإق  ق ل، إل  م ق   

العا صل إتخ ت ع   ت     عو     الديني  الإعلام  رت لل  عنب   إ   ويي ف  ل،  عةص  ل  الب   ل  عيدم  تي 
الإتلام   كو   الب   ل مصع  ،  ت   التواص   إل   يخد   ال    للإتلام  الإعلات ل  ال ت لل  موا  
دين ل ع لص  ل ي  ط  ك  الن س ولا اتتنن  ، لك  ع ي   ا ا الدور يت ة  اتتلاك تدوا  ووت ث  

  توامخل الت دي   وت  را  ع ورا  الع   والتغة  عة  ع و  الأدوا   تت ور  عص   الأتل ت
الوت ث   ت دث  واعتص د  الديني  الإعلام  ع و    تاص ل  ع عي  ان   وت   الأخ  ،  الإعلات ل 
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الإتلام    دور  ععم م  عة   وق در   ت عةل  تدوا   الوت ث   ا أ  لت ب   والب ت  ل  التكنولوم ل 

ال    تي  تؤي   توق   و  م  الع لص ل)  ال   ر    الإعلات ل   Ibrahim:  2014،  125ل 
Alhamd ) 

 المطلب الثالث:  خصائص وصفات الإعلام الديني 
 للإعلام الإتلاتي خ  ث  عديد  تنخ : أولًا: خصائص الإعلام الديني: 

 :  الإعلام حرية ومسؤولية -1
 ت  الإعلاتي.  عُعد ال   ل عن  لا تت ت ل  تي النا م الإتلاتي،     ع    ق عد ل لنا         

و نص    عُعد ال   ل تت تل ،  ت ل   ل تي الإتلام لا يص   اقتماعخ . وتي إط ر الإعلام الإتلاتي، 
ا أ  ع ص   دو   وااط،  ال   ل  اق لا   عدم  ل ص    الأولو     تيدتل  تي  الص ؤول ل  ع عي 

الإت  الإعلام  تة  ل  ع ي    يص    الآخ   ، لا  وا ت ام  والأخلا   العي د   ت   ال وااط  إلا  لاتي 
خلاا تط  تةوك ل وتخلا، ل ت دد ، وعت ة  ت  تبل الن س وإ     ال ص   والواما الديني، كص  
ال     تي ت تة  مواقبخ ،  ولا   تق ا  الإتلام ع خ  تي إصلاح  التي  والص   لل  الص  تبل  ت  

ي قو ،   ي  ي   وخ  تكن  ت  ال عور ا لأت   ت  ال   ب، تص  ي عةخ  اع د  ع  تة ل ال
 (   Saad Al-Din:  1991، 26تتي  ت   ل لةخو  وعؤد  إل  الخلاك )  

الت ك                ت  لا   تي  الإتلات ل  لة   ر   الإق  قي  ال  ا   الإتلاتي  الإعلام  يب م 
وال ي    الإلخي  والت      والآداب  الأخلا، ل  الصع ي    ع   ت لال  العصةي،  وال ةوك  والعواط  

ت ل    ع   والامتخ د.  الن عا  الداخةي  الإك اأ  تو   الإق     ع ت   ي وتل   تصلال  عُعد  ال  ديل  ل 
ال خوا ، وال  رمي الن عا ع  ال غط وال     . ولا ينبغي ت  عكو  ال   ل تدا  تي يد الآخ     

  (28 ،1991: Saad Al-Din ) 
الله ت      تي  و  غب   و  ددأ  ي  تب   ت ة   ك   قة   تي  الإيص    تواعظ  الأوا  و  وت   تت    

 ع اا . 
والن قي الي قو  والص  تبل، و  و  ك  إق    ت ؤولال عص  توك  ل ، والي قو  تي الإتلام ت ض 

 ا بت  عة  الع تل وال  صل.
يصتةل الإعلام تي ت  ت   الإتلام و  ت قخ ، ي   ت  يعت    للإعلام حرمات وحقوق:    -2

ا. وقد اعتن  ال     وخ أ ال  ور     وخ ، ت     ل الدي ، والع ض، والن س، والعي ، والص 
ال صس، ت ّ  ت  ي  اخ ، و  خ  تي ف ص  اعد تنخ ، كص  عص  عة  إمالل ت  قد ي  يخ ، ودر  
الص  تد عنخ . ك ت ، ت  اتت  م إل  الاقتخ   إل  ا أ ال  ور  تو عيو  خ  ا تتنن   ت  ت ل، 

ي تخم  ت   يت درأ  ت   و يب   امتن ا .  الص ة   عة   عةص ث   و  خ   ت   ي     تو  ا لدي ،  ي 
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وت   ت ، تو يوم  ال بخ    ول ، تو ينتخل الأع اض، تو ي  د الأخلا  خلاا، تو ي      

 (. Ragheb Al-Najjar: 1999، 44ت  ق   الص تو  ال عبي الصبت ا ) 
الإعلام الو عي الصع ص  اق    ع  الدي  ت ل   يص م  الالتزام بتعاليم الإسلام وأخلاقه:    -3

ي ع  الإع ال    وا ا  وتخلاق ل،  و   عل  عي د   ا لإتلام  ال  ت   ارعب ط   او  الإتلاتي  لام 
تخلا   وت ث   وتو و  ل  و صول ل  ودقل  وييل  وتت قل  صد   إعلام  الإتلاتي  الإعلام 
الإتلام، ول لل لا ود ت  ي و  إعلات ل تخلا،  ل إتلات  ل، ولا ي و  الإعلام ك تلال إلا ا لأخلا   

قي د ا  و    ت  ال ص   توا  تت م ت   م الإتلام، غن خ  وتي  ا ،  ،   وعيوال صوا الصو 
و صولال ت  ق  ل يعني  صوا الإتلام ووص خ     عل  ،        خ  وو  عخ ، ولا اتتنن   لأ د 

خلات ل  الإتلام  تي  الإعلاتي  والن  ط  الع ل ،  لك   كدعو   تو  صول   الإتلام  ترض  لك  
و   ل ل  ط ا  ععبد  واد  ص ل  ، و  ص  ال ق ال عة   لةن  ط الإعلاتي تي النا  ال

 (. Ayed Al-Shaarawy: 1989،  141تص رتل ا ا الن  ط رق ال  اع ل ) 
الإكراه  -4 لا  الإقناع  وركيزته  هادف  الإسلامي موضوعي  يعتصد الإعلام  الإتلاتي  الإعلام   :

ك تل التي عنصي تةكل   عة  الأتةوب الصو وعي الي ث  عة  الت ة   والت ت ، واع    الوت ث 
الت ك   لد  الإق    ال   ي   ت  عتوم  إل   ا لإقن ا، لا ت  ع  أ م ال ووت طل الغ اثم، 
والعواط ، والاق ع لا ، والإعلام الإتلاتي الخ د  ي كم عة  ون   الإق    ال  ل  ال    

الص تص  ون    تي  ص ل ل  لبنل  الإق     ي ب   ا     ورت لت ،  وق     ر    ،  39)    يع   
1982 :Mounir Hijab ) 

: الإعلام الإتلاتي يتص م ا تتيلال ت  ورت   لةخ صنل، واو  الإعلام الإسلامي يرفض التبعية -5
الص  در  ت   يتع رض  ت   ك   ي تض  وخ ا  واو  التب  ل،  ت   ا  و  تض  الاق لا    اعي 

  ( قبو ل  وتنل  ك     ق آ   ت   للإتلام   Muhyiddin Abdul:  1984،  67الأت ت ل 
Halim) 

 :يصت م الاعلام الديني اعد  ص    ت  او ما ثانياً: صفات الإعلام الديني : 
 عمو د الن س ا لأخب ر ال    ل، والصعةوت   ال ة صل. .1
 ال ي ث  الن وتل؛ و لل لتكو   رتٍ  ع مٍّ  وا ا أ الصعةوت  . .2
 التعب   ع  عية ل ال ص ا   واع  ا عخ  تو ت ولخ  العية ل.  .3
 لو وح ع س الغصوض. الصو و  ل و ا  .4
 ال  ا ل؛ لأقخ  عيُن  الي ري تو الصُ تص  تو الص  اد.  .5
 الدقل. الصدق و   .6
 التوي  ، ف    ِ ك  الص  در تي ك    لل. .7
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 التنو   تو التن  ف.  .8 

 (. Nadwi: 1999، 7ت  طبل العيوا لا الغ اثم )   .9
 المطلب الرابع : نشأة الإعلام الديني  

إ         وع ولا   عوات   مديد   تتخصل  دين ل  قنوا   تي  خور  م ر   ا     ودول ل  قة ص ل 
ا    غ   ت بو ، وت  تو م ا أ العوات  او عمايد   ور الإتلام عة  ال   ل الدول ل اعد 
اقخ  ر ال  و  ل، ت لال ع  اقت  ر يي تل العدا  للإتلام عي  الت    ا  الإرا و ل التي وقعل 

تبتصب    ت   ع    ال  د   تي  ق و ورك  والينوا  2001تي  الإعلام  وت ث   دور  ك    وقد   .
ودايل ع م   الني تل الصع ديل و   الإتلام والغ ب، ت   ، 2001التة م وق ل وا   ل تي ععم م ا أ 

اق ةيل يلاث قنوا  عة م وق ل مديد  تي ال     الع  ي عب  الأقص ر ال ن   ل واي :تولال، قن    
"، عةتخ  قن   "ط بل والل" التي ع  الإعلا  ع   ARTع ب ""اق ت" التي عتب    كل راديو وعة م و  ال

الصب    تي ت ة  ع م   ونخ   عبدت  ت   الصي ر  الع م، وك   ت   ق س  دوي تي  إت ر   ع ت  خ  تي 
م، لك    وت ل عين ل   لل دو   لل، تت  الين   الن لنل، تخي قن   ال  ص  التي عب  ت   2004

ا ا ا  اعد  إقدوق    .  مديدال، م ك ع ، ع صصل  اق لاق ل  والإتلاتي  الع  ي  الع لص    لت ر  ،  خد 
 خد  قخ يل الي   الع     و دايل الألف ل الن لنل عوت  تي عدد الينوا  ال   ث ل الع   ل وعنوا  
عومخ عخ  واخت  ص عخ ، ولأوا ت   تصب  الب  التة م وقي )ال ور ( تت اتي ل ت  الإرت ا الإ اعي  

 (. 18م: Zaeri ،2009) )ال و (
قت  ل ل لل تصب  ا لإت    عةيي الإرت ا الإ اعي ل س تيط عب  الصوم   الي     تو           

ال  رمي،  ال      عمايد  تي  التي  ال ن   ل  الأقص ر  تي  ل ت  خلاا خدت    و   الصتوت ل، 
ت   والتي ع  عو   خ  لدع  الاع  لا  و   الينوا  ت  الدوا الع   ل، تي ا ا ال      خ    

يص   ع ص ت  تد  الإقت ج الاعلاتي الع  ي، وتو ما  تي الي ا   ودوي، إ  ع ولل ا أ الصد  إل   
ال   ت ل   الع   ل  الينوا   عة   الصتمايد  ال ة   لتةب ل  الصتنوعل،  الب اتا  ل ن عل  ق  ل  ت اكم 

الص  ا وااتص م  الأتوا   م ب  إل   الينوا   ا أ  تعل  تن ت ل  ديد ،  ومود  وت   د وغ  ا ، 
الت  ر    ت لال ع   لل، ت اصل  ب ل الأقص ر ال ن   ل   الع  ي، تص  م ب تي  ل الصعةن   
تي عوت   خدت   عواصة ل تتك تةل، تص  تع ح لةينوا  التة م وق ل الع   ل عوت   عغ  تخ  لتت  وم  

ع ولال موا الع   ل  الن    الكب  ،  خد   الملماا  الع  ي خ رج  لةوط   ال غ اف ل  تي  ال دود    ل  
عع ط خ  ت  التص دا  ال ك  ل، التي ا عل ع ع   ع و ل  عة  ص     الص خد الإعلاتي، وخ صل  
اعد عوالي الخما  الارعداديل الن ع ل عنخ . ل  ععد ت  لل إ ب ا ال  م   الصع ف ل لةصُتةيي عك ي  

ت إل   الن    دت   تص   ال ص ا   ل،  ال  ك    تطةيت   ال    التغ     تع   خ  را   لصواكبل  وامخل 
ص بل. ك   عة خ  ت  عيُّ ر و   البي   داخ  تط ا  التية ديل، توا  ك قل ت ماال  تو ع  را  تك  ل  
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تو ت   ا عنا ص ل تخ  ، تو الاق  اط ا    ت ع  تي ت  ل الإعلام، لا ت ص  الإعلام ال   ثي   

ا عص تل  ت  ال  اك ال ص ا   ، تت ولال إل  مم  لا يت مت ت  يوت  ع ، وت آ     ال   تصب  تتو دل
عع س قب   وطصو  ع ، وتي توامخل ا ا الواق ، م   الي ار ت  عل . اخت ر  الن   ك   الي ود  
التية ديل التي ك قل ع    عومخ عخ ، والت ةي ع  تنخ خ  ال  و  ل  ل  التواص  الصب    ت   

ال  ت    كل  الاقدت ج  تي  الاق   م  ا ا  ع  د  وقد  ال عبي.  تصب ل ال  اك  ت   اعد  ص ا   
ل ا ل    وتواكبت   ال ص ا     ال ع   ع   الأو م  التعب    وت ةل  ال  ل  التة م وق ل  ال ور  

(Hashem ،2006  :22 .) 
 المبحث الثاني: دور الإعلام الديني في إصلاح المجتمع 

 المطلب الأول 
 دور الاعلام الديني في مواجهة العولمة  

ة وظ عة  تقص ط ال ةوك وط اث  الت ك   تي الص تصع  ، للإعلام ع ي   ا لغ وت            
وخ صل ت  خلاا الينوا  التة م وق ل ال   ث ل والإقت قل، ا ا الت ي   يص   ت  ي خ  اع  ا    

تةب ل، تن  الص  اصل تي إ اال الخو    الني ف ل الص ة ل ل  ل  يي ت   تخ  ، وإعداد الأت اد 
، ا ا للأت  او النخا ال   عتبن أ العديد ت  وت ث  الإعلام  ليبوا العولصل ك ت  لا مداا ف  

تي الع ل  الع  ي والإتلاتي، اص  تي  لل ال    والص لا ، والينوا  ال   ث ل، والصواق   
الإلكت وق ل ونوع خ  الع   ل والأمنب ل، ا لإ  تل إل  الأتلام ال  نص ث ل، تي الصي و  ان ك ع ي    

لام التي ع ع  لت     الكن   ت  الص  ه   وال ةوك   ، وععم م إي  وي لبعض وت ث  الإع
الت ك   ال ة   وخد  ال   ظ عة  الخو ل الإتلات ل وع     رت  ع م وااٍ اي  ي  الأتل 

ا تي رقل ا لأخ   التي عُعد   الإتلات ل، وت   لل عبي  عةل الينوا  والصواق  الإي  و ل قة ةل مدل
الينوا  الأمنب ل ت م د عددا  ع   لل ا ن   وعؤي  ا    كب   عة    ا لصئ  ، و  ا لألو ،  تت 

الص تو  الإعلاتي الصت ح، تص  ين   الية  او ت  عيوم ا  اعض ال ب    التة م وق ل الع   ل  
الصت   ل     عة   ل  ا   يو  و  قنوا  تمنب ل عع ض ت تو    غ   تلاثصل تن  تتلام  

لتي عؤي  تةبل  عة  تةوك وتخلا،    ال ب ب، يُ ك  ت  غ لب ل ا أ  ال ع  تو الأتلام الإا   ل، ا
الأتلام يت  إقت مخ  وعصو ةخ  ت  قب  مخ   ع اعل لة خود ال خ ينل، ال ي  يخ صنو  عة  مم   

: 1999،  41كب   ت  صن عل إقت ج الأتلام الأت    ل و صتةكو  كب    ب    التة  م الع لص ل )  
Abu Sobh .) 

ت  ا  ع ض الينوا  الأمنب ل والتن تس ف ص  و نخ  عة   لل ف   ع و ا لة ك           
ال خ وقي، وع ي   تادات ، وف   دع  ت د  ل ، و     و  تي  ل عة  كن   ت  وك لا  الأقب    

الع لص ل، وت اكم الصعةوت  ، و صتةكو  تدوا  تتيدتل تي صن عل الإعلام وتنوق  إ  يصتةل 
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لا  تقب   الع لص ل ت  خص ل، تخ  يصتةكو  وك لل رو ت م الب    ق ل،  ال خ ينل تر   وك   

والأتو  تد و س وال وق يتد و س الأت    ت  ، ووك لل ا ت س ال  ق  ل، وا ا يعني ت  ال   يت     
تي ص  غل وصن عل ال ب  ا  ال خود ال خ ينل، وإعلاتن  تي ع لص ن  الع  ي والإتلاتي للأت  

( و ت  يت ن    Abu Sobh: 1999، 43الأخب ر ت  ا أ الوك لا  )  ال ديد يتةي  ا أ
 Hussein: 1998،  16للإعلام تي الع ل  الإتلاتي ت  يتغة  عة  إعلام ا أ قوع  لاود ل  ) 

Al-Ajl) 
إق    وك لل تقب   ع لص ل إتلات ل ع  غ ال ب  ص  غل ص   ل عتوات  ت  طب عل ال دث  .1

 وتلاا  ع  وخةف  ع . 
 اتا عت   ت  ،   وتب دي دينن ، ولا ع  ل  تتس العي د  الإتلات ل وتخلا،    ا ا عيدي  و  .2

الدي ، وع خ  تي عكو   رت  ع م ع لصي تة   ع  أ ق  ي ق ، وععص  عة  ال   ظ عة  
 الخو ل الإتلات ل. 

ت  ع در ص   ل وت لاٍ , وكتب ل اص تة  الةغ   الأمنب ل إل  م ق  الةغل الع   ل، وت   .3
قنوا  ت  ث ل، وتواق  للإقت قل اص تة  الةغ   عع ض ،   وتب دي الإتلام وع ر     عب  

 وتك أ وق  ي ا .
" للإعلام الإتلاتي ال   وقَّعل \"م ك ع \التمام الي ثص   عة  الاعلام الإتلاتي اص ن     .4

ع ت ل، وت  تا  ونود   23    ل إعلات ل إتلات ل قب   والي  450عة   ت  يي ب ت   
 الص ن  : ا ا 

 ع ت   الإيص   ا    الإتلام وتب دث  ال ة  ل.  -
 العص  عة  عك ت  ال    ل الإتلات ل.  -
 عيدي  ال   يل ل  خ ل ل تي  دود الآداب الإتلات ل.  -
 عب    وامب ع  ع  أ الآخ    و  يوق  و    ع  الأت ت ل.  -
تلات ل والت  ت   العص  عة  مص  كةصل الص ةص  ، ودعوعخ  إل  الت ةي ا لعي  والأخو  الإ -

تي    ت  لاعخ ، ت  الالتمام اص  اد  الاتتعص ر والإل  د تي ك  ت   ل  والعدوا  تي 
 ت  صورأ وال  ك   ال    ل والعن   ل، و ص  اد  ال خ وق ل واتتعص را  الاتت   قي  

الصدع  ا    ا اليص  واليخ  التي يص رتخ  العدو ال خ وقي  د ال ع  ال ة   ني  
 الع   ل. وال عوب 

التدق   ف ص  ي اا و ن   و ع ض  ص يل للأتل الإتلات ل ول  صخ  وتيدت عخ ، ودر ا للأخ  ر  -
 عنخ . 
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الاتتن ا ع  ق   ك  ت  يصس الآداب الع تل، تو يو ي ا لاق لاا ال ةيي، تو ي غ  تي  - 

غ    ال   صل والعن  والاقت  ر، تو يبع  ال ع ، تو ين   الغ اثم توا  ا     تب    تو  
 تب   ، وال يال الك تةل لصوامخل الأتك ر والت  را  الصع ديل للإتلام. 

الاتتن ا ع  إ اعل وق   الإعلا  الت  ر  تي   ا عع ر   ت  الأخلا  الع تل وال      -
 (Hussein Al-Ajl:  1998، 16الإتلات ل.) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 رهابالمطلب الثاني :  دور وسائل الإعلام في محاربة الفساد والإ 
 ي ص  دور الإعلام تي ت  ر ل ال   د والت د  ل  عة  الن و الآعي: 

ق   الوعي الوق ثي والأخلاقي و   تت اد الص تص  ا لتع و  ت  ا ئل ت  ت ل   .1
 ال   د.

 عنا    صلا  عو  ل لة ت  الع م لدع  ت  ت ل ال   د.  .2
 ق   الدرات   الصت   ل وخ أ الا ا  .  .3
التي ع ت  اصو وا ال   د وق   التي ر   عنخ    تت اعل الندوا  والصؤعص ا   .4

 وإع   ا  تاص ل خ صل.
 تت اعل الإم ا ا  ال  وت ل ال  صل اص  ر ل ال   د.  .5
ق   ع  رب ال عوب الأخ   التي ق  ل ا ل د ت  ا أ الا ا   وع ة ط ال و   .6

 عة خ  . 
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 لخ  . الصت اعل ال ديل لي  ي  ال   د الصن ر  وعتبعخ  لةوصوا إل     قخ ثي  .7 

التو  ل ا اص ل ع ي   الإصلاح الإدار  وال  مل للإصلاح و       ور  عك ع    .8
 ال ص   لةوصوا للإصلاح الإدار  الصن ود.

ال   ف ل تي ك   ك  تص رت   الإدارا  ال   ةل وإي ر  ق  ي  ال   د وإيلا ا    .9
 ل للإعلام ) الأاص ل الي و  وو عخ  عة  تة  تولو  عخ  واعتب را  ت  الأادا  الأت ت

42  ،2017 :Abdul Rahman Al-Mughni  ل لل، لاود ت  قكو  عة  وع  ع م    )
اص  ع دي  وت ث  الإعلام ت  آي ر عة  الص تصع   والني ت   ، وت  ق عةخ  تلا   تع لال  

لغ س ال   ث  وال    ال    ل، وعو  ل الص تص  ا لص  ط  التي عخدد تتن  وعمعما اتتي ار  
العن  ، والت    ، والتك    ، والإرا ب ، وت  الأمد  والأق   للأتل ت  يت   تون ث  ت  

اتتعص ا وت ث  الإعلام ف ص  يعود عة خ  ا لن   لا ا ل  ، و لل وتوم خخ  التوم   ال      
ق و ع ت   الص  ه   ال    ل وال    الخ دتل التي يدعو إل خ  الإتلام ، وقيض الص  ه    

التي لا عت   ت  ص    الدي  الإتلاتي لت ي  النص   الص مو  تنخ  )  الصغةوطل والخدّاتل
43  ،2017 :Abdul Rahman Al-Mughni) 

 
 

 المطلب الثالث 
 دور الإعلام في تعزيز مفهوم المواطنة لدى المجتمع 

إ  الامدوام ل والتن قض و   ال    الامتص   ل ال  ثد  وت  عع    وت ث  الإعلام              
اتا ل  آي ر تةب ل عة  ال    ل الوطن ل و ؤد  إل  عدم التص تل الأخلاقي تص  ي ع   والب  

الإق    ت تل ال ك  لدي  ت  ةل الأت  الامتص عي، والتن ت  و   ال    الامتص   ل، والإعلام  
يؤد  إل  قو  النا م الامتص عي وع ورأ للأت  ، ت  ال    الص تص  ل ت  ر ل العن  وال   صل 

  ا  ا    ل  والت وا، والت  د، تص  ينبغي ع ع   دور الأا ، ودور الصدرتل ، وال  تعل ، والاق
وت اكم ال ب ب، لةتع و  ولتعم م ا أ ال   ، ت لأت   اي الي عد  التي يُبن  عة خ  ال وااط 
الامتص   ل ت  خلاا ععخد الأوو   لأولادا  وع   تخ  الت   ل ال  ل ل، تخ  ي ت  عو  ت   

موا ال عور ا لاقتص   ع  ط    ع     ال غ ر وت  ركتخ  تي ال     الأت  ل،  والصدرتل،  يعم 
كص  ي   عة خ  ت  عيوم ا ي  الاقتص   وععم مأ لد  ال ةبل، و    ت  ي و  الي ثصو  عة خ   
تك    تنتص   لدينخ  ووطنخ  يصنةو  قدو    نل تي تتع لخ  وتقوالخ ، تص  تتب ب التن قض تي 

ل تط  لن  ععود إل  البعد ع  عي دعن  و، صن ، والغمو والا توا  الني تي ال ك   الأمنبي،  ع   
وخ وص  تي الص  ا الت  و ، ولك  يدخ  الإعلام و ت ي  أ اليو  عة  الص تص  ل ع ض الب اتا  
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والص ة لا  والأتلام وكةخ  ع تو  عة  العن  والاق  ا  وغ  ا  ت  ال ةوك   ، ف  خ  ال      

تية د ت  رآأ تي و ق تا عة م وقي تو ل بل الكت وق ل وع ت      الت   ل تتؤي  عة   عندت  ي ب   و
 (15 ،2002 :AbdullahNasser ) 

عندت  يت    ال ب ب الإقت قل، ي  دتو  ا خولل ت تو  يتع رض ت  الدي             
ا ا النوا ت  الص تو   والأخلا  وال    الامتص   ل، دو  ال  مل إل  الب   عن ، ي تخد  

عيولخ  وتخلاقخ  واقتص  ا  لدينخ  ووطنخ ، و     عة  ال   د وارعك ب ال وا ش، ا  تل ع   
دعوا  لةعن  والت    ا ت ل   تينعل عؤي  عة  عيولخ  وقةو خ  ا    تتعدد، عتكو  الصع تل 

علام. وعُعد ت  خلاا الص  ركل تي عصة ل الاع  ا، توا  ا    تب    تو عب  وت ث  الإ 
الصع تل تت س ال ةوك الإق  قي،     يت ي  ا ا ال ةوك ا لتواص ، ل ا ي   عة  الصؤت    

الإعلات ل ت  عةع  دورلا إي  و ل  تي ععم م ال    الامتص   ل ت  خلاا عيدي  و اتا ع  ا  تي  
  ط  التي  ت  ت ل ال   د وال   صل والاق  ا ، وععص  عة  م  د  الوعي و   ال ب ب  وا الص

عخدد تخلاقخ  ودينخ ، كص  ع ت ج وت ث  الإعلام إل  إع د  عنا   داخةي وع ص   و ات خ  ا     
ت   ، ت  ع ديد الأادا  والب اتا التي ع دم ت تصعن  ا    إي  وي ل ا ي ب  ت  ال  ور  

  ل ععم م الت   ل الإعلات ل لد  الأت اد، تص  يص نخ  ت  التص  م و   الصعةوت   ال  
والص ةةل، واتت دام تن    الإعلام ال قصي ا    آت  وت ؤوا لتعم م الصواطنل ال  عةل،  

ا خت  ر ي    الإعلام الواعي والص ؤوا الأت س لبن   ت تص  يتصت  تت ادأ ا س ع اٍ ت   
الصواطنل،     يدركو   يوقخ  ووامب عخ ، و   ركو  ا  عة ل تي عنص ل وطنخ  وال   ظ عة   

   ('Faraj: 2009، 49اتتي ارأ) و دع  و 
ثانياً: مقارنة بين الإعلام الديني و الإعلام التقليدي او الغربي في تعزيز مفهوم المواطنة لدى 

 يص   عو    ال    وب  طل ت  خلاا ماو ل الصع ل ل:  المجتمع: 
الإعلام الديني ي تند إل  ال    الأخلا، ل   -

ن  الأت قل، العدا، والتك ت  الامتص عي، تي ت     وال و  ل، إ  يدتا الصواطنل اص  ه   ت
   الوط ، يُ  ح الصو وا ك م  ت  الص ؤول ل الدين ل، ت ّ عل  ال  د عة  الالتمام 

 ا ليواق   وخدتل الص تص  ودات  داخةي ت تصد ت  ال    الأخلا، ل والإيص  .   
الإعلام التية د  تو الغ  ي ي كم ا     -

 قوق ل و يو  الإق   ، تصّ  ي عة  ي ةط ال و  عة   يو  الصواط  تكب  عة  الص  ه   الي
ووامب ع  تن     ل التعب  ، الص  ركل ال   ت ل، والص   لل. ان  عُيدّم الصواطنل كصناوتل 
ق قوق ل وتدق ل ععتصد عة  الص  وا  و   ال ص   اغض النا  ع  خةف  عخ  تو تعتيداعخ ) 

52  ،2009 :Faraj    )' القول إن الإعلام الديني يعزز المواطنة من الداخل إذ يمكن
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عبر الإيمان والقيم الأخلاقية، بينما الإعلام التقليدي يدعمها من الخارج عبر القوانين  

والحقوق. وأفضل النتائج تأتي عندما يتكامل البعدان معًا ليشكلان رؤية شاملة ومتناغمة  
 للمواطنة. 
 المطلب الرابع 

 تقف أمام الإعلام الديني في العصر الحالي أبرز التحديات التي 
 يوام  الومود الإتلاتي الن ط تي الص  ا الإعلاتي ت صوعل ت  الت دي   ت  تو ما :

:  تيد ارعبط الإعلام الصع ص  وخ وصل  الص ثي، تي ت ا    الالتزام بالرؤية الإسلامية .1
 لاتتغلاا ال   تي لتةب ل  الكن     ا لإا   ل التي ع ع  لإر    ال خوا  والنموا ، تو ا

ت  ل  ال   م، وت   لل ينبغي عة  الإعلام الإتلاتي الصع ص  ت  يةتمم تي ت تواأ 
ووت ثة  ا ل ؤ ل الإتلات ل للإق    والكو  وال    ، الص تند  تت تل  إل  الي آ  الك    وال نل 

 ( Reza: 2018، 9النبو ل ال    ل )  
الإق    الخد  والغ يل الأت ت ل، وت  اتتنص ر يت  ا   : يُعتب  تحديد الأهداف الأساسية .2

دورأ وعية  يُعد ولا ، صل تو ت ثد ،     إ  الأت اد ا  العن   الأت تي تي ون   الأت ، ل ا 
تإ  الخد  ال ث  ي لةصؤت ل الإعلات ل الإتلات ل او عنص ل إق    النخ ل، و نص  ع عي  

 عتع رض ت  ا ا الخد  ال  تي، يت ة   لل  الأادا  الأخ   ك ادا  عكص ة ل، ا  ط تلا
ت  الي ثص   عة  الإعلام الإتلاتي عيدي   ي ث  الإتلام لة ص ا   الص ةصل وغ   الص ةصل، 

والعص  عة  ع     الص  ه   ال  طئل والصعتيدا  الصغةوطل  وا الإتلام والص ةص  ، 
:  2025، 8ي لد  الأت اد ) ا  تل ع  اتت دام مص   الوت ث  التي ععمم الت ك   الإوداع

NAGE) 
: ي   عة  الإعلام الديني ت  يدركوا ت  رت لتخ   رسالة الإعلام الديني إلى جميع البشرية .3

تومخل إل  مص   الن س، وا ا يت ة  ت  الإعلام الديني عنو   تت ل   ال   ب لتن ت  
. كص  ينبغي ال صخور الع  ي الص ة  ت  مخل، وال صخور الغ  ي وغ  ا  ت  مخل تخ   

عة خ  عنو   الصو وع   ل  ب تئ   تتنوعل، ا    ي د ك  ت د ت  يب   عن  تي  
 ( Al-Aqidi: 2025، 8الإعلام الديني الخ د  ) 

: يت ة  التع ت  ت  عن ص  الإعلام ا    تخني وم د، تة س تطبيق المعايير الاحترافية .4
طو ةل ت  الب  تو الصواد الإعلات ل    ك ف  ل ت  ع تو  ال ت لل الإعلات ل الصؤي   عة  ت ع   

تيط؛ و  ي   ت  عكو  ان ك خ ل إعلات ل تدروتل ع تند إل  تتس عةص ل، ع خ  تي 
الاعتب ر ال صخور الص تخد  وط   التواص  تع  وتتب ب  لل، ص    ت  الأقاصل ال  ايل  

صخني لد  ت  ل ق ودال عة  الومود الإتلاتي تي الإعلام، تص  تي  تةب ل عة  ال س ال
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العديد ت  الإتلات   ، إلا ت  ال  ك   الإتلات ل عصتةل الوت ث  التي عص نخ  ت  التغة   

 (Hassan Abdul: 2018، 9عة  ا أ الع ب   وع  وما  ) 
: ي   ت  يُعتب  تي  الأولو    عن  ال تت ت  ل تي التومخ   والي ارا  مراعاة الأولويات .5

 غ ا ا لي  ي  ال    ل عة     ب الي  ي  الأت ت ل، كص  واخت  ر البداث ، تلا ينبغي الاق
ي   ع ن  التص ل ا تور عكو  ت  ارا  تكب  ت  تواثدا ،  ت  وإ  ك قل ص   ل تي 

 (Hassan Abdul: 2018، 10موا ا  )  
: ق   ت  الإعلام الديني ي   ت  ي ي  ت صوعل ت  الأادا ، ت   استراتيجية التطوير .6

  يي، وع و   الأتك ر وال ةوك    والأخلا  عة  الص تو    الع م  و نخ : إ داث عغ     
وال  ص، كص  ينبغي ت  ي خ  تي ع     ال ت  الع م، و عص  عة  رت  ت تو  وعي 

ال صخور وععم م ع ي  أ، علاو  عة   لل، ي   ت  ييدم صورعخ  لك تل تئ   الص تص  اص   
 ثصل لخ . يتن ت  ت  عنوا يي ت عخ  واتت دام الةغل الصلا

: يوام  الإعلام الإتلاتي ال وم، ت  الن   ت   النا  ل والعصة ل، إشكاليات الإعلام الديني .7
ت صوعل ت  الت دي   التي عؤي  عة  اعض عن ص أ، تص  قد يؤد  ت   قل  إل  اق  ات  ع   

ع ي   دورأ ال   يي الصن ود، خ صل تي    الا و  التي ع   خ  الص تصع   ال  ل ل.  
علام ال   يت دث ا ت  الإتلام تو ي ع  للالتمام ا  ص  و ؤد  الو   ل الإعلات ل ت لإ

الإتلات ل ي ت ج إل  إصلاح تؤت  ع ، وعوم   رت لت ، وع ا   كوادرأ ت  خلاا إعداد 
إعلات    ق در   عة  تدا  دورا  ا ع ل ل. و ت ة   لل إعدادا  تك  ل  ولغو ل  ويي ف ل   

خلا، ل  ، عتص م الت دي   التي عوام  الإعلام الإتلاتي ا ل  ور ؛ تخو وع    ل  وتن ل  وت
ل س الو  د تي ال   ل الإعلات ل، و  يوام  تن ت ل ت  وت ث  إعلام تخ  ، ا  تل ع   

الإعلام الصع د . كص  ت  الإعلام الإتلاتي ي ص  رت لل   تةل عع س  صول ل الإتلام 
اي، و  يتن وا مص   مواق       الصتةيي، و ع لا  ال   يصنة ، تخو ل س ت  د إعلام وع

ا ت  م   الأت   والص تص  الص ة  ا  تل تئ ع ، توا  ك قوا كب رلا تو صغ رلا، رم لال تو ق   ل، 
 ( Haifa Fawares: 2014،  11اغض النا  ع  اختلا  طبي عخ  ويي ت عخ  )  

 
 الخاتمة 
دق  ل  عت ، وتت   عة ن  اإكص ا دراتتن  عة  تع   ال صد لله ال   اع  عة ن  قعص ، وتر          

وم ، ي  ال لا  وال لام عة  قبي الأق م وعة  آل  وص ب  وت  عبع  ال  يوم الأق م ، و عد.. 
وتي خت م ا ا الصو وا يص   الت ك د عة  ت  الإعلام الديني ي    تدا    ور ل وتع لل لن    

الص تص ، لص  يصتةك  ت  قدر  كب    عة  الت ي   تي عيوا   ال    الدين ل والأخلا، ل وععم ما  داخ 
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الأت اد وتةوك  عخ ، وعندت  يُ ت دم ا تةوب تعتدا وتنخ  ل    صل ععتصد عة  الصو و  ل   

والاعما ، تإق  ي خ  ا    إي  وي تي رت  ت تو  الوعي الص تصعي، وع     الص  ه    
تت اد الص تص ، إ  تل إل   لل يؤد  الإعلام  الصغةوطل، وععم م ،   الت  ت  والتع و  و   

الديني دورلا موا  ل  تي توامخل الت دي   ال ك  ل وال ةوك ل، و  خ  تي ون   ت تص  تتص تل ييوم  
عة  ال    الإق  ق ل ال ا، ل، وت  ان  عت كد ال  مل الص تص   إل  ع و   تدوا  الإعلام الديني  

ع   وتت ةب ع ، لت ي   تاداتخ  النب ةل تي إصلاح وعو   خ  اص  يتلا م ت  ت ت دا  ال
الص تص  وخدتل الإق  ق ل، تص  خلاا دراتتي عوصةل ال  او م الإتتنت م   الصخصل واي 

 ك لآعي:
عُعد وت ث  الاعلام ت  تقو  تدوا  الاع  ا الع   ل التي عع   ال صخور الصتةيي عة   -1

 تع ي ل الع   والت  ع  تع .
ا لت و   تت ل ب  عة  الص تو    ال  ةي  ينبغي للإعلام الإ -2 تلاتي ت  ي ع  م ادل

 والص صوقي، ت  الاتتعداد الداث  لتبني وت ث  الع   والت  ع  تعخ  ا ع ل ل وإي  و ل.
الإعلام الإتلاتي الخ د  ي كم عة  ون   الإق    ال  ل  ال   يع   ر   وق    ورت لت ،   -3

   الص تص . ا    ي ب  الإق    لبنل ص ل ل تي ون 
لع  الإعلام الديني دورلا تخص ل تن  قخ يل الي   الت ت  ع  ، تتصنلال تي الدت ا ع  العي   -4

 الص ة  و ص يل يواوت  ت  الغمو ال ك  .
يوام  الإعلام الإتلاتي ال وم، ت  الن   ت   النا  ل والعصة ل، ت صوعل ت  الت دي   التي  -5

 قل  إل  اق  ات  ع  ع ي   دورأ ال   يي  عؤي  عة  اعض عن ص أ، تص  قد يؤد  ت  
 الصن ود 
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