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التواصل  على مواقع   المحتوى الرقميتوظ�ف الذ�اء الاصطناعي في إنتاج 

 )٢٠٢٥-٢-١ى ال ٢٠٢٥ -١-١  ( :  الإنستغرامتحلیل�ة لموقع  الاجتماعي دراسة 
 
 

 

 

 

 الملخص

التواصل  مواقع  على  الرقمي  المحتوى  إنتاج  في  الاصطناعي  الذ�اء  "توظ�ف  موضوع  �كتسب 

 : إنستكرام""  –الاجتماعي  لموقع  تحلیل�ة  ال�حث    ،دراسة  �ساهم  والاجتماع�ة.  العلم�ة  لأهمیته  نظراً 

علمً�ا في إثراء الدراسات الإعلام�ة الرقم�ة، واجتماعً�ا في فهم أثر الذ�اء الاصطناعي على صناعة  

على    ،المحتوى  اعتمادهم  مدى  وق�اس   إنستكرام،  مستخدمي  حسا�ات  تحلیل  على  ال�حث  و�ر�ز 

والفیدیوهات  الصور  المحتوى من  تعدیل  الذ�اء الاصطناعي في  إلى معرفة مدى    ،أدوات  و�هدف 

المحتوى  مصداق�ة  على  التعدیلات  هذه  الذ�اء    ،تأثیر  �فضل  �بیرًا  تحولاً  المنصة  شهدت 

تفضیلات الاصطن  �حسب  المحتوى  وتوج�ه  الوسائط  جودة  تحسین  على  قادرًا  أص�ح  الذي  اعي 

على    ،المستخدمین الاصطناعي  الذ�اء  بتأثیر  المتعلقة  المختلفة   التساؤلات  أ�ضًا  الدراسة  تتناول 

الرقمي الإنتاج  في  الإنساني  والطا�ع  ال�شري  المنصات   ،الجهد  أكثر  من  لكونه  إنستكرام  اختیر 

منشورًا خلال    ١١٢٥حساً�ا نشطًا، وتم تحلیل    ٧٥استخدامًا وسهولة و�نتاجًا. شمل مجتمع ال�حث  
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Abstract 
The topic "Utilizing Artificial Intelligence in Media Content Production on Instagram: A 
Digital Revolution in Social Media – An Analytical Study of Instagram " gains 
importance due to its scientific and social relevance. Scientifically، the research 
contributes to enriching digital media studies، and socially، it aids in understanding the 
impact of artificial intelligence on content creation. The study focuses on analyzing 
Instagram user accounts and measuring the extent of their reliance on AI tools in editing 
content such as images and videos. It aims to determine how these modifications affect 
content credibility، The platform has witnessed a significant transformation due to AI's 
ability to enhance media quality and personalize content based on user preferences. The 
study also addresses various questions related to AI's impact on human effort and the 
human touch in digital production. Instagram was chosen for its high usage، accessibility، 
and productivity، The research sample included 75 active accounts، and 1،125 posts were 
analyzed during the period from January 1، 2025، to February 1 ، 2025، using the 
comprehensive enumeration method. 
 
Keywords: Artificial intelligence; digital content production; social media; digital 
media; digital media. 
 

 

 
 مقدمة:  

التساؤل  ال�حث  هذا  �طرح  المجالات،  مختلف  في  الاصطناعي  للذ�اء  المتسارع  التطور  ظل  في 

التالي: الاصطناعي  الرئ�سي  للذ�اء  �مكن  مدى  أي  على    ،إلى  المحتوى   شكل  على  یؤثر  أن 

 وما هي اهم  انعكاساته على جودة المحتوى والحس ال�شري في هذا المجال؟" ،إنستكرام

الرقمي الإعلام  مجال  في  التطورات  احدث  تواكب  الدراسة  هذه  وسائل ،  ان  في  المحتوى  و�نتاج 

لتحقیق  �فاءة    ،التواصل الاجتماعي الذ�اء الاصطناعي  حیث تسلط الضوء حول  ��ف�ة توظ�ف 

وجذاب.  جدید  محتوى  وتقد�م  مستقبل    الإنتاج  على  الاصطناعي  الذ�اء  تأثیر  فهم  في  تساهم  �ما 

توفر أ�ضا ب�انات لصناع المحتوى    وعلاقته �المحتوى الإنساني.  ،الإنتاج الرقمي الانستكرام تحدیدا

 والمسوقین حول أفضل الممارسات لاستخدام الذ�اء الاصطناعي على إنستكرام. 

 
 

 الم�حث الأول  . ١



 

 
١١٣ 

 التساؤلات ال�حث�ة  ١.١

 رام؟ ك ك�ف �ساهم الذ�اء الاصطناعي في خطوات إنتاج المحتوى على إنست •

ما هي أبرز الفوائد والتحد�ات التي یواجها صناع المحتوى عند استخدام الذ�اء الاصطناعي في   •

 إنستكرام؟ 

 ما مدى تأثیر الذ�اء الاصطناعي على جودة المحتوى الرقمي والإنتاج ال�شري؟  •

 أهداف ال�حث  ٢.١

 .تحلیل دور الذ�اء الاصطناعي في مختلف خطوات إنتاج المحتوى على إنستكرام •

 .استكشاف الفوائد والتحد�ات المرت�طة �استخدام الذ�اء الاصطناعي في صناعة المحتوى الرقمي •

 .معرفة تأثیر الذ�اء الاصطناعي على جودة المحتوى وقدرة الإنسان على الإنتاج في إنستكرام •

 نوع ال�حث  ٣.١

التحلیل�ة الوصف�ة  ال�حوث  احد  هو  ال�حث  الذ�اء   ،هذا  تأثیر  وتحلیل  دراسة  على  �عتمد  حیث 

المحتوى وتحلیله  إنستكرام ووصف هذا  المحتوى على  إنتاج�ة  من خلال تحلیل    ،الاصطناعي على 

 .الشخص�ة ومعلوماتهم المتعلقة �استخدام الذ�اء الاصطناعي في هذا المجال الب�انات والحسا�ات 

 أداة ال�حث ٤.١ 

على  تم   الحسا�ات  من  لعدد  الشخصي  المحتوى  تحلیل  من خلال  المضمون  تحلیل  على  الاعتماد 

انستكرام لملاحظة مدى استخدامهم للذ�اء الاصطناعي في التعدیل على محتواهم الشخصي وتحدید  

النشطة   الحسا�ات  الحسا�ات �شكل عشوائي وهي من  تم اخت�ار هذه  طرق وشكل الاستخدام حیث 

 عدل انتاج ثابت . م�شكل یومي تقر��ا و�

 

 

 

 

 الم�حث الثاني . ٢
 مفهوم الذ�اء الاصطناعي وتطوره   ١.٢
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بدا�ة الخمسین�ات من القرن العشر�ن عن طر�ق مجموعة من   ظهرت فكرة الذ�اء الاصطناعي في 

المهتمین   الفترة  �الإلكترون�ات العلماء  تلك  في  الأنظمة    ،والحواسیب  لتطو�ر  �عضهم  سعى  حیث  

القرارات  واتخاذ  التفكیر  في  ال�شري  العقل  محاكاة  من   �مكنها  مما  أبرز    ،الحاسو��ة  من  �ان  وقد 

"تور�نج  اخت�ار  ابتكر  الذي  تور�نج،  المجال آلان  تقلید ∗الأسماء في هذا  قدرة الآلات على  لق�اس   "

في   ،)١(الذ�اء ال�شري. مع مرور الوقت، شهد هذا المجال تطورات ضخمة مع اختراع تقن�ات جدیدة  

بدا�ة الس�عین�ات والثمانین�ات، بدأ الذ�اء الاصطناعي یتخذ خطوات ملموسة في مجالات محددة مثل 

الألعاب العلم�ة  تطو�ر  الأ�حاث  في  للاستخدام  القابلة  والأنظمة  الكمبیوتر"  "شطرنج  في    شهد   ،�ما 

�بیرة في الأخیر�ن تطورات  �شكل سر�ع وواسع في    العقدین  للذ�اء الاصطناعي  العمل�ة  التطب�قات 

الكبیرة التي ساعدت    الإمكان�ات  الحاسو��ةالعدید من المجالات، خاصة مع تقدم   الب�انات  وتوافر 

 .)٢(في تعز�ز قدرات التعلم الآلي 

 استخدامات الذ�اء الاصطناعي   ٢.٢

الذ�اء الاصطناعي أص�ح الیوم جزءًا لا یتجزأ من ح�اتنا الیوم�ة، وله استخدامات واسعة النطاق في  

 :)٣( العدید من المجالات 

 

 

 

 
أطراف. یتم عزل إنسان في طرف وحاسوب �البرنامج المعد,  في طرف آخر،    ٣هي عمل�ة خت�ار تتم عن طر�ق  ∗ 

و�لا منهما مخ�آن عن �عض وعن الطرف الثالث المراقب (الشخص الذي �ختبر الطرفان), و�علم المراقب أن أحد  
 .من الاثنان حاسوب ولكن لا �علم أي منهما �ذلك

(1) Turing, A. M. (1950). Computing Machinery and Intelligence. Mind, 59(236), 433-
460 
(2) Russell, S., & Norvig, P. (2016). Artificial Intelligence: A Modern Approach (3rd ed.). 
Pearson Education. 
(3) Pessl, E., & Gude, J. (2020). Artificial Intelligence in Healthcare: Past, Present and 
Future. Springer. 
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 : الذ�اء الاصطناعي والإنتاج الرقمي .١

إنتاج المحتوى الرقمي �ما  �مكن أن �ساهم الذ�اء   ،�شكل �بیر  ،ُ�ستخدم الذ�اء الاصطناعي في 

مثل   تقن�ات  �استخدام  النصوص  �تا�ة  و  انتاج  في  و�شكل  االاصطناعي  المتقدمة  اللغو�ة  لنماذج 

ال�شر�ة الإمكان�ات  على  لفهم    ،یتفوق  العاطفي  التحلیل  الاصطناعي  الذ�اء  أنظمة  تستخدم  بینما 

مشاعر وتفاعلات الجمهور   في تحر�ر الفیدیو، تُستخدم الأدوات الذ��ة لتحسین دقة وجودة الصور،  

   مثل تقن�ات إزالة التشو�ش والمؤثرات والفلاتر .

 :الصحة .٢

في مجال الصحة العامة نهضة حق�ق�ة، حیث تُستخدم في تحدید    ،تمثل أنظمة الذ�اء الاصطناعي

لتحلیل  العمیق  التعلم  تقن�ات  �استخدام  السرطانات  عن  الم�كر  الكشف  مثل  الأمراض،  وتشخ�ص 

الطب�ة والتشخ�ص    ،الصور  الفحص  وفرت  التي  الذ��ة  الأجهزة  من  العدید  استخدام  اتاحت  حیث 

بناءً    ،الدقیق الشخص�ة  الرعا�ة الصح�ة  الموجهة وتقد�م  العلاجات  یتم استخدامها في تطو�ر  �ما 

 التي یتم جمعها عن �ل مر�ض . ،على الب�انات  وتار�خ المر�ض 

 :الصناعة .٣

لتحسین العمل�ات الإنتاج�ة، عن طر�ق الأتمتة    ،في القطاع الصناعي، ُ�ستخدم الذ�اء الاصطناعي

�ما ُ�ستخدم    ،واختصار الكثیر من الوقت   ،الالكترون�ة التي تساهم في تقلیل التكال�ف وز�ادة الإنتاج�ة

من خلال تقن�ات مثل التحلیل الذ�ي للب�انات الضخم لمعرفة    ،في تحسین جودة المنتجات المختلفة

 .الحاجات ال�شر�ة الاكثر طل�ا و��ف�ة توفیرها وسهولة الحصول علیها

 التوافق بین طموح الإنسان وتطور استخدام الذ�اء الاصطناعي  ٣.٢

شهد الذ�اء الاصطناعي تطورًا سر�عًا، و�هذا الصدد �طرح العدید من المفكر�ن والمختصین تساؤلات  

�شیر ال�عض إلى أن الذ�اء الاصطناعي ُ�مكن أن    ،عدیدة حول مدى توافقه مع الطموحات الإنسان�ة

في   تسهم  مجالات  في  توظ�فه  یتم  أن  �شرط  ال�شر،  ح�اة  لتحسین  وسیلة  القدرات �كون  تعز�ز 

وعل�ه ومن هذا المنطلق، �جب ألا یُنظر إل�ه �بدیل للإنسان بل هو مساعد له في    ،)٤( الإنسان�ة  
 

مار٤(  برنارد  وارد ,)   والنشر    ·مات  للط�اعة  العب�كان   : (السعود�ة   , الاصطناعي  الذ�اء  ,  ٢٠٢٢تطب�قات 
 )١٨٣ص

https://www.google.com/search?sa=X&sca_esv=056ac76124f4447b&biw=1350&bih=639&udm=36&sxsrf=AHTn8zqobsKhmbWAHIUwNegsfnK70gsOXQ:1740680606161&udm=36&q=inauthor:%22%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%A7%D8%B1%D8%AF+%D9%85%D8%A7%D8%B1%22&ved=2ahUKEwiHgcrJvOSLAxWllf0HHQhBN80Q9Ah6BAgMEAY
https://www.google.com/search?sa=X&sca_esv=056ac76124f4447b&biw=1350&bih=639&udm=36&sxsrf=AHTn8zqobsKhmbWAHIUwNegsfnK70gsOXQ:1740680606161&udm=36&q=inauthor:%22%D9%85%D8%A7%D8%AA+%D9%88%D8%A7%D8%B1%D8%AF%22&ved=2ahUKEwiHgcrJvOSLAxWllf0HHQhBN80Q9Ah6BAgMEAc
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لضمان التوافق بین الطموحات ال�شر�ة والذ�اء الاصطناعي، من    ،تحسین العمل�ات والقدرات العقل�ة

المهم أن یتعاون الإنسان مع الآلات لتكامل القدرات. علاوة على ذلك، �مكن للذ�اء الاصطناعي أن  

 مثل التقلیل من الفقر تحقیق طموحات إنسان�ة�ساهم في 

الجهل عام    ،و  �شكل  المع�ش�ة  الظروف  تحسین  الصح�ة  الرعا�ة  وتحسین  للجم�ع،  التعل�م  توفیر 

 .)٥( وت�سیر الأمور الح�ات�ة

 إ�جاب�ات استخدام الذ�اء الاصطناعي 4.2

شتى   في  مثیرًا  أمرًا  استخدامه  من  تجعل  التي  الفوائد  من  �الكثیر  الاصطناعي  الذ�اء  یتمتع 

 )٦( المجالات 

 :ز�ادة القدرة والإنتاج�ة .١

الذ�اء  �مكن لأنظمة  �ال�شر.  دقة مقارنة  المهام �شكل أسرع وأكثر  أداء  �مكنه  الذ�اء الاصطناعي 

 .الاصطناعي أن تنُفذ إجراءات معقدة في وقت أقل �كثیر مما قد �حتاجه الإنسان

 :تحسین جودة الح�اة .٢

والتطب�قات الذ��ة، �مكن  المساعدات السمع�ة وال�صر�ة  �استخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي مثل  

تسهیل الح�اة الیوم�ة لل�شر، حیث ُ�مكن استخدامها لتنظ�م المواعید، المساعدة في التسوق، والتحكم 

 .في الأجهزة المنزل�ة

 :تحلیل الب�انات الضخمة .٣

من خلال أدوات الذ�اء الاصطناعي، �مكن ان تحلل �م�ات ضخمة من الب�انات �سرعة ودقة، مما 

 .في مجالات مثل الاقتصاد، الرعا�ة الصح�ة، و�دارة الأعمال اتخاذ قرارات حك�مة�ساعد في 

 
(5) Brynjolfsson, E., & McAfee, A. (2014). The Second Machine Age: Work, Progress, 
and Prosperity in a Time of Brilliant Technologies. W.W. Norton & Company. 
(6) Dastin, J. (2017). Artificial Intelligence and the Future of Work. Harvard Business 
Review. 
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 استخدام الذ�اء الاصطناعي ٥.٢

على الرغم من الفوائد العدیدة للذ�اء الاصطناعي، إلا أن له �عض التأثیرات السلب�ة الخطیرة التي لا  

 :)٧( �مكن تجاهلها

 :تهدید الوظائف ال�شر�ة .١

تحل  هذا   �عد  أن  المخاوف  أبرز  وق�امها     ،من  الوظائف،  من  العدید  في  ال�شر  محل  الآلات 

�الواج�ات ال�شر�ة مما قد یؤدي إلى  الاستغناء عن الانسان و�التالي ارتفاع معدلات ال�طالة، خاصة  

 .في الصناعات التي تعتمد �شكل �بیر على الأتمتة مثل التصن�ع والنقل والمحتو�ات الإعلام�ة  

 :المخاوف الأخلاق�ة .٢

هناك قلق  �بیر من أن یؤدي استخدام الذ�اء الاصطناعي إلى انتهاكات  الخصوص�ة، خاصة عند 

وانتحال   الاخر�ن  على  والتجسس  الشخص�ة  الب�انات  وتحلیل  الوجوه  على  التعرف  تقن�ات  استخدام 

مما �طرح تساؤلات أخلاق�ة    ،الشخص�ة �استخدام تقن�ات التز��ف والتز��ف العمیق للصورة والصوت 

 .حول  الحقوق الإنسان�ة  

 :الاعتماد الزائد على التكنولوج�ا .٣

الاعتماد الكث�ف على الأنظمة الذ��ة  في تسهیل المهام ال�شر�ة �جعل الاخر�ن �ستسهلون الحصول 

  ، على المعلومة من الذ�اء الاصطناعي وهذا قد یؤدي إلى تراجع المهارات ال�شر�ة التقلید�ة المختلفة

 .مثل القدرة على التفكیر النقدي وحل المشكلات 

 :الاختلال في صنع القرار .٤

 
(7) O'Neil, C. (2016). Weapons of Math Destruction: How Big Data Increases Inequality 
and Threatens Democracy. Crown Publishing Group. 
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انسان�ة وخال�ة من المشاعر فالذ�اء الاصطناعي �عتمد   قد تتخذ �عض الأنظمة الذ��ة قرارات غیر

الحالات  في  ضرور�ة  تكون  التي  الإنسان�ة  الطب�عة  من  مجرد  �جعله  �التالي  وهذا  الب�انات  على 

 الإنسان�ة. 

 الإنسان أم الذ�اء الاصطناعي؟:  ٦.٢

�القدرة   یتمتع  الانسان  ان  الاصطناعي؟  الذ�اء  أم  الإنسان  الأفضل،  من  الكبیر:  السؤال  �طرح  هنا 

على الإبداع، والذ�اء العاطفي، بینما یتفوق الذ�اء الاصطناعي في الدقة و التحلیل السر�ع، و�نجاز 

 . )٨( المهام المتكررة �كفاءة عال�ة و�وقت ق�اسي 

 :المقارنة

بینما �عتمد  ان   بناءً على خبراته وعواطفه،  الإنسان یتمیز �الإبداع والقدرة على اتخاذ قرارات معقدة 

 .الذ�اء الاصطناعي على الب�انات والتحلیل الرقمي

التك�ف في   الب�انات، لكنه �فتقر إلى الحدس ال�شري الذي �مكنه من  یتعلم من  لذ�اء الاصطناعي 

 .مواقف غیر مسبوقة

اما في المهام الحساب�ة والمعلومات�ة، هنا یتفوق الذ�اء الاصطناعي، لكنه لن �ستط�ع استبدال الذ�اء  

 . )٩( ال�شري �الكامل في المجالات التي تتطلب فهماً عمقاً للعلاقات الإنسان�ة 

 
(8  ), الاصطناعي  الذ�اء  حول  تقر�ر  الصحافة  معلمي  دلیل   ,   الینسكو 
https://www.google.iq/books/edition/%D8%AA%D9%80%D9%82%D9%80%D9%80%D
9%80%D9%80%D8%B1%D9%8A%D9%80%D8%B1_%D8%AD%D9%88%D9%84_%D
8%A7%D9%84%D9%80%D9%80%D8%B0/jTAQEQAAQBAJ?hl=ar&gbpv=1&dq=%D8
%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1+%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8
%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A&pg=PT109&printsec=frontcover 
(9)   ٢٠٢٥, علم�ة  ١٢,فبرایر  مقالة   , الاصطناعي  الذ�اء  ام  ال�شر  الاذ�ى  من   , برزي  رافي 
https://bawabaai.com/%D9%85%D9%86-
%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B0%D9%83%D9%89-
%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%B4%D8%B1-%D8%A3%D9%85-
%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1-

https://www.google.iq/books/edition/%D8%AA%D9%80%D9%82%D9%80%D9%80%D9%80%D9%80%D8%B1%D9%8A%D9%80%D8%B1_%D8%AD%D9%88%D9%84_%D8%A7%D9%84%D9%80%D9%80%D8%B0/jTAQEQAAQBAJ?hl=ar&gbpv=1&dq=%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1+%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A&pg=PT109&printsec=frontcover
https://www.google.iq/books/edition/%D8%AA%D9%80%D9%82%D9%80%D9%80%D9%80%D9%80%D8%B1%D9%8A%D9%80%D8%B1_%D8%AD%D9%88%D9%84_%D8%A7%D9%84%D9%80%D9%80%D8%B0/jTAQEQAAQBAJ?hl=ar&gbpv=1&dq=%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1+%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A&pg=PT109&printsec=frontcover
https://www.google.iq/books/edition/%D8%AA%D9%80%D9%82%D9%80%D9%80%D9%80%D9%80%D8%B1%D9%8A%D9%80%D8%B1_%D8%AD%D9%88%D9%84_%D8%A7%D9%84%D9%80%D9%80%D8%B0/jTAQEQAAQBAJ?hl=ar&gbpv=1&dq=%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1+%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A&pg=PT109&printsec=frontcover
https://www.google.iq/books/edition/%D8%AA%D9%80%D9%82%D9%80%D9%80%D9%80%D9%80%D8%B1%D9%8A%D9%80%D8%B1_%D8%AD%D9%88%D9%84_%D8%A7%D9%84%D9%80%D9%80%D8%B0/jTAQEQAAQBAJ?hl=ar&gbpv=1&dq=%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1+%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A&pg=PT109&printsec=frontcover
https://www.google.iq/books/edition/%D8%AA%D9%80%D9%82%D9%80%D9%80%D9%80%D9%80%D8%B1%D9%8A%D9%80%D8%B1_%D8%AD%D9%88%D9%84_%D8%A7%D9%84%D9%80%D9%80%D8%B0/jTAQEQAAQBAJ?hl=ar&gbpv=1&dq=%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1+%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A&pg=PT109&printsec=frontcover
https://bawabaai.com/%D9%85%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B0%D9%83%D9%89-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%B4%D8%B1-%D8%A3%D9%85-%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%9F-%D8%A7/
https://bawabaai.com/%D9%85%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B0%D9%83%D9%89-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%B4%D8%B1-%D8%A3%D9%85-%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%9F-%D8%A7/
https://bawabaai.com/%D9%85%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B0%D9%83%D9%89-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%B4%D8%B1-%D8%A3%D9%85-%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%9F-%D8%A7/
https://bawabaai.com/%D9%85%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B0%D9%83%D9%89-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%B4%D8%B1-%D8%A3%D9%85-%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%9F-%D8%A7/
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 الفصل الثالث  . ٣

 عرض نتائج ال�حث وتفسیرها:

بنشر صور   قاموا  الذین  إنستكرام،  لعینة عشوائ�ة من مستخدمي  المحتوى  تحلیل  ال�احثة  استخدمت 

شهر مدار  على  الاصطناعي  الذ�اء  �استخدام  معدلة  مدى    ،وفیدیوهات  لتحدید  الب�انات  تحلیل  تم 

ومدى الم�الغة في    ،استخدام الذ�اء الاصطناعي في تحسین وتحر�ر الصور والفیدیوهات الشخص�ة

تم اخت�ار العینة �شكل عشوائي    ،إ�صالها إلى الكمال لتكاد تص�ح الصورة �ارتون�ة اكثر منها �شر�ة

ثابت تقر��ا٧٥عبر متا�عة( انتاج  حیث بلغ عدد المنشورات   ،) حساً�ا نشطًا على إنستكرام و�معدل 

م،  تم    .٢٠٢٥-٢-١الى    ٢٠٢٥-١-١في الفترة من  ،)منشور خلال فترة الدراسة١١٢٥المحللة (  

تصن�ف الفئات الرئ�س�ة والفرع�ة المتعلقة �استخدام الذ�اء الاصطناعي (ك�ف تم التعدیل؟)، �ما تم  

بها الخاصة  والنسب  التكرارات  (   ،حساب  أن  النتائج  �عتمدون على  ٦٠أظهرت  المستخدمین  ٪ )من 

بینما( الفیدیوهات. من  9٢الذ�اء الاصطناعي في تحسین صورهم الشخص�ة،  ٪)�ستخدمونه لتحر�ر 

الواقع عن  �عیدًا  مثالي  مظهر  تحقیق  إلى  �سعى  المعدل  ( ،المحتوى  تبین  من    )٪١١كما  هم 

الاخر�ن وفبر�ت صور  لتز��ف  الاصطناعي  الذ�اء  للس�اقات    ،�ستخدمون  وفقًا  النتائج  تفسیر  تم 

والفرع�ة ضمن    تم تحدید الفئات الرئ�س�ة   ،ال�حث�ة لتحقیق أهداف الدراسة التي تم تسل�ط الضوء علیها

وفقًا   النتائج  تفسیر  تم  الفئات  ونسب  تكرارات   وتحدید  تم حساب  �ما  قیل؟)،  (ماذا  ال�حث  برنامج 

 . ال�حث  علیها في  الضوء  تسل�ط  تم  التي  الدراسة  أهداف  لتحقیق  ال�حث�ة  ال�احثة    للس�اقات  حددت 

) فئة   ١٢فئة رئ�س�ة و(   ٤مجموعة من الفئات المتعلقة �محتوى الاتصال (ماذا قیل؟)، التي شملت  

 ). ١�ما هو مبین في الجداول رقم( ،)  5.379�إجمالي تكرار بلغ  (  ،فرع�ة

 
%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%
D8%9F-%D8%A7/ ,  

https://bawabaai.com/%D9%85%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B0%D9%83%D9%89-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%B4%D8%B1-%D8%A3%D9%85-%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%9F-%D8%A7/
https://bawabaai.com/%D9%85%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B0%D9%83%D9%89-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%B4%D8%B1-%D8%A3%D9%85-%D8%A7%D9%84%D8%B0%D9%83%D8%A7%D8%A1-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B5%D8%B7%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%9F-%D8%A7/
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الفئة الاولى: معرفة تأثیر الذ�اء الاصطناعي على جودة المحتوى وقدرة الإنسان على الإنتاج في  

 .إنستكرام

أظهــــــرت الإحصــــــائ�ات أن  جانــــــب( فــــــ�ض الاخت�ــــــارات المتاحــــــة  )  اكبــــــر عنصــــــر جــــــذب �ــــــأكبر 

)، تلتهـــــــا (الاتجـــــــاه نحـــــــو الاتمتـــــــة)  و بــــــــ ٪٣٨) تكـــــــرارًا بنســـــــ�ة  (٨٠٠اهتمـــــــام، حیـــــــث ســـــــجلت  (

تكـــــــــرارًا و�نســـــــــ�ة (  )٦٠٠بــــــــــ ( ،%)، ثـــــــــم  (جمال�ـــــــــة الصـــــــــورة ) 33.3) تكـــــــــرارًا ونســـــــــ�ة(  ٧٠٠(

ــامین  28،571 ــذه المضــــ ــین هــــ ــن تحســــ ــطناعي، �مكــــ ــذ�اء الاصــــ ــات الــــ ــن خــــــلال خوارزم�ــــ %). مــــ

ــة مبتكــــــرة  ــة تفاعل�ـــ ــق تجر�ـــ ــة، وتحقیـــ ــ�ات مخصصـــ ــد�م توصـــ ــاهدین، وتقـــ ــلوك المشـــ ــل ســـ ــر تحلیـــ عبـــ

 تناسب طب�عة المحتوى على إنستغرام، مما یز�د من فرص الانتشار والتفاعل.
 ) ١الجدول رقم (

 Categories Frequency Percentage (%) Rank ت 

 First 38% ٨٠٠ ف�ض الاخت�ارات المتاحة  ١

 Second 33،3% ٧٠٠ الاتجاه نحو (الاتمتة )  ٢

 Third 28،571% ٦٠٠ جمال�ة الصورة  ٣

 Total. 2100 %١٠٠  

الخ�ارات   الذ�اء الاصطناعي على ف�ض  استخدام  الجمهور ر�ز في  ان  التحلیل  یتضح من خلال 

لا  تكاد  الخ�ارات  ان  حیث  المؤثرات  واضافة  والفیدیوهات  الصور  تعدیل  في  امامه  تنتهي    المتاحة 

الاذواق   �ل  انها    ،ت والاتجاهاوتناسب  حیث  �ارز  دور  لها  �ان  والاتمتة  ال�شري  التجاهل  ان  �ما 

�السهولة   الحاجة    �ضغطةتمیزت  ودون  المونتاج   لعمل�ة  اوفهم  دراسة  الى  الحاجة  دون  فقط  زر 

أخیرا ان الخ�ارات المتاحة تفوق جمال�ة وابهار من الصورة التي   و�أتيلشخص متخصص (المونتیر) 

فیها الانسان  یتدخل  ان  الذ�اء    ،ممكن  الى  یتوجه  الجمهور  تجعل  �ان  �فیلة  العناصر  وهذه 

 الاصطناعي في تغییر الصور والوسائط الشخص�ة . 

 .الفئة الثان�ة: تحلیل دور الذ�اء الاصطناعي في مختلف خطوات إنتاج المحتوى على إنستكرام
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 ، مع التحول المتسارع نحو المنصات الرقم�ة، أص�ح إنستكرام مساحة رئ�س�ة لعرض المحتوى الرقمي

الجمهور وتفاعل  المحتوى  لتحسین جودة  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  من  الذ�اء    ، مستفیدًا  �ات  فقد 

الاصطناعي أداة فعالة في تحلیل تفضیلات المستخدمین، واقتراح المحتوى الأكثر جذً�ا، مما �عزز 

 .انتشار البرامج ونجاحها

)  ٤٠٠أظهرت الإحصائ�ات أن (تحلیل الب�انات وتوقعات الجمهور) �أكبر اهتمام، حیث سجلت   (

تلتها (تحسین جودة الصور والفیدیوهات) بـ (34تكرارًا بنس�ة (     ٣٣،٩٨)تكرارًا ونس�ة (   ٣٩٩%)، 

من خلال خوارزم�ات   ،%)  942، 31و�نس�ة (   )٣٧٥%،) ثم ( إدارة التفاعل مع الجمهور) بـ تكرارًا(

توص�ات   وتقد�م  المشاهدین،  تحلیل سلوك  عبر  المضامین  هذه  تحسین  �مكن  الاصطناعي،  الذ�اء 

في  موضح  �ما  إنستغرام،  على  المحتوى  طب�عة  تناسب  مبتكرة  تفاعل�ة  تجر�ة  وتحقیق  مخصصة، 

 ) ٢الجدول رقم( 
 ) ٢الجدول رقم (

 Categories Frequency Percentage (%) Rank ت 

 First 34% ٤٠٠   تحلیل الب�انات وتوقعات الجمهور ١

 Second 33،98% ٣٩٩   تحسین جودة الصور والفیدیوهات ٢

 Third %31،942 ٣٧٥   إدارة التفاعل مع الجمهور ٣

 Total. 1174 %١٠٠  

 

الذ�اء    برز خلال  من  للجمهور  تجمع  التي  الشخص�ة  الب�انات  تحلیل  لعمل�ة  الكبیر  الدور 

الاصطناعي ل�عرف رغ�اتك فتظهر لك اهتماماتك �شكل مقصود من خلال الخوارزم�ات  حیث ان  

للموضوع علاقة مع شر�ات الإنتاج الاستهلاكي والاعلان ف�كون الفرد امام �م هائل من الخ�ارات  

الوسائط  و�روزها    ،المتنوعة الكبیر في تحسین جودة الصور و  الدور  للذ�اء الاصطناعي  �ما ان 

الجمهور الكتروني ووضع    ,بدقة عال�ة واضحة لدى  الجمهور �شكل  إدارة الردود على  أ�ضا عمل�ة 

الجمهور   لكل  واحدة  الا,رسالة  الرد  عمل�ة  تفعیل  اختصرت لاو  والفیدیوهات  الرسائل  على  كتروني 

 ر من الوقت والجهد. الكثی
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 الفئة الثالثة: التحد�ات في استخدام الذ�اء الاصطناعي في المحتوى الرقمي  

حیث   اهتمام،  �أكبر  ال�شري)   والعنصر  الأصالة  فقدان  (مخاوف  هناك  أن  الإحصائ�ات  أظهرت 

بـ (  ٣٥،٧١٤تكرارًا بنس�ة (  )350سجلت  ( التحد�ات الأخلاق�ة والقانون�ة  تلتها  ) تكرارًا  %320)، 

)  310)%، أخیرا  إمكان�ة التحیز في المحتوى المولد �الذ�اء الاصطناعي  بـ   (653، 32ونس�ة( 

 ) و�نس�ة   هذه    632، 31تكرارًا  تحسین  �مكن  الاصطناعي،  الذ�اء  خوارزم�ات  خلال  من   .(%

المضامین عبر تحلیل سلوك المشاهدین، وتقد�م توص�ات مخصصة، وتحقیق تجر�ة تفاعل�ة جدیدة 

 ).٣�ما موضح في الجدول رقم ( ،تناسب طب�عة المحتوى على إنستكرام

 

 

 
 )٣الجدول  رقم (

 

 Categories Frequency Percentage (%) Rank ت 

 First %35،714 ٣٥٠ مخاوف فقدان الأصالة والعنصر  ال�شري  ١

 Second %32،653 ٣٢٠   التحد�ات الأخلاق�ة والقانون�ة ٢

٣ 
إمكان�ة التحیز في المحتوى المولد �الذ�اء  

 الاصطناعي 

٣١٠ 31،632% Third 

 Total. 980 %١٠٠  

 

�الحس   الملیئة  والصورة  ال�شر�ة  اللمسة  فقدان  من  المخاوف  نلمس  ان  لابد  التحلیل  خلال  من 

وحق�قتها   هو�تها  تفقد  حتى  علیها  التعدیل  اجراء  في  الم�الغة  الى  تتعرض  الیوم  الصورة  الإنساني 

حتى تجد نفسك تشاهد شخص اخر غیر صاحب الصورة  وهذا قد   ،الخ�ارات المتاحة �ثیرة للتعدیل،

الشخصي  الشأن  الاخر�ن  ،�قع ضمن  خصوص�ة  ینتهك  اخطر  شيء  هناك  التز��ف    ، لكن  عمل�ة 

التز��ف العمیق للصوت   ومس صور الاخر�ن وتحر�فها �استخدام أسالیب أخرى اكبر واخطر منها 

أ�ضا عنده   ،والصورة والفیدیو والذي ممكن �عرض الشخص للمخاطر المجتمع�ة والمحاس�ة القانون�ة
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سوف   الاصطناعي  �الذ�اء  العمل  ان  نجد  شخصي  و�نتاج  ال�شري  الصنع  من  عمل  بین  المقارنة 

  یلجأ یتفوق على العمل ال�شري وهذا ف�ه مساس للجهد ال�شري و�التالي الإح�اط الذي �جعل الجم�ع  

 الى الذ�اء الاصطناعي لتوفیر الجهد والحرج .

 

 فئة ��ف تحدث عمل�ة  التعدیل؟   الفئة الرا�عة:

) فئة  حصول  الإحصائ�ات  الصورأظهرت  تحسین  في  الاصطناعي  الذ�اء  )   الشخص�ة   استخدام 

) اهتمام حیث سجلت  بنس�ة  675�أكبر  تكرارًا   (60  ) فئة   تلتها  الاصطناعي   %،  الذ�اء  استخدام 

 لتحر�ر الفیدیوهات)

) تكرارًا  125) بـ  (راستخدام الذ�اء الاصطناعي لتز��ف الصو %، أخیرا ( 29تكرارًا ونس�ة   )324بـ(

عبر  11و�نس�ة( المضامین  هذه  تحسین  �مكن  الاصطناعي،  الذ�اء  خوارزم�ات  من خلال   .%  (

تناسب طب�عة   مبتكرة  تفاعل�ة  تجر�ة  وتحقیق  وتقد�م توص�ات مخصصة،  المشاهدین،  تحلیل سلوك 

 )٤المحتوى على إنستكرام، مما یز�د من فرص الانتشار والتفاعل �ما هو موضح في الجدول رقم (
 )٤الجدول  رقم (

 Categories Frequency Percentage (%) Rank ت 

١ 
استخدام الذ�اء الاصطناعي في تحسین الصور  

    .الشخص�ة

675 ٦٠% First 

 Second %29 325 استخدام الذ�اء الاصطناعي  لتحر�ر الفیدیوهات    ٢

 Third %11 125 استخدام الذ�اء الاصطناعي  لتز��ف الصور   ٣

 Total. ١٠٠% ١١٢٥  

 

صورهم   تجمیل  في  الاصطناعي  الذ�اء  �ستخدم  الجمهور  غالب�ة  ان  التحلیل  هذا  من  یتضح 

الشخص�ة للمز�د من الثقة �النفس وان �ان هذا التعدیل �عد مرور زمن لن  �كون �صالح الفرد حیث 

یتداخل مع  س�كون امام صور شخص اخر لا �شبهونه ولا �شبوهن أي احد من افراد عائلته وهذا 

عكس�ة �صورة  للشخص  الذ�ر�ات  صناعة  المواقع     ،موضوع  في  والنشر  الصور  من  الهدف  فان 

ا�ضا    ،و�الاستخدام الم�الغ للتعدیل تفقد هذه النقطة أهمیتها   ، الالكترون�ة هو عمل�ة توثیق الذ�ر�ات 
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والجاذب�ة �ما    الحیو�ة  للمز�د من  المؤثرات  الفیدیوهات واضافة  لتحر�ر  الذ�اء الاصطناعي  �ستخدم 

الشخص�ة وغیر  الشخص�ة  الصور  مع  والمحتوى    ،ُ�ستخدم  الخلف�ات  تغییر  و  الجودة  تحسین  أو 

التي    أ�ضا لوحظ انه ُ�ستخدم  في تز��ف الصور عبر تقن�ات    ،واضافة عناصر الجاذب�ة للمحتوى 

تُعدل الصور الأصل�ة أو  الوجوه  ،تنشئ صورًا واقع�ة  تبدیل  قلیلة   (Deepfake) مثل  بنس�ة  ولكن 

 إ�جاب�ة في حسا�ات انستكرام الشخص�ة تحددا .   لأمورمقارنة مع استخدامه 

 

 

 

 

 

 

 التوص�ات 
الأصل�ة .١ والهو�ة  الملامح  تغیر  التي  المفرطة  التعدیلات  والتعدیلات   ،تجنب  الفلاتر  استخدام 

تعز�ز ثقافة تقبل الذات والابتعاد عن المعاییر المز�فة    ،لتحسین الجودة ول�س لتغییر الشكل �لً�ا

 .للجمال

احترام    ،الامتناع عن استخدام أدوات الذ�اء الاصطناعي لتز��ف الصور أو إنتاج محتوى مضلل .٢

توع�ة المستخدمین   ،خصوص�ة الأفراد والحصول على موافقتهم قبل تعدیل صورهم أو فیدیوهاتهم

 .حول المخاطر القانون�ة والأخلاق�ة المرت�طة �المحتوى المز�ف

استخدامه    ،توظ�ف الذ�اء الاصطناعي لتحسین جودة المحتوى الإعلامي دون التلاعب �الحق�قة .٣

الفیدیو والصوت  تعز�ز الشفاف�ة .في إنشاء محتوى إبداعي وأصلي مثل تحسین الإضاءة وجودة 

 .من خلال الإشارة إلى استخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في تعدیل المحتوى 

المنصة  .٤ على  المنتشرة  والصور  المعلومات  من  التحقق  أهم�ة  حول  المستخدمین  دعم    ،توع�ة 

 ، تشج�ع  .المحتوى الواقعي والمستند إلى مصادر موثوقة بدلاً من المحتوى المز�ف والم�الغ ف�ه
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انستكرام على تطو�ر س�اسات تحظر التعدیلات التي تضر �الهو�ة الشخص�ة أو تنشر معلومات 

 .مضللة

تقد�م محتوى    ،تبنّي س�اسات مسؤولة في تعدیل الصور والفیدیوهات �ما �حافظ على المصداق�ة .٥

المساهمة في توع�ة    ،�عكس الواقع بدلاً من تعز�ز معاییر غیر واقع�ة للجمال أو الح�اة الیوم�ة

 .المتا�عین حول مخاطر الاستخدام المفرط للذ�اء الاصطناعي في تعدیل المحتوى 

المحتوى   .٦ تحسین  في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  استخدام  بین  توازن  تحقیق  الضروري  من 

الم�الغة    ،الإعلامي وحما�ة الهو�ة الشخص�ة وحقوق الآخر�ن �ما �جب تعز�ز الوعي �مخاطر 

جودة   من  تعزز  �طرق  التكنولوج�ا  استخدام  على  والحرص  والفیدیوهات  الصور  تعدیل  في 

 .المحتوى دون الإضرار �المجتمع
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