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 الملخص
خاصّة تجعله وسيلةً مؤثرة من وسائل التواصلِ الفعّال القائمة    سمة"  ي "الإشهار الخطاب  يمتلك       

وهذه السمة تجعله    على جلب الانتباه لتحقيق منفعة قد تكون اقتصادية، أو اجتماعية، أو سياسية،
عبّرة عن  ولاسيّما الم -وقد أصبحت الخطابات الإشهاريّة  في الوقت نفسه خطابا ذا تأثير حجاجيّ،

ذات بعد فكريّ عميق؛ نظرًا لما يتمتع به الإشهار من آليات التأثير والإقناع ليس على    -الثقافات  
التأثير الحجاجيّ  مستوى الفرد فحسب، بل على مستوى الرأي العام، وسيعرض البحث في هذا المقام  

والأ  في والآليات  بالوسائل  متمثلًً  المتنوعة،  الإشهارية  حجاجيًا؛  الخطابات  الفاعلة  لرفع ساليب 
 .في الجمهور قيمتها الإشهارية التي بدورها تزيد من فاعليتها التأثيرية

 
Abstract 

publicity discourse possesses a special occasion that makes it an 

influential means of effective communication based on attracting attention 

to achieve a benefit that may be economic, social, or political. This 

characteristic also makes it a discourse with an argumentative effect. 

Advertising discourses, especially those expressing cultures, have acquired 

a profound intellectual dimension due to the mechanisms of influence and 

persuasion that advertising possesses, not only at the individual level, but 

also at the level of public opinion. In this section, the research will present 

the argumentative effect in various advertising discourses, represented by 

the means, mechanisms, and methods that are effective in argumentation, 

to raise their advertising value, which in turn increases their influencing 

effectiveness on the audience. 
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 ةـــيـانـسـات الإنـــدراســن رأى للــر مــة ســـلـجـم
 لثاني / الجزء ا  2025المجلد الحادي والعشرون/ العدد الرابع والثمانون/ السنة العشرون / حزيران  

 
 المقدمة:  

محمد وآله  أشلالالالالالالارا الأنبياس والمرسلالالالالالالالينوالصلالالالالالالالًة والسلالالالالالالالًم على    ،الحمد لله ربّ العالمين
 الطيبين وأصحابه المنتجبين، وبعد :

تعدّ   -ولاسلالالايّما الإشلالالاهاريّ منه-فإنّ دراسلالالاة المقاصلالالاد التي ينطوي عليها الخطاب بأنواعه  
؛ نظرًا لما تتوصل إليه أو "اللسانيات التداولية"  من أهم الدراسات التي تثري حقل لسانيات الخطاب 

على أنّ تلك الغايات أو المقاصلالاد يم ن أن   المؤثر؛و   نتجشلالاروا الكلًم الم    اسلالاتنتاجات لطلالاب من  
وبناسً عليه  تقرأ من جهة تأثيرها حجاجيًّا مادام "الإشلالالاهار" والحجاش يكلالالاتر ان في مجال التواصلالالال؛ 

ات التداولية بوصلافه مبحثا مهما في اللسلاانيّ   -التأثير الحجاجيّ يسلاعى هذا البحث إلى الككلاع عن  
 يتجاذبه في أغلب أبعاده الحقل المعرفيّ نفسه. الذي في  الخطاب الإشهاريّ  -

إنّ طبيعة موضلالالالالالالالالاوع البحث قد اقتطلالالالالالالالالات تقسلالالالالالالالالايمه على مطلبين يسلالالالالالالالالابقهما مقدمة وتمهيد 
ا للمفاييم الرئيسلاة التي تخّ  موضلاوع الدراسلاة؛ وهي  وتتلوهما خاتمة، فأمّا التمهيد فقد  ان عرضلاً
الحِجاش والإشلاهار فطلالًً عن الخطاب الإشلاهاريّ، وأمّا المطلبان، فقد خصلاصلانا الأول منهما لبيان  

لتأثير الحجاجي في الخطاب الإشلالالالالاهاريّ، وجعلنا الثاني دراسلالالالالاة تطبيلية لذلك التأثير في أسلالالالالااليب ا
نماذش من الخطابات الإشلالالالالاهارية التي تعتمد على الإشلالالالالاهار اللغوي والبصلالالالالاري والسلالالالالامعي والثقافي، 

 وأخيرًا أجملنا نتائج الدراسة في خاتمة البحث.
إنّ هذه المحاولة هي من المحاولات الجديدة التي تسلاعى إلى الرب  بين حقلينِ مهمّين في 

–الدراسلاات اللسلاانية الحديثة اعتاد الباحثون على دراسلاتهما منفصلالين عن بعم، فمحاولات الرب  
سلالالالالالايميائية الحجاش في فثمة دراسلالالالالالاةا بعنوان "  تكاد تكون نادرة ،  -ولاسلالالالالالايّما على المسلالالالالالاتوى الإجرائي
" للباحثة نصلالالالالايرة  ورطة ة الصلالالالالاريحة إلى الاسلالالالالاتدلال المطلالالالالامرالخطاب الكاري اتوري من السلالالالالاخريّ 

م؛ لذا يسلالاعى بحثنا في هذا المقام إلى 2012،وهي بحث منكلالاور في حوليات جامعة الجزائر عام  
إيجاد مقاربة معرفية بين هذين الحقلين من خلًل عرضلالالاه لأسلالالااليب، ووسلالالاائل ذات تأثير حجاجيّ  

ي صلالالب الخطاب الإشلالاهاريّ، وقد أفاد البحث من مصلالاادر ومراجع متنوعة أثرته معرفيًا متأصلالالة ف
من ذلك، "الصلالالالالاورة الإشلالالالالاهارية وآليات الإقناع والدلالة" لسلالالالالاعيد بنكراد، و"الإشلالالالالاهار القرآني والمعنى 

 العرفاني" لعطية سليمان، و"لسانيات الخطاب" لنعمان بوقرة  . 
ا نقول: إنّ هلاذه اللادراسلالالالالالالالالالالالالالالاة هي محلااوللاة علميلاة، هلادفهلاا تبيلاان الالتقلااس والتلاداخلال في  وختلااملاً
فقنا في عرضلالالاه فهو من مِنّة ع تعالى وتوفليه، وما  ان من هفوة،  الحقول المعرفيّة تطبيقًا، فما و 

بلت عليه النفس البكرية التي تنأى عن الكمال، وفوقَ  لّ ذي علمٍ   عليما.  أو غفلة فهو مما ج 
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 التمهيد:
قبل الولوش في موضلالاوع الدراسلالاة لابدّ من إيراد تعريج موجز لبعم المفاييم ذات العلًقة 

 :من هذه المفاييمو  ي تتحدد الملًمح العلمية لمفاصل الدراسة،  ؛المباشرة بموضوع البحث 
: الحجاج )  (Argumentationأولًا

محّ  أنظلاار البلااحثين    -بوصلالالالالالالالالالالالالالافلاه مبحثلاا علميلاا إجرائيلاا-يعلادّ "الحجلااش" في الآونلاة الأخيرة  
مأخوذ من الأصل   -لغةً –والدارسين الذين ي ولون اللغة المستعملة)الكلًم( عناية خاصة، والحجاش 

 القصلاد، ومنه سلامّيت الحجّة بذلك؛ لأنّها )ت قصلاد(؛ فالقصلاد لها واليها،  -في اللغة-( ،والحَجُّ )حَجج
والحِجاش مصلالادر للفعل )حاجَج( إذا رفر على الخصلالام  بالحجة والبرهان، على أنّ المعنى اللغوي 

أقرب مطلامونًا إلى ما يكلاتمل عليه المصلاطلح المكلاتَغَل عليه   -أي القصلاد   -الأول لمفهوم الحجاش
هو يختلع في ليس ذا طبيعة برهانية جدلية؛ ف  المقصلالاود في هذا المقام في هذه الدراسلالاة، فالحِجاش

مفهومه عن المنطق الصلالالالالالاوري الأرسلالالالالالاطي الذي يقوم على مقدمات تحتّم بالطلالالالالالارورة نتيجة محددة  
نتيجة  (، بل هو توجيه مقصلاود لحجة أو حجج يسلاوقها المتكلم صلاوب 129-128،  2012)بوقرة،

يرجحها المتلقي بناسً على معطيات لغوية ووسلالالالاائل أ خَر داعمة تعمل بوصلالالالافها إرشلالالالاادات مسلالالالااعِدة  
للوصلالاول إلى تلك النتيجة؛ وهذا المفهوم الجديد هو ما تبنته اللسلالاانيات الفرنسلالاية للحِجاش التي ترى  

 (.352)المبخوت، د.ت، أنّه منغرس في بنية اللغة أصلًً 
دي رو" و"   و والد "أ  انالفرنسلالالالالالالالالالايّ   اناللسلالالالالالالالالالاانيّ الحجاجيّ الذي أرسلالالالالالالالالالاى مبادئه  مكلالالالالالالالالالاروع  الإن 

"سلالالاوسلالالاير" من لزوم دراسلالالاة اللغة   تبنّاهأنسلالالا ومبر" في جعل الحجاش لسلالالاانيًا، يدين بأصلالالاوله إلى ما 
، وع دّت جوهرَ تلك النّظرية، مما قبله المكروع هذامسحةً فكريةً جديدة ميزت   هناكلذاتها، بيد أنّ 

إلى دخول العناصلالالار غير اللسلالالاانيّة إلى جانب  ذلك  يؤمئ    ؛ إذ وهي فكرة إدماش التداوليّة في الدلالة
مت اللسلاانيّات التي اشلاتغل عليها هذان الباحثان  اسلاتخلً  سلاانية في لال سلاِ معنى الملفوظ، وبهذا و 

بلالالالالالالالالالالالالالالا"الحجاش اللغوي أو " وأما الحِجاش الذي ينتمي إلى هذا الحقل فقد ع را بأنّها "لسلاانيّات تداوليّة
 .اللساني"

 ( :publicityثانياا : الإشهار)
هرة وضوح  الأمرِ ور هوره؛   هرةً ، والكُّ الإشهار  لغةً مأخوذ من: شهَرَ الأمر يكهَر ه شَهْرًا وش 

ــ ، 1414ابن منظور ،)  لذا فالإشلالالالالالالالالاهار يعنى الوضلالالالالالالالالاوحَ والإعلًن ، وفي  (  433  -432/  4هــــــ
الاصلالاطلًح: هو طريقة تواصلالاليّة تتحرك في محي  إنسلالاانيّ؛ لتسلالاهيل عملية بثّ الأفكار من جهة، 

من جهة   وتيسير العلًقات التي تبرم بين الأشخا  على الصعيد الاقتصاديّ في الترويج بسلعهم
، بيد أنّ الإشلالاهار قد عبر حدودَ التواصلالال التجاريّ؛ لي ون أداة لتواصلالالٍ (22)سلالاليمان،د.ت،  أخرى 

؛ إذ يؤدي دور الوسلالاي  بين  (32،  2012) برنار  اتولا:أوسلالاع  التواصلالال الاجتماعي أو السلالاياسلالاي
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منتِجٍ ومسلالالالاتقبِلٍ، وهو يكلالالالاير بدوره إلى اسلالالالاتراتيجية تواصلالالالاليّة قائمة على الإقناع، واسلالالالاتعمال شلالالالاتّى   

وسلالاائل التواصلالال الإنسلالااني من لفوٍ، وصلالاورةٍ، ورمز لتحقيق التأثير في المتلقي أو المسلالاتقبِل نف يًّا،  
، وهذا الإشلالالالالالالالالالالالالاهار قد ي ون عبر التلفا ، أو الراديو، (45،  2009)بنكراد،   أو اجتماعيًّا، أو جماليًا

أو المجلًّت، أو شلالالالالاب ة النت...إلي ، ويميّز بعطلالالالالاهم بين "الدّعاية" و"الإشلالالالالاهار"، فمع أنّ الدّعاية  
تنتمي إلى الخطاب الإشلالالالالالالالالالالالاهاريّ إلا أنّها ليسلالالالالالالالالالالالات من طبيعة تجارية  الإشلالالالالالالالالالالالاهار الذي هو عملية  

ف ية تتغير بتغيّر منتوجها  مانيًا وم انيًا، بل هي  اسلالالالالالالالالاتهلً ية مؤسلالالالالالالالالاسلالالالالالالالالاة في الغالب على غاية ن
إذ هي تؤسلالالالالالالالالالالالاس لمكلالالالالالالالالالالالاروع   لأنّها تمثّل أيديولوجيات ثابتة؛  ترتب  بأفكار يدافع عنها أصلالالالالالالالالالالالاحابها؛

(، ومع ذلك حلّ 24-23،  2014... )سلالالاليمان،قد ي ون سلالالاياسلالالايًّا أو دينيًّا وأ برمؤسلالالاسلالالااتي أوسلالالاع 
  .شيوعه و ثرة استعماله محلّ الدعاية مطمونًا وغايةً مصطلح "الإشهار" نتيجة 

:ثالثاا:   ــهاري  د  في نّ  م توبٍ، أو محتوى تواصلالالالالالاليّ  الخطاب  بوجهٍ عام   الخطاب الإشــ قد يتجسلالالالالالاّ
دهِ  لًم ملفوظ)منطوق(،  ما في الم المات الهاتفيّة، والراديو، فطلالالًً عن   في العلًمات غير   تجسلالاّ

اللغويّة  الإيماسات بوصلالالالالالافها خطابًا في لغة الصلالالالالالامّ والب م، و العلًمات البصلالالالالالاريّة، أو السلالالالالالام يّة،  
خطاب دالّ متصلالالالالال بحياة البكلالالالالار بصلالالالالاورة رئيسلالالالالاة، وينما   وغيرها...أمّا الخطاب الإشلالالالالاهاريّ فهو 

وهو مؤسلالاس في بعده التأثيري    لغوية، وتصلالاويرية، وصلالاوتية؛  ؛بخصلالايصلالاة احتوائه على ب نًى عديدة
؛ نظرًا  (510  -506،  2014:) دفلاةوأخلًقيلاة وحطلالالالالالالالالالالالالالااريلاة  لليمٍ اجتملااعيلاة،  على أسلالالالالالالالالالالالالالااس الترويج

لخصلالالالاوصلالالالايته في الانتكلالالالاار على رقعة واسلالالالاعة، فمدار  الأمر في الخطاب الإشلالالالاهاريّ هو))الإقناع  
 .( 29، 2014)سليمان،والالتحام والنجاح في التّواصل والإبلًغ((

 في الخطاب الإشهاري  الحجاجي أساليب التأثير المطلب الأول : 
حجاجيًّا،  ومؤثرًا    ،مقنعًا على وسلالالالاائل، وأسلالالالااليب معينة حتى يغدوَ  الخطاب الإشلالالالاهاري   يعتمد 

 :وهذه الأساليب أصبحت بمرور الزمن بمنزلة سماتٍ يوسم بها ذلك الخطاب، فكان من أبر ها
جديدًا بفكرته  مطمون الخطاب  فكلّما  ان    ،  ات سمالوهي أهّم    الإعلًم، أو)الليمة الإخبارية(، •

 .، و اد تأثيره تبعًا لذلك ادت إشهاريتهمتنوعًا بأساليبه 
مقتطبة وقصيرة    ال بارات الإشهارية غالبًا ما تكون عباراتٍ فالاختصار والتكثيج الدلالي،   •

وهذه السمة (  64،  2014)سليمان،استثمار عامل الزمن  بهداوموجزة ذات معنى مطغوا؛  
)عبد السلًم   في الخطاب الإشهاريّ تجعل منه أداة تحفيزيّة وتنبيهيّة لاستجابةٍ قوية وسريعة

فيها    (145،  2006عكير،  ذلك إشهارية الأمثال، فبفطل سمة الإيجا   دليل على  وخير 
 ة. حقعالية عبر أجيال متلً  تأثيرية اتسعت رقعة انتكارها، وأصبحت ذات قيمة

في الخطاب الم علن، فحين يريد المتكلم أن ي كسِب شيئا    والاستحسان  أسلوب المدح  عتماد ا  •
وجوه الحسن    إبرا لابدّ من    ذات تأثير حجاجيّ   معينا)سلعة، فكرة، خطابًا( قيمة إشهاريّة عالية
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، وجعْلهِ حسنًا أمام متلقي الرسالة الإشهاريّة ، فلو رأيت عبارة م توبة على  فيه بطريقة لافتة
(، فبالتأ يد ستغطي الليمة الإشهارية لهذا الكتاب جتماع تاب: )أفطل ما   تب في علم الا

، وي عزى ذلك لخطاب المدح الإشهاري المتمثل بلا)أفطل(، ولعلّ من الاجتماعبلية  تب علم  
أبر  تجلّيات هذا الأسلوب المستعمل في الخطاب الإشهاريّ ما نجده في الكعر العربي، فلو 

  ، 1976)النابغة الذبياني،نتأمل الألفاظ المؤثرة في بيت النابغة في اعتذاريته للنعمان بن المنذر
 : (]الطويل[56

  أنّك شمسا والملوك   وا با          إذا طلعت لم يبد  منهنّ  و ب          
في المتلقي بقبول  الحجاجيّ    هاتأثير   -بل القصيدة  املة-إشهاريّة هذا البيت قوة فقد  ان من  

أنّ الإشلاهار ليس شلارطًا أنْ ي ونَ نف يًا وايجابيًا، فقد ي ون    علىاعتذاره بعد سلاخ  وجفاسٍ شلاديدَينِ.  
، ومع ذلك تبقى صلالالابغة المدح، أو النصلالالاح، أو (26،  2015) سلالالاليمان،إشلالالاهارًا مطلالالاللًً، و خادعًا

 . في الخطاب  الإغراس غالبةً عليه، أي إبرا  الوجه الحسن في السلعة، أو المنتوش، أو الفكرة

في    التي يستحسنها العقل البكري، وتستهويها النفسالأصيلة  التر يز على الليم الإنسانية   •
 افّة، على أنّ هذه السمة وسابقتها تندرش من ضمن ما يعرا حجاجيًّا بالتقويم    ت المجتمعا

الإيجابي،  ما لو قلتَ لأحدهم: فلًنا صادق، أو أصدق من في المدينة، فعند ذاك أنت تمنح  
عقلً في على استحسانها    متفقا   ،فالصدق صفة إنسانية نبيلة  الملفوظ تقويمًا حجاجيّا إيجابيَا،

 . العالم أجمع
وهو مفيد من جهتين؛ الأولى، هي أنّه    "الأنا"التعبير بطمير الجماعة عوضًا من ضمير   •

الذي  يطعع ضمير )الأنا( ويقوي متانة العلًقة الجماعية، ومن جهة أخرى يجعل الأمر  
، وخير دليل على ذلك هو الاستفتاس في أمر معين فإنّك  هدحط  يروش له ليس من السهولة

  ببساطة   لأنّه  ؛غير قابل للنقم سي ون  لا تأخذ برأي الواحد، وانّما برأي الجماعة، وهذا الرأي  
 يمثل رأي الجميع.. س

مر  هذا الأو ،  المجتمع  طبقات أو الطبقة الوسطى من اللغة التي يفهمها أغلب  ،  اللهجة الدارجة •
 ؛  ونه يرتب  بفئات متعددة في مستواها الثقافي. االإشهار الاقتصاديّ غالبً  يفيد  

الإشهار   ان الخطاب منطوقًا، و انتقاس أساليب التعبير المؤثرة، ونغمة الكلًم المناسبة في حال   •
 . سم يًا

لتأثير  التكرار، وهو أسلوب تو يديّ مؤثر يسهم في  يادة تنبيه المتلقي، ومن ثمَّ رفع مستوى ا •
؛ نظرًا لإيقاعه النغمي الجاذب الذي يثير انفعال المتلقي  الإشهاري   في الخطاب   الحجاجي

، على أنّ التكرار ليس (122،  2010عبد الفتاح، )  ويتطلب منه استجابة إلى تلك الرسالة
 فقد ي ون بالأفعال أو المعاني  ذلك.  -وان  ان الأبر  – مقصورًا على جانب اللفو 
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أنّ هذه السلالالالالامات لا يكلالالالالاترا  أن تكون جميعها   ومن الجديرِ بالذ ر في هذا المقام الإشلالالالالاارة إلى 

لإحرا    ي في أحيانًا وجود بعطلالالالالالالالالاها؛حجاجيًّا؛ إذ   متوافرة في الخطاب الإشلالالالالالالالالاهاريّ  ي ي ون مؤثرًا
 ذلك التأثير.

 :ةالإشهاري اتالخطابالمطلب الثاني : التأثير الحجاجي  في أنواع 
 الإشهار اللغوي   التأثير الحجاجي  فيأولًا : 

تحر  على الاهتمام بالكيفيّة التي تكون بها    -ولاسلالالالايّما الإشلالالالاهاريّة  –إنّ أغلب الخطابات 
ومن ثَمَّ تحقيق أهدافها التواصلالالالالالالالالالالالالاليّة، بصلالالالالالالالالالالالالارا النظر عمّا إذا  ان هدا هذا   مؤثّرة في المتلقين،

غايتين   ي ذو   ينن إشلالالالالالالالالاهارييخطابل  بيان للتأثير الحجاجي، أو قبيحًا، وفي ما يأتي  حسلالالالالالالالالانًاالخطاب 
  :مختلفتين

ں  ڻ   ڻ  چ   قوله تعالى:، وهو  القصد المضمرالخطاب الذي يتطابق هدفه المعلن مع  :  الأول

ڭ     ۇ     ۇ  ۆ     ڭڻ  ڻ       ۀ  ۀ     ہ  ہ  ہ  ہ   ھ  ھ  ھ  ھ  ے     ے  ۓ  ۓ  ڭ        ڭ

 فأساليب الإشهار ذات التأثير الحجاجيّ تتمثل في الآتي:   [،12  -10]الصع :   چۆ                ۈ  ۈ   

تحقيق الوريفة الانفعالية بإثارة انفعال المخاطب بوساطة تكويقه إلى الربح والفو  في مقابل   •
 الخسارة في التجارة. 

الليم النبيلة المعلنة التي توضح سبب الإشهار متمثلةً بالنصح المصاغ بأسلوب الاستفهام،   •
 وهنا حقق غايتين معًا؛ الإشعار بالتخيير لا الإلزام، والأخرى التكويق. 

الدليل، والدليل يعني    فإنه يعنياستعمال الفعل )أدلّكم( الذي بح م معطاه اللغوي ومقتطاه   •
 الهداية من الحيرة والطلًل والتيه.

مسا ن( مصاغة    -أنهار   –بما تستهويه النفس البكرية بطبيعتها )جنّات    التكويق والإغراس ، •
 بهيأة الجمع؛ تنبيها على ن يم غير محدود.

المضل ل:  الثاني   اللغوي   الإشهاري   لآدم:  الخطاب  الكيطان  خطاب  في  المتمثل    ٹ ٹ ، 

،  [120]طه :   چڳ  ڳ      ڳ  ڱ  ڱ  ڱ  ڱ  ں  ں  ڻ  ڻ   ڻ  ڻ  ۀ  چ
ڭ   ۇ  ۇ  ۆ  ۆ  ۈ  ۈ  ۇٴ  ۋ  ۋ  ۅ   ۅ  ۉ  ۉ  ې  ې  ې  ې     چ وقوله :  

، [21-20الآيتان   الأعراف:  چى  ى  ئا  ئا  ئە   ئە  ئو  ئو  ئۇ  ئۇ     ئۆ  ئۆ  ئۈ    ئۈ   
هدفًا   خطابه  تطمن  وقد  مؤثرة،  وطرائق  بأساليب  مخادع  إشهارٍ  صناعة  إبليس  حاول  فقد 

المعصية، وهدا م علن تمثل في تحقيق الخلد الأبدي  مطمرًا)غير معلن( يتمثل في إيقاع آدم في 
- 33،  2015، )سليمان  بالأ ل من هذه الكجرة، ويم ن إجمال وسائل الإقناع في خطابه الإشهاري 

34) : 
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 إثارة انفعال المخاطب)آدم( من خلًل تخويفه من الموت والفقر .  ▪

 لنصيحة.إسداس االليم النبيلة المعلنة التي توضح سبب الإشهار المتمثلة ب ▪

التقرّب باستعمال أسلوب النداس باسم المخاطَب، ويقع هذا الأمر من ضمن قاعدة "التودد"   ▪
مبادئ   الخطاب الفي  المخاطب بصحة    وسيلةً بوصفه    "القسم"، فطلًً عن  يّ تهذيب  لإقناع 

 دعواه، ودفع إنكارها..

  لتحقيق غايتي التودد والتكويق الخارش مخرش النّصح والإرشاد،    استعماله للًستفهام)هل أدلّك( ▪
بح م الليمة المعجمية للفعل -فطلًً عن استعمله للفعل )أدلُّك(  ي يوهم المخاطب    ،معًا

بأنّه هادٍ له وناصح أمين، ولما  ان هذا الخطاب المطلًل ذا إشهارية عالية ومؤثرة   -)دلّ( 
  انت نتيجته تقبّل المتلقي لهذا الخطاب متمثلًً بالامتثال للنصيحة والأ ل من الكجرة .

وثمة بعم الخطابات الإشهارية التي تندمج فيها أ ثر من وسيلة إشهارية لزيادة درجة 
ة معها قوله  ة التي تستحطر الصورة البصريّ تأثيرها في المخاطَب، ومن الخطابات الإشهارية اللغويّ 

ۇٴ  ۋ  ۋ  ۅ  ۅ  ۉ  ۉ          ې  ې  ې    ۈۇ  ۇ  ۆ  ۆ    ۈچ  :تعالى

عمران:    چې         ى  ى  ئا  ئا  ئە      ئە  ئو  ئو  ئۇ  ئۇ  ئۆ  ئۆ  ئۈ   - 106]آل 
 [ 60]الزمر: من الآية  چڄ  ڄ    ڄ  ڃ  ڃ        ڃ  ڃ  چ  چچ ، وقوله :[107

الألوان فهما يستحطران في  من جهة أنهما من  ، فاللفظان )أبيمَّ وأسودّ( علًمتان لغويتان، و 
ن أيطًا، فاللفو "الأبيم" علًمة تثير في ذهن المتلقي استحطار بعم  ي بصريت  ينالذهن علًمت 

المؤولات  النّور، الصفاس، النقاوة ،التفاؤل ،الفرح، الطمأنينة، ولذلك ارتب  بأهل الجنّة، أمّا "الأسود" 
ال الكؤم،  الكرايية،   ، الحزن  الدلالات  البغم،  متعددة  علًمة  ...فارتبطت فهو  ،الفناس  عذاب 

 .حالهم بالكافرين لتلًئم

 :لإشهار السمعي  ثانياا: التأثير الحجاجي في ا
- فالموسلالالالالالالايقىإنّ لبعم الخطابات القائمة على العلًمة السلالالالالالالام يّة قيمة إشلالالالالالالاهاريّة عالية،  

تندرش من ضلامن الخطاب الإشلاهاري،  موسلايقى النكلايد الوطني، والموسلايقى المرافقة لمكلاهد   -مثلًً 
دور مهم في الكلًم، وفي فهم القصلالالالاد؛ لذلك فالتنغيم يعدّ الذي له لتنغيم  امحزن مثلًً، فطلالالالالًً عن  

الملفوظ في أغلب الأحيان، وخير مثال على  غاية  أحد وسلالالالالالالالالاائل الخطاب الإشلالالالالالالالالاهاريّ التي تسلالالالالالالالالاند  
فاعلية "التنغيم" المرافق للغة ما نراه عند البائعين الذين يروجون لسلالالالالالالالالالالالعهم بنغمة معينة، ونجد هذا 

إلى الطلالالاغ  على بعم مواضلالالاع   ون يعمد  مالتنغيم يتخذ شلالالا لً مغايرًا عند معلقي المباراة مثلًً، فه
 ما في نطقهم لكلمة مباراة،  للتعبير عن الفو ، أو الخسلالاارة في ال  ة أصلالاواتها، أو إطال)نبرها(الكلمة
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ذلك الإشلالاهار السلالامعي ذا تأثير  مما له الأثر في الجمهور ويصلالابح  ،  ) وووول( بنغمة طويلة عالية 

وبنلااسً عليلاه فكلالّ ملاا يخت     دفعهم إلى إطلًق الهتلاافلاات العلااليلاة والتصلالالالالالالالالالالالالالافيق مثلًً،يلا  حجلااجيّ علاالٍ 
فالنبرة الكلًمية تعدّ موجها اجتماعيا   بطريقة أداس المتكلم يكلالاترك في صلالاناعة التأثير في المتلقي،  
(، وفطلالالالًً عن  117،2010)يوسلالالاع،  ليس في الخطاب الأدبي فحسلالالاب بل في الخطاب بوجه عام

  قلاد يؤدي التنغيم في الكلًم دورًا محلاا يلاا للحلااللاة النفسلالالالالالالالالالالالالالايلاة عنلاد المتكلم، فلنتلاأملال هلاذا الملفوظ:ذللاك  
  ان حاضرًا      ان حاضرًا؟        ان حاضرًا !

خلوّ الأخيرتين من قرينة الأداة الدالة على الاسلالالالالالالالالالالاتفهام أو ومع   ،فعلى مسلالالالالالالالالالالاتوى المنطوق 
نحن نسلالالالالالالالاتطيع أن نتوقع حال المتكلم، وقصلالالالالالالالاده من النغمة الصلالالالالالالالاوتية التي رافقت نطق  ، فالتعجب 

  .الملفوظ، فنفهم أنّ الأولى إخبار، والثانية استفهام، والثالثة تعجبّ 
 الإشهار البصري  : التأثير الحجاجي في ثانياا: 

إنّ الصلالاورة "الم ون البصلالاري" لها سلالالطة خاصلالاة في إقناع المتلقي، الأمر الذي يدفع إلى 
دراسلالالاة الإم انات الحجاجية التي تمتلكها العلًمة البصلالالارية في اشلالالاتغالها على التأثير في المتلقي، 

   صور الإعلًنات   في الخطاب الإشهاريّ   العلًمات البصرية وسيلة من وسائل التواصل البصريّ ف
 ألوان وما ترتب  به من دلالات تواضلالالالالالالالالالالاع عليها أبناس المجتمع  ، أو الألوان  التي تروّش لأمر معيّن

، ويتفلااعل معهلاا  إشلالالالالالالالالالالالالالاارة المرور الذي يعلادّ  ل لون فيهلاا علًمة على حالة معينلاة يفهمهلاا السلالالالالالالالالالالالالالاائق
، ومن أبر  أنواع الإشهار    (136،  2012بنكراد،التي تحمل رسالة مكفّرة)  و الرسوم الكاري اتورية

  منتكلالالالالالالالالارة  صلالالالالالالالالاورٍ ملصلالالالالالالالالاقاتٍ و البصلالالالالالالالالاري في عهدنا القريب ما رأيناه حين وقوع جائحة  ورونا من  
مجتم يًا عاليًا؛ نظرًا لفاعليتها التأثيريّة في حجاجيًّا  امات والقفا ات التي  ان لإشلاهاريتها تأثيرًا  للكمّ 

  .المتلقين سلو يًا؛ وذلك بدفعهم لارتدائها، وصحيًا ومعنويًا من جهة أنّها وسيلة وقائية
وأحيانًا تندمج العلًمة البصلالالارية مع العلًمة اللغوية لبلوغ أعلى تأثير في المتلقي، ويتجلى  

الخطاب الكاري توريّ    التي تجمع بين الرسلالالالالالالالام والكتابة؛ إذ يصلالالالالالالالاوّر  ةذلك في الصلالالالالالالالاور الكاري اتوري
" لفو ملالالاأخوذ من الكلملالالاة رو" الكلالالااري لالالااتو فيلالالاه أفكلالالااره،    تبلور، وتمعين  الحيلالالااة الاجتملالالااعيلالالاة لمجتمع

" فهو طريقة تمثيل بوسلالالالالالالالالالااطة الرسلالالالالالالالالالام السلالالالالالالالالالااخر"( التي تعني المبالغة، أو caricaturaالإيطالية )
لأشلاخا ، أو أشلاياس بطريقة هزلية قائمة على التكلاويهات الغريبة والمطلاح ة بغاية إبرا  الجوانب 

وهو في الأسلالالالااس خطاب بصلالالالاريّ قائم على    (،431،  2013:    زروطةالسلالالالالبية في ذلك الكلالالالايس) 
من الخطوا، والألوان والأشلالالالالالالالالالالا ال، وقد ي ون لغويًا بصلالالالالالالالالالالاريًّا؛ وذلك عند اندماش الم وّن   مجموعة

اللغويّ مع الم وّن البصلالالالالالالالالالاريّ أو الأيقونيّ )الصلالالالالالالالالالاورة(، علمًا أنّ هذا الخطاب يتطلالالالالالالالالالامن   ثيرًا من  
يفة في الأيديولوجيات الاجتماعية والثقافية؛ ليتناول الواقع بالنقد؛ ولأنّه يصلالالالالالالالالالالالالاور الواقع فإنه له ور

، فهو يرتب  أحيانا بحسلالالالالالالالالاابات أخلًقية تطالب  (  13،  2017،العليمات )تحقيق البعد التواصلالالالالالالالالالي  
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ه قلالالاد يفقلالالاد أهلالالادافلالالاه   ا، لكنلالالاّ ا ومعنويلالالاً المتلقي بمعرفلالالاة الليم الواردة في ذللالالاك الخطلالالااب، وتثمينهلالالاا ملالالااديلالالاً
الاجتماعيّة السامية؛ لتحقيق غايات أ خَر، وأبر  مثال لما يثيره هذا النوع من الخطاب الكاري توريّ  

في المتلقين، ومخاطبة مكلالالالالالالالالااعرهم إيجابًا وسلالالالالالالالالالبًا، ردود  الأفعال التي أثارتها    الحجاجيّ   من التأثير
الرسلالالالالاوم الكاري اتوريّة المسلالالالالايئة إلى شلالالالالاخ  الرسلالالالالاول الأ رم)صلالالالالالى ع عليه وآله وسلالالالالالّم( للرسلالالالالاام 

غاية  حققت إشلاهارًا ع سلايًا ل  مارس فيها إشلاهارًا مطلالّلً للمتلقي ، بيد أنّها  الدنمار يّ وسلاترغارد التي
يمثل الثوابت عند فئة  بيرة من    صلالالالالالالالالالالااحبها؛ إذ حطّت من قيمة المنتَج )الفكرة(؛ لمسلالالالالالالالالالالااسلالالالالالالالالالالاها بما

المجتمع، فكان من مظاهر إشلالالالالالالالاهاريتها الع سلالالالالالالالاية خروش الملًيين من الدول العربية والإسلالالالالالالالالًميّة؛  
وقد قادت الفنانة التكلالالالالالا يلية  ،  تنديدًا بتلك الممارسلالالالالالاات التي تثير الطلالالالالالاغائن بين الكلالالالالالاعوب والأديان

وفي الأسلالافل  نفسلالاه،    رالمصلالاريّة رشلالاا مهدي حملة لمناصلالارة الرسلالاول الأ رم من خلًل فنّ الكاري اتو 
فكرة الكلااري لااتور   ت بهلاارضلالالالالالالالالالالالالالاالتي علاالغويلاة(  ال –بصلالالالالالالالالالالالالالاريلاة  الكلااري لااتوريلاة )ال تهلااأنموذش لصلالالالالالالالالالالالالالاور 

  الرســو ب  المســي ة  لرســو   على ترد   اريكاتيرك  ســامةر"  الصــورم من ملاب بونوان:،)المسلالالالالالالايس

 .(madina.com/article/-https://www.al" منشور على الموقع:    المناصرم
 

 

 

 

 

 

 

 الثقافي  :الإشهار  في خطاب التأثير الحجاجي  :   رابعاا

ينما  الخطاب الإشلالالالالالالالاهاريّ بأنه ذو قيمة إعلًمية عالية؛ نظرًا لما يتمتع به من قوة التأثير  
ا ا وأخلًقيلالالالاً ا وعلميلالالالاً  )على الجمهور، ورسلالالالالالالالالالالالالالام ثقلالالالاافتلالالالاه وأيلالالالاديولوجيلالالالااتلالالالاه المتنوعلالالالاة وتوجهلالالالااتلالالالاه، فكريلالالالاً

فكلّ ما ي نتج من رواهر إنسلالالالالالاانيّة هي في الحليقة تنطوي على هدا أسلالالالالالااس   (،63،2002إبرير،
لذلك فالثقافات المتنوعة ما هي إلا في حالة سلالالالالالالالايرورة   وهو الرغبة في التواصلالالالالالالالال علنًا أو ضلالالالالالالالامنًا؛

ولعلّ من نافلة القول أن نكلالالالالاير إلى أمر مهم في هذا المقام    (3،  2004،بنكراد )  تواصلالالالالالية دائمة
وهو أنّ الإشلالالالالالاهار الثقافي يم ن أن ي ون خطابًا لغويًا أو بصلالالالالالاريًا أو سلالالالالالام يًا، فطلالالالالالالًً عن إم ان  

https://www.al-madina.com/article/
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اجتماع  ل هذه الأنواع فيه في آنٍ معًا؛ ولأجل سلالالالالالالامتهِ الكلالالالالالالامولية هذه، وأهميته الكبيرة قياسلالالالالالالاا إلى  

 أنواع الخطابات الإشهارية الأ خر أفردنا له بالبحث.

و أنموذش واضلالالاح تتجلى فيه قيمة الخطاب الثقافيّ الإشلالالاهاريّ سلالالانعرض لبعم العلًمات 
بالمظاهرات أو الاحتجاجات المناصلالارة  الإشلالاهاريّة في راهرة ثقافية ذات بعد إشلالاهاريّ واسلالاع متمثلة  

؛ فهي تحافو على ديمومتها الزّم انية، واستمرارية تواصليتها في ذا رة الجماعة  للقطية الفلسطينية
 بما تتمتع به من إشهارية ثقافية. 

تؤدي دور المثيرات التحفيزيلالالاة  في تللالالاك التجمعلالالاات  ة المتعلالالاددة  العلًملالالاات الإشلالالالالالالالالالالالالالاهلالالااريلالالاّ   إنّ 
تلك الأعلًم والبوسلالالالالاترات في    لاسلالالالالاتجابة المتلقين، من ذلك العلًمات البصلالالالالاريّة )الصلالالالالاورة المرئية(

المترسلالالاي في الأذهان الذي يقوم الأفراد الصلالالاور والكلالالايس تلك  بين    سلالالايحصلالالال  فالتكلالالاابه المسلالالايرات 
))فالثقافة ترسلالالالالالاي التجربة السلالالالالالاابقة بواسلالالالالالاطة التذّ ر أو الصلالالالالالاناعة    الثقافية؛تلك الممارسلالالالالالاة  ب  بتمثيله

ا علي  (87،  1987)حنون، التذ يرية(( سلاتصلابح العلًقة بين العلًمة وموضلاوعها علًقة   ه، وتأسلايسلاً
، على أنّ تلاأ يلاد الخروش بهيلاأة الجملااعلاة يم ن قراستلاه على أنّ  (68،  2014)قلااسلالالالالالالالالالالالالالام،عرفيلاة ثقلاافيلاة

القطلالالالالاية لا تحمل طابعًا فرديا أو شلالالالالاخصلالالالالايًا، بل هي قطلالالالالاية أمّة، الأمر الذي يجعلها تتحول إلى 
ة  قدم خطابًا ثقافيًا يحدد هويّ يل مظاهرات؛لتلك ال  التأثير الحجاجيّ تسلالالالالالاع  وبذلك ي قطلالالالالالاية رأي عامّ،  

 .الجماعة من جهة ،ويرسي ذلك السلوك   معتقدٍ من جهة أخرى 
السلالالالالالايمائية للعلًمات البصلالالالالالارية الأ خَر الموجودة في هذه الثقافة فإننا  واذا أردنا أن نفعّل القراسة 

أملاام  مّ هلاائلال من العلًملاات التي تحملال في تلاأويلًتهلاا صلالالالالالالالالالالالالالايلااغلاة لتللاك الثقلاافلاة، فلو نتلاأملال الألوان 
نجد تصلالالالالالادّر اللونين )الأسلالالالالالاود والأحمر( اللذين يهيمنان    لمظاهرات المختارة، أو السلالالالالالاائدة في تلك ا

على "اللباس" وعلى الأعلًم والرايات، وعلى النقوش والكتابات، و لهذين اللونين سلالالالايمائية خاصلالالالاة  
أصلالالالالالالالالالالالالالالًً، (  149،  2012) بنكراد،)إدراك اللون هو إدراك ثقلالاافي(()في ثقلالاافلالاة العربيّ؛ ذللالاك بلالاأنّ  

فالأسلالالالالاود علًمة بصلالالالالارية تسلالالالالاتدعي في مؤّولاتها الحزن، الموت، الأسلالالالالاى... فاختير  علًمة رمزية 
اختيار هذا اللون من دون غيره خاضلالالالالالالالاع للسلالالالالالالالاياق الثقافي وهو أمر معروا عند  للحداد، علمًا أن  

، تستفزّ  للًنتباه ةأما اللون "الأحمر" فهو علًمة بصرية جاذب  (.45،  2014،  )بيرسأفراد الجماعة
ي هلاذا  فو   (،415،  2014قـاســـــ  ، )أو الخسلالالالالالالالالالالالالالاائر  ،بلاالخطر  غلاالبلاا يوحي  المتلقي لردّ فعلال فطريّ 
يسلالالالالالالالاتوحي من    علًمةً م ملّة لمؤولات الأسلالالالالالالالاود؛ فهو يجعل المتلقي "الأحمر"السلالالالالالالالاياق الثقافي يعدّ  

وثقافيًا    "الأحمر" بعلًقة الكلالالالالالالالابه،  بأمارة العلًمة السلالالالالالالالايميائية)الدم( التي ترتب  باللون   الموت "القتل"
بعلاد    لحرب التي لم تنتلاهِ ل  رمزالعربي ذللاك  إذ هي في ثقلاافلاة    لًملاة عرفيلاة؛ة إلى عتتحول هلاذه العلًملا
فقد  ،، وقد تأتلع العلًمة اللغوية مع البصلالالاريّة لتفعيل إشلالالاهاريّة الخطاب الثقافيّ أو الحق المسلالالاتلب 

ا على رايلالالاة (، في ون المتلقي أملالالاام مثيرينِ؛ أحلالالادهملالالاا  لًّ  لًّ للًحتلًل)  حمراس مثلً  نجلالالاد م توبلالالاً



 

 

 الخطاب الإشهاري  التأثير الحجاجي  في 
 بان أمين عمر  . م.د 

359 

مع  ل مؤولاته التي تحتكلالالاد في ذهن المتلقي، والمثير الآخر اللغوي   البصلالالاري الذي مثّل "الأحمر"
وهنا لابدّ للمتلقي من إعادة إنتاش و تكلالالالالالالالا يل للعلًمات البصلالالالالالالالارية و اللغوية ،  ،بتلك الألفاظالتمثل  

، ويقوده في الوقت نفسلالالاه إلى م امن التأثير  التي رآها للحصلالالاول على تأويل متناسلالالاب وهذا المكلالالاهد 
التي رافقت هذه الرسلالالالالالالالالالالالاالة قتل رلمًا الالبصلالالالالالالالالالالالارية المرتبطة بعلًمة ال، فالحجاجيّ في هذا الخطاب 

فئة معينة وتوحي بالحق المسلالوب عنوة والذي لم ي سلاترجع إلى الآن،  اللغوية تنبئ بوقوع رلم على  
 لآتي :التي  اشتملت عليها تلك الرسالة فهي  اولو تأملنا أساليب التأثير الحجاجيّ 

استعمال حرا الجواب ) لًّ( وهو حرا نفي للردع والزجر يغلب في سياق الوعيد أو التهديد  -
(، و أن صاحب ذلك الخطاب الإشهاري يفترض سائلًً أو مستفهمًا  377،  2012)الأنصاري، 

عابرًا لحدود  من الخطاب، وأراد أن يجيبه جوابًا جا مًا قط يًا بما لا يقبل الكك أو التهاون  
لقطية على مرّ الأجيال، فطلًً عما تحمله تلك اللفظة من دلالة التهديد الكديد في  في تلك ا

 هذا السياق؛ لارتباطها)بالاحتلًل( الذي يقصد به الصهاينة . 

تكرار لفو الرّدع ) لًّ( الذي يعني تكرار دلالتها الرادعة أيطًا، وقد أسلفنا بأنّ هذا الأسلوب  -
 يعدّ مثيرًا حجاجيا عاليا ومحفّزا للجمهور . 

استعمال لفو )الاحتلًل(، وقد أغنت صياغة هذا اللفو بهيأة المصدريّة عن  ل توصيج  -
للظلم وسلب الحق، وعدم المكروعية في امتلًك هذه الأرض؛ نظرًا لما تحمله صيغة المصدر 
من وصع للحدث وصفًا ثابتًا مطلقًا في الزمن، وبهذه تكون هذه الرسالة بمنزلة حجة لنتيجة  

 المتلقي من ذلك السياق الثقافيّ.  مطمرة يستوحيها

وقلالاد نرى مظهرًا آخر من مظلالااهر الإشلالالالالالالالالالالالالالاهلالاار الثقلالاافيّ البلالاار  في هلالاذه المظلالااهرات متمثلًً  
بلاالكلالالالالالالالالالالالالالارائ  البيطلالالالالالالالالالالالالالااس التي ت رب  على رؤوس المجلااهلادين، حلاامللاةً عبلاارة )لا إللاه إلّا ع(، فلو نقرأ  

لمة؛ تأثيرها الحجاجيّ على المسلاتويين اللغوي وغيره، نجد لغويًا أنّ هذه ال بارة تكلاير إلى ثقافة مسلا
لأنّها شلالاعار الإسلالالًم، ومادام سلالاياقها التداوليّ يغلب عليه الحرب، فهي إذن سلالاتقود إلى تأويل آخر 
وهو الاسلالالالالالالالالالالالاتعداد للكلالالالالالالالالالالالاهادة دفاعًا عن الأرض ، أما من جهة تأثيرها غير اللغوي فيتمثل باختيار  

، فطلًً عن أنّ اللون الأبيم الذي  تبت عليه هذه ال بارة، فهو يكير إلى الطهارة والنقاس والسموّ 
ربطها على هامة الرأس دليل على رفعة مقام هذه الرسلالالالاالة، وأنها ذات معنى سلالالالاامٍ و عالٍ سلالالالايبقى  

 بارً ا لل يان حتى الاستكهاد.
تأ يد التزام أفراد  لتلك المظاهر الثقافيّة تتمثل فينّ الليمة الإشلالالالالالالالالالالالاهاريّة  أويظهر مما تقدم  

؛ ، وجعله صلالالالالالالالالاالحًا للتطبيق على الأ مان اللًحقةفي أذهان الأجيال  الجماعة بترسلالالالالالالالالايي ذلك الفكر
، فكلّ ثقافة لها مظاهرها   ي لا يعترضلالالالاه النسلالالالايان أو الكلالالالاكّ في أحلية أصلالالالاحاب هذه الأرض بها
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في ذا رة الجماعة بما يطلالالالالامن لها (   335،  2014  ،لوتمان)التي تحفو لها امتداد وجودها الزّمني 

 .واستمرار بقائها على المستقبل البعيد  خلودها

 الخاتمة:
لخطوعها لعامل الزمن أو    ؛، فهي في تغيّر مستمرّ ةيعدّ الإشهار عملية استهلً ية غير ثابت  ▪

 .   ، بيد أنّ هناك عوامل تمنحها الثبات  التكرار مثلًالم ان أو المجتمع
إيصال عندما يندمج الم ونان اللغويّ والبصري في  للخطاب الإشهاري تزداد الليمة التأثيريّة  ▪

 التي  ، فطلًً عن الدعايات توريةاالصور الكاري وهو ما يتجلى واضحًا في  الخطاب،  فكرة  
 تكتمل على أبعاد سياسية واجتماعية. 

تتنوع أساليب الإقناع أو التأثير الحجاجيّ في الخطاب الإشهاري، وأبر ها إرهار الجانب   ▪
لقانون ثابت، بل إنّ قيمتها تستمدها  للم علن عنه، بيد أنّ تلك الأساليب لا تخطع   الحسن 

 من مدى مقبوليتها لدى الفئة المستهلكة)المتقبلة( التي تختلع من مجتمع لآخر. 
إنّ الغاية التي ينطوي عليها الخطاب الإشهاري لا تقدح في إشهاريته وتأثيره الحجاجيّ؛ فقد  ▪

 ي ون الخطاب مؤثرًا مع أنّه خطاب  اذب أو خادع. 
ينما  الإشهار الثقافي بأنّه أقوى أنواع الخطابات الإشهارية؛ ذلك لأنّه يؤسس بالأصل على   ▪

ترسيي المعتقدات والأفكار في الذا رة الجم ية، وهذا ما يحفو له ديمومته التواصلية عبر 
 الزمن .

وذلك إذا ا تسب غاية دعائية، بمعنى إذا  ؛لإشهار دعائيًّاالتأثير الحجاجي ليم ن أن ي ون  ▪
تحوّل من الغاية النف ية التجارية إلى الغاية المؤسساتية وهو ما يتوافر في الغالب بالخطاب 

 الإشهاري الثقافي.  
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