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RESUMEN

Los titulares en el &mbito del fatbol a menudo utilizan metaforas como una
poderosa herramienta literaria en los medios deportivos, con el propésito de
transmitir de manera mas impactante, creativa y visual los acontecimientos del
partido. Mediante estas metaforas, los periodistas tienen la capacidad de ilustrar
circunstancias, sentimientos o atributos del deporte utilizando un lenguaje que
potencia la comprension de los lectores y les proporciona una perspectiva mas clara
de lo ocurrido en el terreno.
Para llevar a cabo este estudio, se realiza un andlisis de contenido de los titulares
futbolisticos publicadas en la prensa arabe. Se identificaran y clasificaran las
metaforas utilizadas en el lenguaje futbolistico.
Introduccién
La metafora ha atraido a los lingiiistas, pensadores y filosofos desde la antigiiedad,
como fenémeno lingiiistico arraigado en la actividad verbal humana. Hoy en dia, la
metéfora es el fendmeno lingtiistico mas estudiado tanto en la lingiistica como en la
sociologia y la antropologia en general. En los dltimos treinta afos, el campo de la
metafora se ha ampliado a una variedad de campos, como la literatura, la retorica, la
filosofia, la psicologia, la sociologia, la politica, la comunicacién y la lingiistica.
Su relevancia se fundamenta en la forma en que pensamos y expresamos ideas. Y
desempena un papel relevante en la investigacién del lenguaje y es esencial para
comprender como se estructura el lenguaje y como se relacionan las personas con su
entorno. Segin Ortega y Gasset (1946:391).
La metafora es un procedimiento intelectual por cuyo medio conseguimos
aprehender lo que se halla mas lejos de nuestra potencia conceptual. Con lo mas
proximo y lo que mejor dominamos, podemos alcanzar contacto mental con lo mas
remoto y mds arisco. Es la metafora un suplemento a nuestro brazo intelectivo, y

representa, en logica, la cafia de pescar o el fusil. No se entienda por esto que merced
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a ella transponemos los limites de lo pensable. Simplemente nos sirve para hacer
practicamente asequible lo que se vislumbra en el confin de nuestra capacidad. Sin
ella, habria en nuestro horizonte mental una zona brava que en principio quedaria
desconocida e indémita.
La metafora es de caracter retérico y se utiliza en el lenguaje del fatbol,
especialmente en los medios deportivos. Con el paso del tiempo, el fatbol se ha
vinculado a muchos ambitos de la vida, como la guerra, el arte o la politica, etc. La
metéfora se utiliza para explicar y dar un significado mas profundo al juego, asi
como para transmitir sentimientos y emociones.
Las metaforas enriquecen el lenguaje del fatbol al transmitir sentimientos y
emociones que resultan dificiles de expresar con claridad mediante otras palabras.
Por ejemplo, se puede decir que un gol es "un rayo de esperanza” cuando un equipo
en desventaja marca un tanto que le da posibilidades de remontar el partido.
En resumen, la metafora es una herramienta muy Gtil y recurrente en el lenguaje
futbolistico en la prensa, que ayuda a enriquecer la narrativa y a captar la atencién
de los lectores mediante imagenes sugerentes y evocadoras
Asimismo, se pretende estudiar como influye el contexto sociocultural y politico en
la creacién Y recepcion de estas metaforas, asi como su impacto en la construccién
de laidentidad futbolistica.
1. Definicion de la metafora:
La razén de utilizar la metafora es afadir poder y belleza al estilo, y se utiliza
frecuentemente en el lenguaje cotidiano. (Lara, 2005: 1)
La metafora es un elemento imprescindible a la hora de formular cualquier discurso,
ya sea politico, cientifico o una conversacion entre dos personas, y segiin Schén
(1979) es muy importante en el campo de la investigacién en politica y sociologia
encontrar soluciones y alternativas a los problemas que realmente impacten
nuestras vidas. (Garcia, 2004: 62)
Seglin las ideas y experiencias que tenemos se va formando la metafora, y esto
depende de nuestro conocimiento. Fundamentalmente, el efecto de la metafora
proviene de un andlisis relacionado con el sujeto y su conviccion. (Schadeck;
Beltrame; Mirek y Vieira, 2013: 1)
George Lakoff y Mark Johnson, subrayan esta idea con diferentes ejemplos, y
aseguran que la metafora tiene un valor significante en las conversaciones

cotidianas. Se observa que existe en la lingiiistica cognitiva retérica, y no hay ningtin
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defecto lingiiistico, mas bien, lo consideramos un acto cognitivo que se manifiesta
en el lenguaje y la expresién cotidiana. Podemos afirmar que la base de la metafora
se encuentra en nuestro sistema conceptual, que es un mecanismo para comprender
y reflexionar sobre situaciones complejas utilizando conceptos conocidos.
La metafora es un caso frecuente y la mayoria de las veces no nos damos cuenta
mientras hablamos. El hablante comin no puede diferenciar una metafora; por su
ubicacion es practicamente invisible. Destacamos que el uso de la metafora es
esencial en nuestra vida cotidiana y constituye un elemento fundamental en el
lenguaje utilizado diariamente. (Cuenca, Josep y Hilferty, 1999: 98 - 99)
Casas Gomez (1986) considera que una metafora es un silogismo que surge del
encuentro de distintos términos con caracteristicas dentro de una expresion. (Zhou,
2017: 58).
2. Lateoria de la metafora conceptual
La metéifora ha sido abordada a través de diferentes teorias, entre ellas el concepto
cognitivo inicialmente propuesto por (1979) y desarrollado més formalmente por
Lakoff y Johnson (1980), los dos autores seminales en la investigacion de la metafora
como proceso conceptual. Introdujeron un nuevo concepto de metafora,
considerandola un fenémeno del pensamiento manifestado en el lenguaje; existe en
la vida cotidiana y facilita la organizacion de la experiencia (Lakoff y Johnson, 2001:
39 - 40). Ademads, indicaron que la esencia de la metéfora era entender y
experimentar un tipo de cosa en términos de otra (Lakoff y Johnson, 2001: 41). Esta
vision constituye un eje fundamental de la teoria conceptual de la metafora, porque
las metaforas no son meras expresiones lingiiisticas decorativas, sino mas bien un
componente esencial de nuestro pensamiento y nuestra vision del mundo que nos
rodea.
Lakoff y Johnson (1980) presentan la metafora desde una perspectiva plenamente
contraria y sefialaron que (la mayoria de nuestro sistema conceptual ordinario es
metaférico por naturaleza) (Lakoff y Johnson, 1980: 4). Desde esta perspectiva, la
metafora es un mecanismo cognitivo que facilita la comprension y experiencia de
algo habitualmente abstracto a través de otro dominio frecuentemente mas
especifico. Esto sucede a través del proceso de proyecciéon que combina dos
dominios diferentes, el dominio de origen y el dominio de destino.
Lakoff y Johnson mencionan dos ejemplos clasicos: el de la guerra y el de la

argumentacion. Demuestran que el dominio de la guerra actia como recurso
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conceptual para expresar y entender el dominio objetivo del argumento utilizando
expresiones como "atacar” o "defender el argumento”. Esta relacion esta organizada
por una “metafora conceptual”, que en este caso seria “las discusiones son guerras.”
Se han empleado los dominios implicados en la proyeccién como uno de los
criterios fundamentales para evaluar y categorizar las metaforas. Mientras los
dominios fuentes se relacionan con experiencias directas y corpéreas, como el
espacio, la vision y el gusto, etc., los dominios meta son mas abstractos, como en
ejemplos de argumentacion.
3. Latipologia de metaforas
Segiin el concepto metaférico explicado por Lakoff y Johnson (1980), las
expresiones de conceptos metaféricos se categorizan en tres categorias.
3.1. Metéfora orientacional
Se distingue por organizar un sistema completo de ideas generales vinculadas entre
si, basdndose en la orientacion espacial. Confirma Nubiola J. (2000, 73-84) que este
modelo de metafora surge principalmente de la estructura fisica humana. Pero
segin George Lakoff y Mark Johnson (1995, 50), esto depende de la influencia
cultural. En este caso, da lugar a sefiales no secuenciales de tiempo y lugar, y de aqui
surge una desviacién interpretativa con contradiccién y ambigiiedad. Dentro de este
campo semantico hay conceptos basicamente contradictorios: superior-inferior,
profundo-superficial, adelante-atras, entre otras. Para ilustrar esta hipétesis se
presentan como metaforas orientadoras. "LO BUENO ES ARRIBA" y "LO MALO ES
ABAJO."
3.2. Metafora ontolégica
Lakoff G. y Johnson M. (1995, 64) afirman que identificar este tipo de metaforas
permite identificar sucesos, categorias, fendmenos Yy comportamientos, porque su
estructura facilita la integracion de conceptos abstractos en dreas mas concretas y
objetivas. Ademas, Nubiola J. (2000, 73-84) afirma que una metafora ontoldgica es
capaz de producir diversas inferencias a partir de un referente dado. Utilizando
metaforas ontoldgicas, por ejemplo "LA SIEN ES UN DEPOSITO", genera
interpretaciones como «mi mente esta en blanco», <métete eso en la cabeza», «estoy
cargado» o «es una cabeza hueca.«
3.3. Metéfora estructural
George Lakoff y Mark Johnson (1995, 50) definieron la metafora estructural como

aquella categoria que consiste en experiencias que estan contenidas dentro de otros
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conceptos, pero a las que se hace referencia de diferentes formas. Este proceso de
descubrimiento del origen de los diferentes elementos se logra mediante el
acoplamiento metaférico, por ejemplo, «Para perdiendo el hilo de la argumentacién»
o «sus propuestas estan hilvanadas correctamente», lo cual supone la enorme
metafora en la que consiste, “el habla es un tejido”, que, al mismo tiempo, resulta
estructural por su caracter organizativo. Por otro lado, existen otros casos de este
tipo de metaforas como “la discusion es guerra” o “el tiempo es poder.”
4. Lostitulares deportivos en la prensa
En general, la expresién utilizada en la formulacion de titulares en la prensa es de
caracter retérico y concisa, utilizando palabras influyentes y resonantes para atraer
la atencion del lector y transmitir la idea con el fin de centrarse en el contenido de los
titulares.
“El discurso periodistico de los titulos suele ser como un rétulo luminoso que
pretende despertarnos la curiosidad y atraernos a la fascinacion del espectaculo
informativo” (G6mez Mompart, 1982:7).
Objetividad, precisién, brevedad y veracidad son los principios basicos del
periodismo a los que atenerse al titulo. Lo mas fundamental es utilizar
continuamente las metaforas y tener una excelente formulacién que sea capaz de
atraer al lector y competir eficazmente con otros medios, especialmente en lo que se
refiere a retransmisiones deportivas.
“Con los afos, todos nos hemos familiarizado con estas oraciones muchas veces
raras o sorprendentes: unas extrafias formulas lingiisticas que, a menudo, nos han
llamado la atencién —por la noticia en si, por su construccién, por su grafismo— o
nos han cautivado e, incluso, indignado” (G6mez Mompart, 1982:7).
Una de las propiedades mas importantes de la brevedad en los titulares es que el
contenido sea claro y comprensible para atraer la atencion del lector. A veces se
omiten algunos elementos o detalles del texto manteniendo la objetividad de la
noticia para una lectura facil y eficaz para el lector. La brevedad y la claridad son dos
de las caracteristicas mas importantes del periodismo deportivo, que permiten a los
periodistas utilizar un estilo de redaccién de titulares que llama la atencién e incluye
un tipo de audacia. Cuando se habla de deportes en general, muchas veces resulta
ambiguo, pero a través de los titulares que se escriben de manera directa y

contundente, permite al lector interpretar el acontecimiento deportivo.
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5. Lametaforaen los titulares de prensa
La metafora ya no se limita a ser una herramienta estética en la escritura, sino que ha
evolucionado hacia una estructura que posee un valor informativo, ademas de ser
fundamental para transmitir significado y conocimiento.
“Concebida de esta manera, la metifora no puede consistir nunca en el simple
ejercicio retorico al que ha quedado relegada durante siglos, sino que ha de ser
entendida como parte viva de nuestro lenguaje y de nuestra manera de pensar,de
concebir el mundo y la realidad que nos rodea. La usamos sin darnos cuenta porque
vivimos de y en un mundo entendido metaféricamente” (Teruel, 1997:139).
Elvira Teruel sostiene que cumplen con dos propésitos: uno de caracter informativo
y otro de tipo estético (Teruel, 1997:113). Esto significa que, en la prensa, no se trata
solo de proporcionar informacion, sino que se transmite de forma mas adecuada.
Ademads, es fundamental atraer al lector y transmitir todo el significado con pocas
palabras.
La brevedad es una de las caracteristicas fundamentales de un titular y, por lo tanto,
en ocasiones, la claridad queda condicionada a las conclusiones que, al aplicar el
principio de colaboracién, el hablante podra deducir del sentido de la metéfora.
Teruel categoriza las metdforas en dos categorias: cognitivas o constructivas y
ornamentales, segiin la utilizacién que reciben en el periodismo. (Teruel, 1997: 162-
163).
En el lenguaje cotidiano se utilizan las metaforas cognitivas, correspondiendo a la
forma metaférica de construir la realidad. Lo cual se alinea con las metéforas
utilizadas por Lakoff y Johnson. A pesar de sus sesgos individuales, las similitudes en
contexto, cultura, etc., contribuyen a que el mundo sea interpretado de manera
parecida y, por ende, el sentido de estas metaforas serd com(n para la mayoria. Las
metaforas ornamentales son particulares debido a que poseen un propésito literario.
El emisor selecciona dichas palabras debido a que poseen una mayor intensidad
expresiva en comparacién con aquellas que son literales.
Ambos grupos aportan un significado pragmatico mas pronunciado, lo que
incrementa el impacto verbal y, por consiguiente, requiere mas empefio por parte
del lector para descifrarlo, pero a la vez enriquece la percepcién.
“ Los titulares metaféricos que caracterizan gran parte del lenguaje de los medios de
comunicacién de masas, como los enunciados que caracterizan el lenguaje de la vida

cotidiana, tienen que ser tomados como la expresién en palabras del sistema
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conceptual y de la experiencia de los individuos que componen la sociedad” (Teruel,
1997:163).
Seglin la explicacion Lakoff y Johnson en Metaforas de la vida cotidiana, el
conocimiento de la realidad se adquiere a través de metaforas, por lo tanto, su
difusiéon debera realizarse igualmente utilizando este enfoque.
“El periodista debe acudir a la metafora cada vez que tenga la sensacién de que ha
escrito una frase vulgar, para sustituirla por una imagen literaria (siempre que, claro,
no todas sus frases le parezcan vulgares, puesto que en ese caso la reiteracion de
metdforas se harfa insufrible)” (Grijelmo, 2008: 329).
Sefiala Smith (2015, 36) que, en el dmbito de la prensa, se dedica a detallar un objeto
mediante la equiparacién con otro utilizando diversidad de metaforas. Ademas, los
medios especializados en deportes suelen recurrir a la metéfora, asi como a otras
figuras retoricas, de forma continuada y repetitiva.
Saiz (2010, 200) sostiene que las metaforas son instrumentos esenciales para el
reportero deportivo, puesto que, por medio de estas y diferentes figuras, consigue
disminuir la especificidad comunicada a través de vocablos caracteristicos de la
especialidad correspondiente (Medina, 2007, 199) y, simultaneamente, intensificar
la emocién de su narracién .
“la metafora busca las relaciones mas insélitas, mas personales o subjetivas; no tiene
que ser objetiva, puede ser irreal, tiene validez porque es la expresion de las
fantasias del creador” (Medina Cano, 2010, 198).
Seglin Herraez (2004, 107) Segtin el rol que desempefian las metaforas en el ambito
de la prensa deportiva, estas pueden clasificarse en dos categorias principales: a)
metaforas denominativas que buscan describir una situacién que ain no ha sido
nombrada, y b) metaforas expresivas cuya funcién principal es cautivar y emocionar
ala audiencia receptora
El periodista emplea metaforas de diversas esferas semanticas. Algunos temas
comunes en las metéforas reconocidas son: a) campo bélico-militar, b) medios de
transporte, c) religién, d) amor, e) espectaculos, f) literatura, etc .
6. Descripcion del corpus
En la investigacion, se presentan los titulares futbolisticos de la prensa digital arabe
con el propésito de examinarlos como metéforas. Se trata de un conjunto de textos
que reflejan la riqueza y creatividad lingiiistica utilizados en la prensa acerca del

fatbol. Investigando como los periodistas recurren a metaforas para transformar la
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realidad del deporte en una narracién mas dramdtica, emocionante o visualmente
impactante. El corpus esta formado por los elementos siguientes: fecha y contexto,
diversidad de medios y tematicas .
Los titulares de fatbol frecuentemente emplean diversos tipos de metaforas, las
cuales pueden clasificarse en diversas categorias:
. Metéforas bélicas: El ftbol se presenta como campo de batalla, donde los
jugadores luchan con esfuerzo por el triunfo .
Ol e 5380 Jl m Jolis of camy i -
(Elsport, 28/11/2016)
- Tuchel: Hay que luchar para ganar al Bayern.
Sbgaiall @2, 89ay Jilay by JUy i sleddl -
(Aletihad, 02/12/2024)
- Ancelotti: "El Real Madrid lucha fuertemente a pesar de las dificultades.”
(299 &9l cual Jal e Jilay JUI s Jgudl -
(Elsport, 02/03/2013)
-Albiol: el Real Madrid lucha por el titulo de la Liga Europea.
Slp O Le Blay JLJV -
)Arriyadiyah, 20/03/2014(
-El Real Madrid lucha en tres frentes.
B Waelll s Lasls j9all e Jilay «JLydl» e 3zmy09, -
)Almasryalyoum, 06/10/2013(
- Rodriguez: El Real Madrid siempre lucha por ganar hasta el Gltimo instante.
SN ol 3 oy Hlae G duyie JUy el 09 -
)Shafaq, 20/09/2023(
- Liga de Campeones. El Real Madrid rompe el Muro de Berlin en el momento
mortal.
Aulet) o i ,Lan¥ JU,M ssas Lesis -
)Almawqeapost, 18/04/2022(
- Benzema conduce al Real Madrid a una victoria mortal a Sevilla .
LR B9ty 095589 puall 8,8 Coal i (suka 54f -
)Elsport, 24/03/2014(
- Leo Messi quiere jugar al fatbol y los demas quieren lucharse.
el Aad e Bilaw 2l bl -
YKooora, 24/07/2024(
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- Las selecciones femeninas luchan por la medalla de oro de Paris.
Al alol Uied Blan! calazy Glall i . 5l by -
)Winwin, 21/11/2023(
- Con un gol mortal. La seleccion de fatbol de Irak logra una valiosa victoria contra
Vietnam.
+ Metaforas de dominio: El fatbol se utiliza la metafora del dominio como el poder
y resistencia cuando los futbolistas presentan una gran capacidad de sus juegos.
Lol 84S a0 Ao Lug (15 Aobe) e pu85,S 85l -
)Arabic.cnn, 06/03/2019(
- Un partido de ftbol no normal termina en un campo de batalla en Gran Bretaria.
St 20811 8,8 3 BN Jiolgig wgad) 3 sl -
)Kooora, 07/08/2016(
- Brasil aplasta a Suecia y sigue brillando en el fiitbol femenino.
A IS QUL a3 Lislg Sy LsS Goead Jslll . dlall W -
)Asharq, 06/12/2022(
- Copa del Mundo... Brasil aplasta a Corea y Croacia derrota a Jap6n en tanda de
penaltis.
Y laiie 3 Laalys "Gin” caim M -
)Al-Arabiya, 14/10/2020(
- Argentina sofoca a Bolivia en las alturas de La Paz.
(Sl o9l (§ duelsy Lgwolaosl Bmany oy JUy -
YAlsumaria, 09/11/2024(
- Real Madrid aplasta por cuatro goles a Osasuna en la Liga espafiola.
a9 dua ilae (ndo iy ¥) g (gogaud! el A9S dexls -
Jnewspal, 22/11/2022( )
- Epica futbolistica.... la seleccion de fatbol saudita aplasta Argentina con dos goles
auno.
il dlekol 8" a8, sl 540 ¥l ke AL, -
YAlhurra, 27/06/2024(
- Deporte: la seleccion de fatbol de Argentina derrota a los “Leones de
Mesopotamia” en los Juegos Olimpicos de Paris.
Lol @ Islonaol Loy sl il g3 o8l gl -
)Aleshraq, 24/11/2018(
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- Los Leones mesopotamicos derrotan amistosamente al Dragén Chino
preparando para la Copa asiatica.
paad) 8,85 sl oYl Aady z9wts Ludyd a3 Libiw] -
JAlhurra, 09/08/2024 (
- Espanaderrotaa Franciay se corona con el oro olimpico en fatbol.
* Metaforas de animales: La representacién de animales se utiliza para demostrar
la destreza fisica de los futbolistas.
2022 Jldige" Gl uas @ "dyall oyl (a8, "Ao sl seud -
)Hespress, 10/12/2022( ) )
- Los “leones marroquies” se enfrentan a los “gallos franceses” en las semifinales
del “Mundial 2022.”
edpall clally Ll 5esblll o sLgd¥ g lum -
)Alarab, 26/03/2013(
- Lalucha de los poderosos entre el matador espaiiol y el gallo francés.
§ e yadl bl oy Gl sgl cary Japlad Jhdige -
)Yemenfuture, 14/12/2022(
- Mundial de Qatar: ;Los leones del Atlas despluman las plumas del gallo francés$
Ll @al (§ 2007 dazele 51,8t gl “cppadl Il gl -
)Raya, 08/01/2024 (
- “Los leones de Mesopotamia” suefian con repetir la épica de 2007 en La Copa
Asiatica.
Blalall Hllanly muay gudyall cbadl -
)Addustour, 03/12/2009(
- Elgallo francés canta esperando la sorpresa.
skl e ad Bpasladl oo lslall olagis aua¥ly Juadl -
)Albayan, 03/12/2022(
- Elcachorroy el ledn conducen a los molinos holandeses a los cuartos de final del
Mundial. .
g Dot o3l 9 zlyd sgud (e asy JlA! sl jlas Jhuige -
)Shafaq, 26/11/2022(
- Mundial de Qatar... Los canguros australianos saltan sobre las aguilas de Cartago
y las superan a de un solo gol.
a8 § JIA S0 e sads i) Ll -
)Shafaq, 23/11/2022(
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- Elgallo francés se pone duro con el canguro australiano en Qatar.
oY o il zotg 39801 el (90 JLAu¥) LassHl - -

)Aljazeera, 21/7/2016(

- El canguro australiano doma al tigre coreano y se corona con su primer titulo
asiatico.

Ligost oulS Sl Jl Golimas "o lslall cuitia” igeilay A 35" -

)Hespress, 10/07/2024(

- Los tres leones castigan al equipo de molinos y llegan a la final de la Copa de
Europa.

a0 e Wl il caas 3" lasd) sewddl” J) s sgeall -

)Skynewsarabia, 03/02/2024(

- Los leopardos alcanzaron a las aguilas verdes en las semifinales de la Copa
Africana de Naciones.

a8l el Sldias § guld LShgs (e Ggats Jiud! . i3l Ggliol gy Las |l dgul -

) Alamriyadi, 14/11/2024 (

- Los leones de Teranga siguen rugiendo... Senegal vence a Burkina Faso en las
Eliminatorios de la Copa Africana de Naciones.

Lo Ak & depanll (3pmimisy S 5sasasSI” Gsllans "l sgal” -

)Shafaq, 19/01/2024(

- Los "Leones de Mesopotamia” estropea el ordenador japonés y lideran el grupo
en La Copa Asidtica .

Leal S (00 1601 59 Oslaling LU Ogegls a8l sgul -

)Alsumaria, 19/01/2024 (

- Los leones de Mesopotamia devoran a Japén y se clasifican para laronda 16 de la
Copa Asiatica.

(2580 aill ool Gyl 598 (e iz ! il -

)Kooora, 15/01/2019 (

- Eldragdn chino busca una victoria histérica ante el tigre coreano.

* Metaforas de fendmenos naturales: se compara el rendimiento de los jugadores
con fendmenos naturales como tormentas, debido a su naturaleza impredecible,
cambiante y llena de energia

igolgall Lo Hiag ) Ygusylgé dgrien Ja -
)Elaph, 03/12/2024 (

- ¢Guardiola recuperard el dominio en medio de las tormentas?
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Ll 39y il "ol A gama” 3 Apolo Aody (6152998l pralas Ky liusS Aaole -
121485 e

YTasnimnews, 15/06/2014(

- Tormenta costarricense derrota a Uruguay y entusiasta cumbre del "Grupo de la
Muerte" terminando con la victoria de Italia a Inglaterra 2-1.

Aaall J) 3Meatl sad Calual Aamle . 3l Olops ola -

Alamriyadi, 15/09/2024)(

- Saint-Germain brilla... una tormenta de goles devuelve al gigante a la cima.

Ll oS Slayas Qlade (e Laolall 558, (gue Al 6y ey cps -

)Almasryalyoum, 16/10/2024(

- “Argentina vuela con 6 alas”. Messi lidera la tormenta a Bolivia en los
Eliminatorios de la Copa Mundial .

Bylasall ) gl s g Aasole elonl § o5ay qude -

)Dubaisports, 10/02/2014(

- Messi regresa en un ambiente tormentoso y vuelve al Barcelona a al liderazgo.

"al..\y.éj Lwle" Al L*,Sl.t.l\ gb.&d dua -

)Skynewsarabia, 19/06/2014(

- Elsegundo gol del Chelsea provoca una "tormenta de tweets"

atte JUy Byl st dmleg Bl dactr Sl Gl g0l

)Aljazeera, 07/01/2021(

- Laliga espafiola... una nueva arma para el Barcelona y una tormenta amenaza el
partido del Real Madrid.

i el Lib] iz s sullisy il diale -

)arabic.sport360, 15/06/2018(

- Latormenta de Cristiano Ronaldo amenaza a Espafia contra Portugal.

* Metaforas de resistencia: El fatbol se representa la resistencia, donde los
jugadores deben superar obstaculos tanto fisicos como mentales y presentar la
capacidad de mantenerse firme ante los desafios.

FEEU UV N E PP PORC DN FRRT ST (ESTRUL

)sport.le360, 02/06/2023(

- Liga Europea. Yassine Bounou, el muro impenetrable de Sevilla.

Al Slezdl dog § il sl e S lad el -

)Elsport, 09/12/2022 (

- El portero Livakovic: la presa impenetrable ante los ataques brasilefios.
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e dsll e ﬁui el g e ypagu -
)Aawsat, 27/12/2022(
- Sumer... la presa de Suiza impenetrable frente la marea ofensiva de Brasil.
25 gl 3 Lad¥ 853l 2ok il euams Oles (e oyl -
)Nabd, 19/01/2023(
- El portero de Oman la fortaleza impenetrable gana el premio del mejor jugador
en la Copa del Golfo Arabigo 25.
A ¥ @ gosaudl g Bl §eim . S0 Ol -
)Alyaum, 16/11/2024 (
- Hassan Timbukti... laroca de la defensa saudi que no vibra.
.ij)ji ‘_,JS@ Slegll gLl 5,5m giligybls -
)Elaph, 27/05/2016(
- Tatdrusanu es laroca de la defensa rumana en la Copa de Europa.
SENAPSAR VESIVRE FEFENU G SESENINE-E AN IR RY
)Ina.iq, 10-04-2022(
- El Real Madrid estd amenazado al perder la roca de la defensa antes de
enfrentarse al Chelsea.
* Metaforas de viajes y travesia: Los titulares destacan el avance de los futbolistas,
representando un camino hacia el éxito lleno de obstaculos y desafios.
120,1 &e yay oy 03 Lgsgl Sl 6090 Gl dl gkl -
)FIFA, 17/03/2023(
- Elcamino hacia la final de la Liga de Campeones se ha determinado por sorteo de
fuego.
oneli3 e 53l 445 e £ L8l Aoy g s il -
)Skynewsarabia, 19/08/2024(
- Manchester City comienza su viaje de defensa de su titulo con victoria a Chelsea .
paddl 8,8 slalae Aasls ) plasas™ dlsy T Jloly cned -
)Emaratalyoum, 10/07/2024(
- Lamine Yamal inicia su viaje para unirse a la lista de los grandes futbolistas.
(Gl il Gueo Audiile 398 Boslo @y Ygaaylse -
)Alkhaleej, 05/05/2034(
- Guardiola dibuja el camino de la victoria del Manchester City con un titulo
histérico.
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)Elsport, 18/09/2014(

- Robben: La victoria al Manchester City nos puso en la via recta.

* Metaforas de emociones: El fGtbol produce emociones como la felicidad y la
frustracion, la solidaridad y la rivalidad, a través de giros y momentos
impredecibles.

logi J) pudll 8,8 7 1,81 Jymts Lodie . ogually -

Youm?7, 26/06/2017)(

- Enimagenes... jcuando las alegrias del fitbol se convierten en locura!

Tpaall 8)S amdne ool 5o Sy 13le L 0gimdl G e S -

)Aljazeera, 08/06/2021(

- Animar hasta la locura... ;Qué pasa dentro del cerebro de los aficionados al
fatbol¢

| s gl a2t 039S0 e -

)Almayadeen, 17/04/2024(

- Aficionados Leverkusen... alegria “legendaria” para su equipo campeén.

Sl daldl any Tyo i e Y palen -

)FIFA, 13/12/2022(

- Laaficion argentina estalla de alegria tras la clasificacién a la final.

RGNS (IRER VSN PRV PRSP ST RV FRSRVIPOM S [

)Algaheranews, 23/05/2024(

- Alonso, entrenador del Bayer Leverkusen: me siento orgulloso a pesar del dolor
de la derrota.

Ayl p.ﬂ Sl ladeag . slan¥l Bl avens Lilewl -

)Alraimedia, 13/07/2010 (

- Espana disfruta del placer de la victoria... mientras Holanda sufre el dolor de la
derrota.

JUas¥l g s9us @l Ll jalay uyie JUy -

)Aljazeera, 21/05/2017(

- EIReal Madrid gana la Liga y suefia con la Liga de Campeones de Europa.

Jo¥ Limiasg JLis] als 4 Kzl e S9all LSLaglu ciyoe -

)Threads, 18/06,/2024(

- Seleccionador de Eslovaquia: La victoria sobre Bélgica tiene un sabor adicional y

nos da e€speranza.

5 cxalS Dilayate J) Janl Bsldiyeg by Jby o0 L3sdll -
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)So3ody, 14/03/2023(
- Latension entre Real Madrid y Barcelona se extiende a las gradas del Camp Nou.
(ol sl 558 84885 0al) 8y Ludl auall 8, -
)Chamalpost, 05/06/2014(
- Fatbol encantador y rebelde. La emocién de la victoria de Marruecos el tetuani .
Conclusién
El objetivo principal de analizar las metaforas que se encuentran en los titulares de
fatbol en la prensa es presentar una perspectiva rica sobre cémo el lenguaje
transforma los eventos deportivos, transformandolos en historias llenas de emocion
y drama. Las metidforas no se limitan a presentar (nicamente contenidos
periodisticos, sino que también explican y amplifican los acontecimientos,
sefialando elementos de emocidn, tensién y entusiasmo inherentes al deporte.
Analizando estas metéforas, es posible entender la percepcion piblica del fatbol y
cémo el lenguaje mejora la experiencia emocional de los aficionados. Las metaforas
forman asi un pilar fundamental del periodismo deportivo, convirtiéndolo en algo
mds que un juego competitivo. Los partidos se convierten en narrativas épicas que
incluyen héroes y conflictos, lo que aumenta el valor del juego y le da un caracter
legendario que excita la imaginacion y enciende el entusiasmo entre los
espectadores.
Las metaforas catalogadas en el corpus como bélicas, dominio, animales, fenémenos
naturales, resistencia, travesia y emociones presentan el poder dinamico del fitbol.
El efecto de estas metaforas no se limita s6lo a la ornamentacién lingiiistica. Mas
bien, forma las percepciones, influye directamente en las emociones y contribuye a
mejorar la importancia cultural del fatbol en las comunidades. Cuando entendemos
todas las caracteristicas y efectos de las metaforas en los titulares de fatbol, nos
queda claro el papel esencial del lenguaje en el periodismo deportivo, demostrando
su capacidad para transmitir la esencia de este apasionante deporte.
La metafora del fatbol en lengua arabe constituye una fuente fundamental para
enriquecer el discurso deportivo y se convierte en un medio basico para transmitir
valores culturales y sociales, lo que aumenta su importancia en la vida cotidiana de
las sociedades arabes.
En nuestro estudio aparecen metdforas con una variedad de expresiones vinculadas
al contexto general de la cultura drabe, como metaforas de guerra que incluyen

competencia y metaforas de viajes que interpretan el progreso, Estas estructuras
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lingtiisticas constituyen un elemento importante para comprender el impacto del

fatbol en la cultura arabe.
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The metaphor in football language in the Arabic press and its translation into
Spanish
Summary:

Football headlines often use metaphors as a powerful literary tool in sports
media, with the aim of conveying the events of the match in a more impactful,
creative, and visual way. Through these metaphors, journalists have the ability to
illustrate circumstances, feelings, or attributes of the sport using language that
enhances readers’ understanding and provides them with a clearer perspective of
what happened on the field. In order to carry out this study, a content analysis of
football headlines published in the Arab press is carried out. The metaphors used in
football language will be identified and classified, as well as their communicative

function.
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