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Technical methods and 

their diversity in the 

formulation of television 

advertising directed to 

children 

A B S T R A C T  
 

   

Advertising is an element of marketing, and 

also includes design, research, and data 

mining which is how a company encourages 

people to buy their products, services or 

ideas. Children experience advertising in 

many forms either on TV or YouTube, 

apps, radio, billboards, magazines and 

newspapers, films, the Internet, advertising 

games, text messages, social media, and 

more. And the advertisement works on the 

presence of children. For example, the more 

children watch TV, the more toys the child 

wants to have and orders. That's why it's 

important for kids to know that ads are 

trying to invite them to buy something. 

Advertisements also try to influence the 

way they think or change their mind about 

something. Advertisers always aim to make 

their products look good, maybe even better 

than they really are. Advertising affects 

children in different ways. And how 

children deal with ads can depend on 

several things, including age, knowledge, 

and experience. Children can be helped to 

learn to deal with the impact of advertising 

by giving them opportunities to ask and 

talk about what they see in the media.  
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الأعاىُة اىفُْح وذْىػها فٍ صُاغح 

 طففاهاىريفضَىٍّ اىَىخه ىلأ ػاُالإ

 

 صستخلــالم  
أحد علناصر التسويك، ويشم  أيضًا  علانيعد الإ

التصميم والبحث واستخراج البيانات وهو كيفية تشجيع 

الشركة للناس عللى شراء منتجاتهم أو خدماتهم أو 

بأشكا  علديدة اما عللى  علانالإ طففا أفكارهم. ويختبر الأ

التلفزيون أواليوتيوب، والتطفبيمات، والراديو، واللوحات 

ية، والمجات والصحف، والأفام، والإنترنت، علانالإ

ية، والرسائ  النصية، ووسائ  التواص  علانوالألعاب الإ

  .الاجتماعلي
. فعلى سبي  طففا عللى تواجد الأ علانويعم  الإ

الذين يشاهدون التلفاز،  فا طفالمثا ، كلما زاد علدد الأ

زاد علدد الألعاب التي يرغب الطفف  في الحصو  علليها 

ات علانمعرفة أن الإ طففا ويطفلبها. لذلن من المهم للأ

ات علانتحاو  دعلوتهم لشراء شيء ما. كما تحاو  الإ

التأثير عللى طفريمة تفكيرهم أو تغيير رأيهم بشأن شيء 

منتجاتهم تبدو ما. ويهدف المعلنون دائمًا إلى جع  

جيدة، وربما أفض  مما هي علليه بالفع . كما ويؤثر 

بطفرق مختلفة. ويمكن أن تعتمد  طففا عللى الأ علانالإ

ات عللى علدة أشياء، بما علانمع الإ طففا كيفية تعام  الأ

  .في ذلن العمر والمعرفة والخبرة
عللى تعلم كيفية التعام  مع تأثير  طففا يمكن مساعلدة الأ

من خا  منحهم فرصًا للتساؤ  والتحدث علما  علانالإ

يرونه في وسائ  الإعلام. وهذه مهارة حياتية مهمة 

 .طففا للأ
 

 ، الاعلام | كلية مســار، الجامعة العرالية © 2021  

 

ٝ ُٔتته ٛو٤ٖ تاػرثتتااْٛ  ُلئتتح  سًصتته  لتترٜاًا ُِٔتتٞ    ـلتتاٍاخ كئتتح  أػاٗتتذستترٜ ف  إ     :الطقجمةة  

 ُٔؼِٖ ػٜ٘ا، ًٔا  ْٜٗ ٣سٜٕٔٞ تطٌَ ًث٤ه ك٢ ذؽو٤ن  ساتاغ ٝ ٌُٔالة  ٌُث٤هج ُِعٜتاخ  ُٔؼِ٘تح ، ٝكؿتا ػتٖ 

ٓتتٖ لاُٜتتا  ُر٤٤ٔتت  تطتتٌَ ًتتاف تتت٤ٖ  ُتت٢ٔٛٞ  ـلتتا٣ٍستترع٤غ  أ اخ  ٌُاذتتتح  ُرتت٢ سػاٗتتػتتهؼ  ٌُص٤تته ٓتتٖ  إ

اخ،  س  ٕ ُٜتهٙ  ُلئتح  ُوت اج ػِت٠  ُرتفش٤ه كت٢ هته ا خ  سلتهج كت٢ ػ٤ِٔتح  ُطته   ، كؿتا ػاٗتإٝ ُؽو٤و٢ ٖٓ  
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اخ ذؽتا٢ً  ٛرٔآتاذْٜ ٓتٖ  ظٜت ج ذ٤ًتح بٝ ُؼتة ؿا٤ُتح إػاٗتٝذو ّ ُٜتْ  ـلاٍػٖ ٝظٞ  ه٘ٞ خ لاغح ذؼ٠٘ تاأ

 .  ٝ  ُٔه ٛو٤ٖ ـلاٍ ُصٖٔ، ٝ ُر٢ ذـه١  أ

رٞ غتتَ  سظرٔتتاػ٢ ، سٕ ؿهؾتتٜا  سلتتاي ٛتتٞ ذٞلتت٤غ اهؼتتح اخ ػِتت٠ غتتلؽاخ  ُػاٗتتًٔتتا  ٗرطتتهخ  إ

 ـلتاٍاخ ػاهح ٝ ؾؽح ٓتغ لتِٞى  أػاٗ ُٔطاٛ ج ٝ ُرفش٤ه ك٢  ُلئاخ  ُٔؼ٤٘ح، ٝتاُلؼَ كو  بً   ُثاؼصٕٞ  ٕ ُلإ

  .  لَ  سلهج

ٖ اخ  ُٔؼهٝؾتح  ُرت٢ ذ٘ؽتٞ ُرعت٣ٞه  ُؼاهتح تت٤ػاٗتاإ ـلا٢ٍ ٤َُ٘  ػعاب  أػاٗٝ ٣سؼ٠  ُرس٣ٞن  إ

 . ٠ُ ٓسر٤ٌِٜٖ ُِٔ٘رعاخ  ُٔؼِٖ ػٜ٘ا ـلاٍٝ ُرس٣ٞن ُرؽ٣َٞ  أ ـلاٍ أ

اخ ٓؿتتهج إػاٗتتٝتالتترعاػح  ُٔستتٞه٤ٖ  ُٞغتتٍٞ  ُتت٠ ػوتتَ  ُعلتتَ تعه٣وتتح ذ٤ًتتح ٝلتته٣ؼح ، ٌُٝتتٖ ٛ٘تتاى 

اخ  ُعؼتتاّ ٝ ٌُؽتتٍٞ ٝ ُستتٌاته ٝٓ٘رعتتاخ  لتتهٟ ذؼٔتتَ ػِتت٠ ذطتتر٤د ػوتتٍٞ إػاٗتتٝ ُٔتته ٛو٤ٖ ٓصتتَ  ـلتتاٍتاأ

 . ْٛ ػٖ  ُعه٣ن ٝ ُػؽ٢  ُه١ ٣سؼ٠  سَٛ ٝ ُٔعرٔغ  ٠ُ  اضا   ُعلَ ٝذٞظ٤ٜٚ  ٤ُٚٝ ترؼا ـلاٍ أ

ل٤رؿٖٔ  ُثؽس  اتتغ كػتٍٞ ، ٝٛت٢ل  ُلػتَ  سٍٝ ا سـتاا  ُٜٔ٘عت٢ر ٣سترؼهؼ ٓتٖ لاُتٚ ، ٓطتٌِح 

 ُثؽس ٝب٤ٔٛرٚ ٝؼت ٝ   ُثؽتس ٝبٛ  كتٚ، ٝذؽ ٣ت  ٝذؼه٣تق بٛتْ  ُٔػتعِؽاخ بٝ  ٌُِٔتاخ  ُٔلراؼ٤تح  ُتٞ ا ج كت٢ 

 .ٞ ٕ  ُثؽس ٝٓر٘ٚ، ٝذهظٔح ٌُِِٔاخ  ُٔلراؼ٤حػ٘

 :بٓا  ُلػَ  ُصا٢ٗ ا سـاا  ُ٘ظه١ ٝ ُ ا لاخ  ُساتوحر ٣ٝؽر١ٞ شاز ٓثاؼس ٢ٛٝ 

اخ  ُٔٞظٜتح ػِت٠ ػاٗت ُرِل ٢ٗٞ٣  ُٔٞظٚ ُِعلَ، ٝذ٘اُٝد ك٤ٚ  ُثاؼصرإ ذفش٤ه  إ ػإ ُٔثؽس  سٍٝل  إ

 .ٝذوس٤ٜٔا ؼسة ػِٔا  ٗلس  ُعلَ ـلا٤ٌٍُٖٔ  ه٘اػْٜ تطه    ُسِؼح. ٝ ُٔه ؼَ  ُؼٔه٣ح ُلأ ـلاٍ أ

، ٝك٤تتٚ  ذٞؾتتؽد  سشتتاا  س٣عات٤تتح ٝ ُستتِث٤ح ػِتت٠ ـلتتاٍاخ  ُٔٞظٜتتح ُلأػاٗتت ُٔثؽتتس  ُصتتا٢ٗل  ذتتفش٤ه  إ

٤تٚ  ٝا  ستتا  كت٢ ل ٝػتهؼ كـلاٍاخ ػ٠ِ  أػاٗ ُٔثؽس  ُصاُسل  ُرفش٤ه  ُؿاا ُلإ ػإٓطاٛ ١  إ ـلاٍ أ

اخ ٝضته    ُٔ٘رعتاخ ؿ٤ته  ُٔع ٣تح. ٝكت٢  ُلػتَ ػاٗت ُرؼآَ ٓغ  ُرفش٤ه خ  ُؿااج ػ٠ِ  ُعلَ ُ ٟ ٓراتؼرٚ  إ

 :ذ ذٚ ٝؾؼد  ُٔؤضه خ تخٔس ٓؽاٝا، ذ٘اُٝد  ُٔؽٞا٣ٖ  سٍٝ ٝ ُصا٢ٗ  ُرا٢ُ

ظٜتح ُِلئتٚ  ُؼٔه٣تح كت٢  ُٔٞظتٚ ُتٚ ٓتٖ لتاٍ  ُوػت ٣ح  ُٔٞ ػتإ ُٔؤضه  سٍٝل ٣رفشه  ُعلَ تعث٤ؼتح  إ 

ُِٝطٌَ ذفش٤ه بًثه ٖٓ  ُٔؿٕٔٞ ُِٔا ج  ُٔؼِتٖ ػٜ٘تا ؼ٤تس ٣ؼٔتَ  إتٜتاا  ُػتٞا١ ػِت٠ ذٞظ٤تٚ هته ا  ػإ إ

 . ُطه  

 ُٔؤضه  ُصا٢ٗل ذسْٜ  ُٔتا ج  ُٔتهٝض ُٜتا ترؽل٤ت   ُعلتَ ػِت٠ ذثتا ٍ  ُٔٞ هتغ ٓتغ  ُطخػت٤ح  ُؽاؾتهج كت٢ 

ذٛاتتتا ٓتتغ  ُهؿثتتح تاُرطتتثٚ تاُثعتتَ  ُطخػتت٢، ذستتْٜ  ُٔتتا ج  ُٔتتهٝض ُٜتتا ترؽل٤تت   ُعلتتَ ػِتت٠ ذثتتا ٍ  ػتتإ إ

 ُٔٞ ؾ٤غ ٓغ  ذ٤ٔ٘ح  ُٔٞ ٛة ٝ ٌُسة ُِعلَ ٣ٌٕٞ ٖٓ لاٍ  ُٔتا ج  ُٔتهٝض ُٜتا ٝٛت٢ ػ٤ِٔتح ذؽلت   ُعلتَ ٓتٖ 

ٙ ذ٘اُٝتتد  ُثاؼصرتتإ لتتاٍ  ٤ُٔتتَ إُتت٠  له ظتتٚ ٓتتٖ ػٔتتهٙ  ُؽو٤وتت٢ ٝٓؽاُٝتتح ٓتتٞ   ج  كؼتتاٍ  ٌُثتتاا . ٝٓتتٖ تؼتت 

 ُرِل ٣ت٢ٗٞ كت٢  ُؼته م ٝلتثَ ذعت٣ٞهٙر ُِثاؼصتح ضتهٟ  ػتإ ُ ا لاخ  ُساتوح ،  ُ ا لح  س٠ُٝ اذو٣ْٞ ٝ هتغ  إ

اخر ُِثاؼتتتس تتتته م  ٗتتتس ػاٗتتتتاإ  ُتتت ا ٓا  ُرِل ٤ٗٞ٣تتتح  ُٔؿتتتٔ٘ح ؼستت٤ٖ  ُؼتتتا٢ِٓ ،  ٓتتتا  ُصتتتا٢ٗ ا ضتتتٌا٤ُح ذِوتتت٢

 .ا لح  ُؽا٤ُح ُٔ اي، إذ ُْ ذورهب  ١  ا لح ٖٓ ٓٞؾٞع  ُ 
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ٝضَٔ  ُلػَ  ُصاُتس إلر٤تاا اػ٤٘تاخ  ُثؽتسر ٝ ضترِٔد ػِت٠  ُؼ٤٘تاخ  ُخٔتس  ُرت٢   ػرٔت ذٜا  ُثاؼصرتإ 

٢ . بٓتا كت٢ إػاٗتٝذْ  ُرؽ٤َِ ت٘ا  ػ٠ِ  ُٔؤضه خ  ُٔسرواج ٖٓ ٓتا ج  ُلػتَ  ُصتا٢ٗ  سـتاا  ُ٘ظته١ ٌُٝتَ ٗتٞع 

 سلتر٘راظاخ ٝ ُرٞغت٤اخ ٝ ُٔورهؼتاخ ، ٝٓتٖ شتْ هاتٔتح  ُلػَ  ُه تغل كو  ػِٔد  ُثاؼصر٘إ ػ٠ِ ذو ٣ْ  ُ٘راتط ٝ

 تأُػا ا  ُؼهت٤ح ٝ سظ٘ث٤ح.

 الفصل الاول: الاطار المنهجً 
اخ  ُرِل ٤ٗٞ٣ح ٝ ذفش٤هٛا ػ٠ِ  ُعٜٔٞا تاٛرٔاّ  ٌُص٤ه ٖٓ  ُ  ال٤ٖ ٖٓ ػاٗؼظ٤د  إٍشنيح اىثحث:  

ٝؼر٠  سٕ ، ٝه  ٝظق ٛه   ُرفش٤ه ُره٣ٝط  أًا ٤٤ٔ٣ٖ، ذُي ُرفش٤ه  ُرِل ٣ٕٞ ػ٠ِ  ُٔعرٔغ ٓ٘ه ٗطفذٚ 

اخ  ُرعاا٣ح ذؽراض إ٠ُ  ُٔ ٣  ٖٓ  ُعٜٞ   ُؼ٤ِٔح ، ػاٗلِغ ًص٤هج ٝ ُلئاخ ػٔه٣ح ٓخرِلح ، ُه  كإ  إ

كو  ب ٟ ذو ّ  ُؼِْ ٝ  ُرٌُ٘ٞٞظ٤ا ك٢  ُس٘ٞ خ  سل٤هج إ٠ُ ؿ  اج  سٗراض ٝ ذ٘ٞػٚ ٝ تاُرا٢ُ    ؼاّ 

ٓاخ  ُر٢ ا كورٜا، ٝ ذساع شواكح  ُٔسرِٜي ٝ ٝػ٤ٚ ٝ ذ٘ٞع ؼاظاذٚ ٝ اؿثاذٚ  ألٞ م تطر٠  ُسِغ ٝ  ُخ 

ه٤ٖ ُرِث٤ح ٛهٙ  سؼر٤اظاخ ٝ  ُهؿثاخ ٝ  إاذوا  إ٠ُ ٓسرٟٞ  ّٞ ٓٔا ب ٟ إ٠ُ  ٣ا ج  ُٔ٘اكسح ت٤ٖ  ُٔس

 إه٘اع  ُٔسرِٜي تعه٣وح بٝ ػإ ُٔسرِٜي، ٓٔا  لر ػ٠ إ٠ُ إلرخ  ّ  ُرو٤٘اخ  ُره٣ٝع٤ح ٝ ٜٓ٘ا  إ

ظح.  كاُرِل ٣ٕٞ ٣ٔرِي إٌٓا٤ٗح ذو ٣ْ  إ َٝ تاُػٞخ ٝ  ُػٞاج ُرٞغ٤َ  ُهلاُح  ػإتفلهٟ تاُسِغ  ُٔه

ًثاه٢ كئاخ  ُٔعرٔغ ٝ  أًصه ذفشه ً تاُرِلا ، ُه  ذؼ  ذِي  ُ٘وعح ٓؽٞا إٛرٔاّ  ـلا٤ٍح، ٣ٝؼُ   أػاٗ إ

 ُرِل ٢ٗٞ٣  ػا٣ٕسؼ٠ غاٗؼٞ   إُه   ـلآٍهٝظ٢  ُسِغ  ُرعاا٣ح ٝ لػٞغاً ذِي  ُسِغ  ُخاغح تاأ

 ُرِل ٢ٗٞ٣  ُٔٞظٚ ُِعلَ ، ٝ ػ٤ِٚ ذرؽ   ٓطٌِح  ُثؽس ك٢  ػإإ٠ُ إترٌاا ٝ ذ٘ٞع  ُػ٤ؾ  ُل٤٘ح ُلإ

رث ِّؼح فٍ صُاغح الإ ُرساؤٍ  ٥ذ٢ َُ  اىريفضَىٍّ؟ ػاُ: ٍا هٍ الاعاىُة اىفُْح اى

 ُو٘ٞ خ  ُرِل ٤ٗٞ٣ح  ُخاغح بٕ ذٌٕٞ ضهًح ،  ُؼآَ  ُه١ ٣ر٤ػ ُٔؼظْ ػإ إ٣ؼُ  أهَُح اىثحث :  

ٓهتؽح ٝٓسر  ٓح  ٛه  ٖٓ ظاٗة، ٝ ٖٓ ظاٗة آله ٣ع   ُٔؼِٕ٘ٞ بٕ  ُرِل ٣ٕٞ ظه ب ُِـا٣ح ًٞل٤ِح 

اخ ذُٞ  ذفش٤ه  بًثه ػ٠ِ  ُعٜٔٞا، إذ ٣ٞكه ػاُٗرٞغ٤َ الاتِْٜ. كاُعاتغ  ُسٔؼ٢  ُثػه١ ٣عؼَ  إ

ر٢ ذعٔغ ت٤ٖ  ُػٞاج ٝ ُػٞخ ٝ ُؽهًح ٝ ُٔؽرٟٞ. ُٜه   ُرِل ٣ٕٞ ٓعٔٞػح ٝ لؼح ٖٓ  ُٔؽل  خ  ُ

 ُسثة ٣رلاػَ  ُٔطاٛ ٕٝ تسُٜٞح بًثه ٣ٝهً ٕٝ تطٌَ بكؿَ ػ٘  تس  ُهلاُح ٖٓ ضاضح  ُرِل ٣ٕٞ. 

ٝس ٣ؽ ز ٛه  ٓغ  ُٞلاتف  ألهٟ ٓصَ  ُه  ٣ٞ بٝ  ُػؽاكح، ًٜٞٗا س ذع   ُؼ    ٌُث٤ه ٖٓ  ُعٜٔٞا. 

٘ ٍ ذوه٣ثاً ك٢  ُؼاُْ ٝب٣ؿاً ك٢ بٓاًٖ  ُؼَٔ ٝ ٌُٔاذة ٝؼر٠ ك٢ ٝلاتَ كٜ٘اى بظٜ ج ذِل ٣ٕٞ ك٢ ًَ ٓ

 ُ٘وَ  ُؼاّ. بغثػ  ُٔؽرٟٞ  ُرِل ٢ٗٞ٣ بؼ   ُٔػا ا  ُهت٤س٤ح ُِرهك٤ٚ ُِٔطاٛ ٣ٖ  ُه٣ٖ ُ ٣ْٜ ٓٞ هق 

 ٓؼ٤٘ح ٖٓ ؾـف  ُؽ٤اج  ُه٣ٖ ٣ع ٕٝ ٓرؼح ػ٘  ٓطاٛ ج  ُرِل ٣ٕٞ. 

٠ ـلاٍ ًطه٣ؽح ًث٤هج ك٢  ُٔعرٔغ ذؽظٌَُ كئاخ  ُٔعرٔغ. ٝ أ ٣ؿٖٔ  ُرِل ٣ٕٞ ُِٔؼِٖ ذـع٤ح ٓصا٤ُح

٠ ذِي  ُلئح، بٜٛٔا اخ  ُٔٞظٜح إُػاٗتئٛرٔاّ ًث٤ه ُهُي ٣عة ٓه ػاج ػ ج ضهٝـ ٝٝ ظثاخ ك٢  ٗراض  إ

ٛرٔاّ ٝذه٤ً   ُعلَ تٌَ ٓه ؼِٚ، ٣ؼ   ٓه ً ك٢ ؿا٣ح  ُػؼٞتح، ُه  كاُػ٤اؿح  ُل٤٘ح  ُس٤عهج ػ٠ِ  

بٓه ؾهٝا١ ظ  ً ٝ ك٢ ٛهٙ  ُ ا لح ل٤رْ  ُثؽس ٝ ُرعهم إ٠ُ  ألا٤ُة  ُل٤٘ح  ُلإػاّ ٝذ٘ٞػٜا

  ُٔٞظٚ ُِعلَ.   ػإُػ٤اؿح  إ

  ُثؽس  ُؽا٢ُ إ٠ُل  أهذاف اىثحث: َهذف

 اخ  ُرِل ٤ٗٞ٣ح ػاٗ ُرؼهف ػ٠ِ  سلا٤ُة  ُل٤٘ح ُلإ -1
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 ٝ  ُٔهؼِح  ُؼٔه٣ح ُِعلَ  ػإ ُؼاهح ت٤ٖ  سلِٞب  ُل٢٘ ُلإ -2

ل  س ٣رؽ    ُثؽس تؽ ٝ   ٓا٤ٗح ٝ ٌٓا٤ٗح تو ا ٓا ٣رؽ   تاُؼ٤٘ح  ُٔخرااج هػ ٣اً ألثاب حذود اىثحث 

اخ ػاٗل٤طاا إ٤ُٜا ك٢ ػ٤٘ح  ُثؽس إذ س ت  ٖٓ  ا لح  ُٔؼا٤٣ه  ُل٤٘ح  ُر٢ ٣سر٘  إ٤ُٜا غاٗؼٞ   إ

  ُرِل ٤ٗٞ٣ح. 

ل ٢ٛٝ ٓعَٔ  إظه   خ  ُٔرؼِوح تاُطٌَ ا ُػٞذ٤ح ٝ ُػٞا٣حر اىصُاغاخ اىفُْحذحذَذ اىَصطيحاخ : 

ٝ ُٔؿٕٔٞ ا ُلٌه٣حر  ُر٢ ذرخه ُرٔص٤َ  ُٔٞؾٞػاخ  ُ ٤٘٣ح ٝذو ٣ٜٔا ٖٓ لاٍ إلرصٔاا ه ا خ ُـح 

 ُػٞاج  ُٔرؽهًح  إ٣ػا٤ُح ٝ ُرؼث٤ه٣ح ٝ ُ س٤ُح.
ر1ا

 

ل ػإل"  ُؼِإ ٝ ُُٔؼاُ٘ح ٝ إ، كٜٞ ُـحً ػإٝا خ  ٌُص٤ه ٖٓ  ُرؼه٣لاخ ُٔػعِػ  إ:  ػاُالإ

َٖ  أٓه ٝبػِٖ تٚ، ب١ بظٜهٙ"  ُٔعاٛهج ٝٛٞ لاف  ُسه، ٣واٍ ػَِّ
ر2ا

ك٢ اذاض  ُؼهٝير ٛٞ  ػإكاإ، 

ك٢   ٣ٝح  ػإٓا ٗؼِ٘ٚ ٝٗظٜهٙ، بٓا  غعاؼاً، كو  ٝا خ  ُؼ ٣  ٖٓ  ُرؼه٣لاخ  ُر٢ ذؽ    ٝا  إ

تفٗٚ "ب١ ضٌَ ٖٓ  ػإاػث   ُساّ  تٞ هؽقر ٣ؼهف  إ  ُرعاا١، كاُ ًرٞا ػإؾ٤وح، ٝسل٤ٔا  إ

بضٌاٍ  إذػاٍ ؿ٤ه  ُطخػ٢ ٓ كٞع  ُو٤ٔح إالاٍ كٌهج بٝ ٓؼِٞٓح ذهذثف تسِؼح بٝ ل ٓح ، تٞ لعح 

ضخع ٓؽ   بٝ ٓ٘ظٔح ٓؽ  ج "
ر3ا

 تاُسِغ ٝ ُخ ٓاخ، ت٤٘ٔا ذؼهكٚ  ا٠٘ٓ  ُؽ ٣ ١ ػإ، ٝٛ٘ا ٣هذثف  إ

ذٜ ف إ٠ُ  سذػاٍ ٝ ُٔخاـثح  ُطل٣ٞح بٝ  ُٔهت٤ح  ُرِل ٤ٗٞ٣ح بٝ  ُٔعثٞػح ر " ٓعٔٞػح  أٗطعح  ُر٢ 

 ُػؽل٤ح ُٔعٔٞػح ٓخرااج ٖٓ  أكه   ُـهؼ إلثااْٛ ٝ ُرفش٤ه ػ٤ِْٜ ُطه   لِؼح بٝ  ُرؼآَ ٝـِة 

ل ٓح بٝ ذـ٤٤ه  ذعاٛاذْٜ ٗؽٞ بكٌاا بٝ ٓااًاخ بٝ ٓؤلساخ ٓؼ٤٘ح، ٝذُي ُوا  بظه ٓ كٞع ُعٜح 

 ج"٤ح ٓؽ إػاٗ
ر4ا

 

ٝا  ك٢ ُسإ  ُؼهب تفٕ  ألِٞب ٛٞ "  ُعه٣ن ٝ ُٞظٜح ٝ ُٔهٛة، ٣ٝواٍ ُسعه ٖٓ الأعاىُة: 

 ُ٘خ٤َ بلِٞب ًَٝ ـه٣ن ٓٔر  كٜٞ بلِٞب "
ر5ا

، ٣ٝؼهكٚ ض. ٓ ُرٕٞ ٓه١ تفٗٚ "  ُرؼث٤ه  ُٔثاضه 

ُِعه٣وح  ُطخػ٤ح ُِرعهتح "
ر6ا

ب١  ٗٚ  ُرؼث٤ه  ُه١ ٣رله  تٚ ضخع ٓا ك٢ ذخػع ٓا. ت٤٘ٔا ٣هٟ ت٤٤ه  

ظ٤هٝ "بٕ  ألِٞب ٣ٌٖٔ ك٢  سلر٤اا  ُٞ ػ٢ أ ٝ خ  ُرؼث٤ه"
ر7ا

ٝٛ٘ا س ذْٜ ٣ٞٛح  ُواتْ تاإلر٤اا  

لٞ   ًإ كه  ً بّ ظٔاػح، تَ  ُْٜٔ ك٢  ُوؿ٤ح بٕ ٣ٌٕٞ ٛ٘اى ٝػ٢ ٝإ ا ى ُلأ  ج  ُٔسرخ ٓح ك٢ 

  ٝ ٛا ٓ٘ٚ. ُرؼث٤ه ٝظ

                                                                        

المعالجة الاخراجية للموضوعة الدينية في المسلسل الدرامي التلفزيوني، مريم المقدسة انموذجاً. رسالة ماجستير غير منشورة،  عبد الملك ،وليد  (1)
 .3ص ،م2006مقدمة الى مجلس كلية الفنون الجميلة /جامعة بغداد 

 380ص ،(اة، بلا سنة طبعدار مكتبة الحي :بيروت)،  9تاج العروس من جواهر القاموس، ج محمد مرتضى الزبيدي،( 2)
 22، صم(2001مكتبة الإشعاعات الفنية،  :القاهرة)هندسة الإعلان والعلاقات العامة،  ابو قحف، عبدالسلام (3)
 20، صم(1999الدار المصرية اللبنانية، )القاهرة: ، الإعلان،  الحديدي سعيد منى  (4)
  . 473، ص 1968ابن منظور، لسان العرب ، مادة سلب،  بيروت ،  (5)
، السددنة الاانيددة ، وزارة الاقا ددة وا،عددلام ، بغددداد ،  1صدداح فددا مج ، مجلددة الاقا ددة ا،جنبيددة ، العدددد  جمددة:ج. مدددلتون مددري ، معددنى ا،سددلوب ، تر (6)

 .  73، صم1982
 .6، ص(بدون سنة طبع،  مركز الإنماء القومي: بيروت)ياشي،بيير جيرو ،ا،سلوب وا،سلوبية، ترجمة منذر ع (7)
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بٓا لؼ٤  ػِٞش ك٤هٟ إٕ  ألِٞب "ٛٞ ـه٣وح ػَٔ، ٝٝل٤ِح ذؼث٤ه ػٖ  ُلٌه، تٞ لعح  ٌُِٔاخ 

ٝ ُره٤ًثاخ "
ر1ا

، ب١ بٜٗا ه  ذٌٕٞ ـه٣وح لاغح تٌاذة ٖٓ  ٌُراب بٝ ػػه ٖٓ  ُؼػٞا بٝ ٓعرٔغ ٖٓ 

ا ذظٜه ػاهح ظ ٣ ج  ُٔعرٔؼاخ ، "٣ٝظٜه بلِٞب ظ ٣  ُِرؼث٤ه ػٖ  ُرـ٤ه خ  سظرٔاػ٤ح  ُؼ٤ٔوح ؼ٤صٔ

ٖٓ بلالٜا ت٤ٖ  ُطٌَ  ُل٢٘ ٝ ُٔؿٕٔٞ  أ٣ ٣ُٞٞظ٢ "
ر2ا

إذ ٣هذثف ظٜٞا  ألا٤ُة تظٜٞا ٓسرع  خ   

كٌه٣ح ذث٠٘ ػ٠ِ ػاهاخ ظ ٣ ج ذؽَٔ  ُخػاتع  ٤ُٔٔ ج، ٣ٝوػ  تاألا٤ُة ك٢ ٛه   ُثؽس  ا لح 

بٝ ذ ى ٝ  ٤ٌُل٤ح  ُر٢  ػإ، ٖٝٓ  ا لح بلا٤ُة  ُٔخهظ٤ٖ ك٢ إله ض ٛه   إػإبلِٞب غاٗؼ٢  إ

٢ ظ ٣  ُْ ٗؼر  ػ٠ِ  لرؼٔاُٚ ٖٓ هثَ " ؼ٤س إٕ  ألِٞب ٣رؽٍٞ إ٠ُ إػاٗذْ تٜا ذ٘اٍٝ  أكٌاا تفلِٞب 

ب  جٍ ٗؼ٢ تٞ لعرٜا  أٛ  ف، ٝ ُر٢ ذعؼَ  ُط٢  ٓ اًاً ك٤٘ا ً"
ر3ا

. 

 ُٞ ا ج ك٢ ػ٘ٞ ٕ ؾهٝاج ُػ٤اؿح ذؼه٣لاخ  ظه ت٤ح لاغح تأُػعِؽاخ  ٝذهٟ  ُثاؼصرإ  ٕ س

 ُثؽس ٝٓر٘ٚ ًٜٞٗا  ١  ُٔػعِؽاخ  ُٔسرخ ٓح ك٢  ُثؽس ذرسن ٓغ  ُطاتغ ٝ ُٔرلن ػ٤ِٚ ك٢ ٤ٓ  ٕ 

  ُرخػع  ُس٤٘ٔات٢ ٝ ُرِل ٢ٗٞ٣ ٝ سػا٢ٓ.

 الفصل الثانً : الإطار النظري

 التلفزٌىنً المىجه للطفل علانالمبحث الاول: الإ
اخ ٖٓ تاب  ُػ كح، ٌُ٘ٚ ٣رْ ػٖ ػٔ ، كؽسة ػاٗك٢  إ ٍـلاس ذوّٞ  ُطهًاخ تاُره٤ً  ػ٠ِ  أ  

ت٤ِٕٞ  ٝسا ك٢  12اخ ك٢  ٤ٓهًا ، ٝظ  بْٜٗ ٣٘لوٕٞ ػاٗ ُ ا لاخ  ُر٢ ذْ إظه تٜا ػ٠ِ غ٘اػح  إ

اخ ػاٗل٘ٞ خ س ٣ إًٞ بٕ  إ ٨ذؽد لٖ  ـلاٍكاأ  .ٝؼ ْٛ ـلاٍاخ  ُٔٞظٜح ُلأػاٗ ُس٘ح ػ٠ِ  إ

ك٤ٜا، ؼر٠ ٣ٌٖٔ إه٘اػْٜ بْٜٗ تؽاظح ض ٣ ج ُٜهٙ  ُٔ٘رعاخ، كئذ  ضاٛ ٝ  ذسرخ ّ ـهها ٓثاُـا 

ه٣ٞاً، « لٞتهٓإ»٣طهب ٓ٘رط ٓؼ٤ٖ ٖٓ  ُِثٖ، كسٞف ٣رٞهؼٕٞ بٕ ٛه   ُِثٖ ٛٞ ٓا ٣عؼَ « لٞتهٓإ»

ك٢ ػٔه ل٘ر٤ٖ  ـلاٍٝتاُرا٢ُ ٣عِثٕٞ ٛه   ُِثٖ ؼر٠ ٣ػثؽٞ  به٣ٞا  ٓصِٚ. ٝك٢  ُٞهد ٗلسٚ ٣ٌٖٔ ُلأ

 ـلاٍػ٠ِ  أ« لراٗلٞا »٤ٖ  ُٔااًاخ  ُٔخرِلح، ٝٓصاس ذُي.. كو  ذْ إظه    ا لح ك٢ ظآؼح  ُر٤٤ٔ  ت

، ٝٗلس  ُثعاـس «ٓاً ٝٗاُ  »ك٢ ػِثح « ٓاً ٝٗاُ  »ك٢ لٖ ل٘ر٤ٖ، ؼ٤س ػهؾٞ  ػ٤ِْٜ تعاـس 

 اٍبـلٝهاُٞ  بٜٗا بكؿَ ـؼٔاً. « ٓاً ٝٗاُ  »ٓغ  ُثعاـس ك٢ ػِة  ـلاٍك٢ ػِة ت٤ؿا ، كرلاػَ  أ

ذِل ٢ٗٞ٣ ك٢ ل٘ح ٝ ؼ ج،  إػإبُق  4٤ ٤ُّٞ ْٛ ٓسرخ ٓٞ ذِي  ُٔ٘رعاخ ؿ  ً، كئذ  ذؼهؼ  ُعلَ ُـ

اخ ٓ٘رعاخ إػاٗل٘ح ٖٓ ؼ٤اذٚ، ٝإذ  ًاٗد  2٤لاٍ  إػإبُق  ٨٤٤كٜه  ٓؼ٘اٙ بٗٚ ٣رؼهؼ ُـ

 ً ُٜا، ٝتاُرا٢ُ  ٝٓااًاخ ٓؼ٤٘ح ذرٌها بٓآٚ ـٞ ٍ ٛهٙ  ُس٘ٞ خ، كٜٞ تاُرف٤ً  لٞف ٣ٌثه ٓؽثاً ٝٓخِػا

ٝا   بؿِة ٓا ٣طره٣ٚ  ـلاٍل٤ٌٕٞ ٓسرٌِٜا ُٔ٘رعاذٜا ـٞ ٍ ؼ٤اذٚ. ٝك٢ ًص٤ه ٖٓ  ُث٤ٞخ، ٣ػثػ  أ

٘ا؟ بـلاُ ٥تا ، ًْ ٓهج  ضره٣٘ا ـؼآاً ٓؼ٤٘ا كوف ٖٓ بظَ 
ر4ا

  

                                                                        

 .114، صم(1985 دار الكتاب اللبناني،)بيروت: معجم المصطلحات الادبية المعاصرة، سعيد علوش،  (8)
دار الطليعة ، ) بيروت:  5طلجنة من العلماء والاكادييمن السو ياتيين، الموسوعة الفلسفية، إشراف، م.روزنتال، ب.يودين،ترجمة سمير كرم،  (1)

 .29ص ،م(1985
 . 31ص ،م(1992دار فوار للنشر والتوزيع، )دمشق: رعد عبد الجليل جواد، جمة: تر  ( روبرت سي هول ، نظرية الاستقبال، مقدمة نقدية ،2)

(3). ) . Food Marketing > Television Advertising; UConn Rudd Center for Food Policy & Obesity. 

http://www.uconnruddcenter.org/food-marketing-television-advertising
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 ـاهح ضه ت٤ح ًث٤هج، ْٝٛ ـلاٍٝٓا ت٤ٖ  ُٔػهٝف  ٢ٓٞ٤ُ ٝبػ٤ا   ٤ُٔا  ٝ أػ٤ا   ُ ٤٘٣ح، ٣ػثػ  أ

تعث٤ؼح  ُؽاٍ ٣ػهكٕٞ ٓا ٣ؽػِٕٞ ػ٤ِٚ ـٞ ٍ  ُٞهد، ٝأٗٚ ٖٓ  ُسَٜ  ُرفش٤ه ػ٤ِْٜ ُطه   ٛه   ُِؼثح 

اخ. ٖٝٓ ػاٗبٝ ٛه   ُعؼاّ، كسٞف ٣ػهكٕٞ بٓٞ ُْٜ ُطه   ًَ ٛهٙ  أض٤ا  كوف ذؽد ذفش٤ه  إ

ُ ا لح ؼ ٣صح  ٕ ، كٞكواً ـلاٍاخ  أـؼٔح  ُعاٛ ج ٝ ؼ ج ٖٓ بلثاب  ُسٔ٘ح ُ ٟ  أإػاٗ ُٔؼهٝف بٕ 

٣ؼهؾٕٞ ػٖ  ُٞظثاخ  ُػؽ٤ح، ؼر٠  ـلاٍاخ  ُرِل ٣ٕٞ  ُخاغح تاأـؼٔح  ُعاٛ ج ذعؼَ  أإػاٗتس 

ُٞ ُْ ذٌٖ ذِي  أـؼٔح  ُعاٛ ج ٓراؼح بٓآْٜ. 
ر1ا

 

 أعظ اخرُاس اىَادج الإػاٍُح ىيطفو: 

٣٘ثـ٢ بٕ ذٌٕٞ ٓهذثعح تخثه ذْٜ ك٢  ُؽ٤اج  سظرٔاػ٤ح ٝ ُث٤ئح  ُر٢ ٣ؼ٤طٕٞ  ـلاٍإٕ ب١ ٓا ج ذو ّ ُلأ

ك٤ٜا ك٢  ُث٤د ٝ ُهٝؾح ٝ ُٔ الح ٝ ُٔعرٔغ ٖٓ لاٍ ٓه ػاذٜا ٤ُُْٜٔٞ ٝاؿثاذْٜ ٝ ٕ ذٌٕٞ ِٓث٤ح 

ُؽاظاذْٜ ٝه ا ذْٜ ًهُي ٓٞ ٛثْٜ ٝ ت  ػاذْٜ، ٝ ٕ ذه ػ٢ لػاتع ٓه ؼَ  ُعلُٞح ٝٓه ؼَ  ُ٘ٔٞ ك٢ 

ُٝٔؼهكح  سلس  ُس٤ِٔح سلر٤اا  ـلاٍا. ٝٓرعِثاخ  ُخػاتع ٝٓا ك٤ٜا ٖٓ  ٛرٔآاخ لاغح ُلأًَ ٜٓ٘

ذقغٌ اىَشاحو اىؼَشَح ٤ح ٣عة  ٕ ٗرؼهف إ٠ُ ٓه ؼَ  ُعلُٞح ؼسة  ُٔه ؼَ  ُؼٔه٣ح. ٝػاٗ ُٔا ج  إ

 إىً : طففاهىلأ

  4-2 ُٔهؼِح  س٠ُٝ  -

 7-5 ُٔهؼِح  ُصا٤ٗح  -

 9-7 ُٔهؼِح  ُصاُصح  -

 12-9 ُه تؼح   ُٔهؼِح -

 14-12 ُٔهؼِح  ُخآسح  -

 16-14 ُٔهؼِح  ُسا لح  -

٣ٌٕٞ  ُعلَ تؽاظح إ٠ُ ٓا ج ذطثغ اؿثاذٚ ٖٓ لاٍ  ٓراًٚ  ُو اج  ُِـ٣ٞح ٤ِٓٝٚ  اىَشحيح الاوىً:ك٢ 

ُِؽ ٣س ػٖ ذ ذٚ ٝ لرٔاػٚ إ٠ُ  ٌُثاا ، ٝٛٞ ٣ؽة  ُوػع ٝتاُه خ  ُٔػٞاج  ٤ُِٔئح تاُؽهًح ٣ٌٖٝٔ 

ٓا ج  ػا٤ٓح ذهً  ػ٠ِ  سٛرٔاّ تاُػٞا ٝ ُهلٞٓاخ ٝ ٌُراتح تفؼعاّ ؼهٝف ًث٤هج،  ٕ ٗخراا ُِعلَ 

ٝ سًصاا ٖٓ  ُوػع  ُر٢ ذرؽ ز ػٖ ُسإ  ُؽ٤ٞ ٗاخ ٝ ُع٤ٞا ٝذؼرٔ   لِٞب  ُخ٤اٍ  ُٔهذثف تاُٞ هغ. 

٤ٜا ٛهٙ  ُٔهؼِح إ٠ُ  سٗاض٤  ٝ سؿا٢ٗ  سٓه  ُه١ ٣سر ػ٢  لر٤اا ٓا ج ذهً  ػِ بـلاٍكؿا ػٖ ؼة 

ٝٓؽاُٝح  ٕ ذ٤َٔ  ُٔا ج  سػا٤ٓح إ٠ُ  سلرػاا ٝ ُؼهؼ  ُسه٣غ ٝ سترؼا  ػٖ  ُرلػ٤اخ سٕ  ُعلَ 

 س ٣ؽسٖ  ُوه  ج تطٌَ غؽ٤ػ.

٣سرؼ  ك٤ٜا  ُعلَ ُِ لٍٞ إ٠ُ  ُٔ الح ٣ٝث ب تاُرؼِْ ك٤ٌٕٞ ٓؽثا ُِٔعاُؼح ٣ٝ٘ٔٞ  اىَشحيح اىثاُّح:ك٢ 

ح ٝٛٞ  سٕ ٣وه  ٣ٌٝرة ٣ٝؽلظ  ُوػع ٣ٝه٣ٜٝا ٝٗه ٙ ٣ؽة ظس ٣ا ٝػو٤ِا ٣ٝ لَ  ُٔ الح ك٢  ُسا ل

 ُرٔص٤َ ٝذؤع  ُطخػ٤اخ ٣ٝث ب ل٤اُٚ  ُؽه تاُظٜٞا، تؼ   ٕ ًإ ل٤اس ٓؽ ٝ   ٓهذثعا تاُٞ هغ 

ٝ ُث٤ئح ٣ٝث ب تاُرؼهف ػ٠ِ  ُؽ٤ٞ ٗاخ ٝ ُع٤ٞا  ُر٢ ٣عِٜٜا، ًٔا  ُ٘ثاذاخ ٝ سض٤ا  ؿ٤ه  ُٔفُٞكح ٤ٌُٕٞ 

ؿَ  ٕ ٗه ػ٢ ك٢  لر٤ااٗا ُِٔا ج  سػا٤ٓح  ُٔو ٓح ُٜه   ُعلَ ٓا ٣٘الثٚ ٖٓ  ـاا  ُطخػ٤رٚ. ٣ٝل

 لر٤اا  ُوػع  ُٔػٞاج ٝ ُرٔص٤ِ٤اخ ٝ ُٔسهؼ٤اخ ٝ لرخ  ّ  ُخ٤اٍ ك٢ ػهؾٜا ٓغ ذه٤ً ٗا ػ٠ِ 

                                                                        

(1                                                 Why Advertising is Bad for 
Children;  Research of foreign legislation 

 

https://alana.org.br/wp-content/uploads/2014/08/why-advertising-is-bad-for-children.pdf
https://alana.org.br/wp-content/uploads/2014/08/why-advertising-is-bad-for-children.pdf
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 ُٔـآه خ ٝ ُرـِة ػ٠ِ  ُػؼٞتاخ ٓغ  ُرٞظ٤ٚ  ُس٢ًِٞ.  سٕ  ُعلَ ك٢ ٛهٙ  ُٔهؼِح ٣ٌٕٞ ٓؽثا 

 ُِرو٤ِ .

ل ذظٜه ٛ٘ا ظٞ ٗة ضخػ٤ح  ُعلَ، كٜٞ  ًصه ه اج ػ٠ِ  ُوه  ج ٝ ٌُراتح ٝل٤اُٚ ٓرؽها اىَشحيح اىثاىثح

ٖٓ ٝ هؼٚ تطٌَ ًث٤ه، كٜٞ ٣ؽة  ُوػع  ُخه ك٤ح ٝ ُخٞ ام، ًاُع٤٘اخ ٝ سه  ّ ٝ ُسؽهج، ًٔا ٤ٔ٣َ 

ا ج  ػا٤ٓح ذه ػ٢ إ٠ُ  ٤ٌُٓٞ ٣ا ٝ ُرهك٤ٚ ٝ ُرس٤ِح ًٝه  ؼ٤اٍ  ُوه  ج ٝ ُٔعاُؼح، ك٤عة  لر٤اا ٓ

ظٞ ٗة ضخػ٤رٚ  ُٔسروِح ُ٘ؤً  ػ٠ِ ذؼ ٣  شورٚ ت٘لسٚ ٝ سػرٔا  ػ٠ِ  ُه خ ٝ ُرو٤َِ ٖٓ  ػرٔا ٙ ػ٠ِ 

ٝ ُ ٣ٚ. ك٤عة  لر٤اا ٓٞ   ذاتْ ٛهٙ  ٤ٍُٔٞ ٝٓؽاُٝح  سترؼا  ػٖ  ُؼ٘ق ٝ سلرلا ج ٖٓ  ُره٤ً  ػ٠ِ 

ٓٞ   ذؼ    ُخ٤اٍ  ُؽه ُ ٟ ٛهٙ  ُلئح.   ُػثه ٝ ُؽٔالح ٝ ُطعاػح ٝ ُرـِة ػ٠ِ  ُػؼاب، ٝ لر٤اا

 ُخ٤اٍ  ُه١ ٣رلن ٓغ  ُؽواتن  ُؼ٤ِٔح ك٤ٌٖٔ ذو ٣ْ ٓٞ   ذؤً  ػ٠ِ  ُِؼة  ُعٔاػ٢ ٝ ُرؼإٝ ٝل ٓح 

  سله٣ٖ ٝ ُره٤ً  ػ٠ِ  ُه٣اؾح ٝهػع  ُٔـآه خ.

٤ٔ٤َ  ُعلَ إ٠ُ ل ذرثِٞا  ُٜٔاا خ  ُوه ت٤ح ٝ ٌُرات٤ح ٣ٜٝثف  ُخ٤اٍ إ٠ُ ػاُْ  ُٞ هغ كاىَشحيح اىشاتؼح

 ُوػع  ُٞ هؼ٤ح ٝ ُراا٣خ٤ح ٝ ُ ٤٘٣ح ٝ سظرٔاػ٤ح ٝ ُٞـ٤٘ح ٣ٝ٘ؽٞ إ٠ُ ضخػ٤ح ٓسروِح ٣ٝؼرٔ  ػ٠ِ 

ٗلسٚ ٝبُٜٝا ك٢  ُوه  ج ٝ ٌُراتح. ًٔا ٣ؽة  ُٔـآه خ ٝ ستعاٍ ٝ ُهؼاخ ٣ٝؽة  ُوػع  ُر٢ ذر٘اٍٝ 

 لر٤ااٙ ُٚ ٛٞ  ُٔا ج  ُر٢ ذه ػ٢ ٛهٙ ٛهٙ  ُٔٞؾٞػاخ  ؾاكح إ٠ُ ذِي  ُر٢ ذر٘اٍٝ  سُـا .  ٕ ٓا ٣عة 

 ُسٔاخ ك٤ٚ ٝ ُر٢ ذؤً  ػ٠ِ  ُٞ هغ ًٔا  ُهؼاخ ٝ ُٔـآه خ ٝهػع  ُثعُٞح ٝ ُوػع  ُؼ٤ِٔح ، 

 ٝٓراتؼح  ُرٞظ٤ٚ ٝ ساضا   ُرهت١ٞ ٝ ُس٤ٌُٞٞظ٢ ٝ ُس٢ًِٞ ُٚ ٖٓ لاٍ  ُٔٞ    ُٔو ٓح ُٚ.

ٔ الح ٝٓ ٣   ٖٓ  سػرٔا  ػ٠ِ ٗلسٚ ك٤ؿغ ل ؼ٤س ٣ث    ُعلَ  ُرؼٔن ك٢ ؼ٤اج  ُ اىَشحيح اىخاٍغح

ُطخػ٤رٚ ؼ ٝ   ٣ٝث   تاُرعِغ ٗؽٞ  ُٔسروثَ. ك٤ٔ٤َ إ٠ُ  ا لح  ُؼِّٞ ٝ ُراا٣خ ٝ سلره ػاخ ٣ٝؼرٔ  

ػ٠ِ إلروا٤ُح ذل٤ٌهٙ ٝإت  ػٚ ٝإظٜاا ٓٞ ٛثٚ ٣ٝث ب ٤ِٓٚ  ُؼاـل٢ تاُظٜٞا ٣ٝث ب توه  ج  ُوػع 

ٔن إظٜاا ٓٞ ٛثٚ  ُطخػ٤ح ٣ٝر٤ػ ُٚ الْ ذعِؼاذٚ ٝإضثاع  ُٞظ  ٤ٗح ُه  كٜٞ تؽاظح ُٔٞؾٞػاخ ذؼ

 ٤ُٓٞٚ ػ٤ِٔا ٤ٜ٘ٓٝا ٣ٝؼاُط ٓطاًِٚ  ُٞظ  ٤ٗح.

ل ذرٔؽٞا  كٌااٙ ؼٍٞ  ُؼاـلح ٝ ُٔطاػه ٝ ُثعُٞح ٝٓؽاُٝح  ُطؼٞا تاسلروا٤ُح اىَشحيح اىغادعح

٢ٛٝ ٓهؼِح  ؼ٤س ذرثِٞا  ُطخػ٤ح ٝذث ب  ُثؽس ػٖ  ُوػع  ُـه ٤ٓح ٝ ُطؼه ٝ ُرفَٓ  ُلٌه١،

 ُٔه ٛوح، ٝذؼ  ٓهؼِح لع٤هج  ذ  ُْ ذو ّ ُِعلَ ٓٞؾٞػاخ ذه ػ٢ لػاتع ٗٔٞٙ، ٝذو ٣ْ  ُ٘ػػ 

ٝ ُٔٞ    ُر٢ ذه ػ٢  ُ٘ٔٞ ٝٓرعِثاخ ٛهٙ  ُخػاتع ٝ ُره٤ً  ػ٠ِ  ُؼِّٞ  ُه٣اؾ٤ح َٝٓ  كه ؿٚ تٔا 

٣ل٤  ٣ٝ٘وِٚ ٖٓ لِث٤اخ  ُٔهؼِح إ٠ُ  س٣عات٤اخ.
ر1ا

 

 طفالات المىجهة للأعلانالإالمبحث الثانً:  تأثير 
ٝؼر٠  ُٔه ٛو٤ٖ. ك٢ٜ ه  ذؤشه ك٢ ػوٍٞ  ُطثاب  ـلاٍاخ ذفش٤ه   تْ ػ٠ِ  أػا٣ٌٖٗٔ بٕ ٣ٌٕٞ ُلإ

ا، ػاٗ٘ا ٖٓ ٓطاٛ ج  إبـلاُه  س ٗرٌٖٔ ٖٓ ٓ٘غ  .ٝذؤ ١ إ٠ُ ٓؿاػلاخ ظس ٣ح ٝػو٤ِح ٓخرِلح ًٓ اخ ذٔا

ا ذصو٤لْٜ ٝٝؾغ هٞ ػ  ٓؼ٤٘ح ُرو٤َِ  ُرفش٤ه  ُسِث٢.  كو  ٣ٌٕٞ إػرثاا ظٜا   ُرؽٌْ ػٖ  ًٔ ٌُٖٝ ٣ٌٔ٘٘ا   ت

تؼ  هل ج ًث٤هج إ٠ُ  أٓاّ تاُ٘سثح ُِثطه٣ح ،إس  ٕ إٌٓا٤ٗح  ُرٞ غَ ػ٠ِ ضثٌح  إٗرهٗد ظؼِد ه٘اج 

ٝه  ب ٟ ذُي .  ُر٢ ٣هؿة ك٢ ٓطاٛ ذٜاكأُطاٛ   ٥ٕ ٣خراا تاُؿثف  ُؼهٝؼ .  ُرػلػ ٖٓ  ُٔاؾ٢

                                                                        

 .161 م( ص2006الشروق، دار )الماهرة: علام عللى تعليم الأطففا  وتثميفهم، ثر وسائ  الإأ ، أبو معالي علبد الفتاح (1)
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 (TiVoإ٠ُ ذع٣ٞه ظٞ ٛه ٓخػػح، ٓصَ 


 ٝDVR


  ٝHulu


ر ٝؿ٤هٛا ٖٓ  ُخ ٓاخ ؼسة  ُعِة 

. اخ ذعاا٣حإػاٗٝؿاُثاً ت ٕٝ  - ُر٢ ٓ٘ؽد  ُٔطاٛ ٣ٖ  ُو اج ػ٠ِ ٓطاٛ ج ٓا ٣ه٣ ٕٝ، ػ٘ ٓا ٣ه٣ ٕٝ ٝ

٤اخ ػ٠ِ  ُثه ٓط ٗلسٜا، ت سً ٖٓ  ُطثٌاخ، ٓٔا كؿا ػٖ ذُي ، اً خ  ُٔهٝٗح  ُر٢ بٝظ ذٜا ٛهٙ  ُرو٘

ر. ، ب١ ضخع" ُؼثح  ُؼهٝش"،  VIPاب ٟ إ٠ُ    ٣ا  ظٜٔٞا  ُر٤ِل ٣ٕٞ تٌصاكح ٓصَ لِسِح 
ر1ا

  ٌٖ٣ ُْ

 ُوػ  ٖٓ  ُرِل ٣ٕٞ بٕ ٣ٌٕٞ ٝل٤ِح ذلاػ٤ِح ػ٠ِ ٓ ٟ ػوٞ  ، ؼر٠ ظٜهخ ٝلاتَ  ُرٞ غَ 

ت سً ٖٓ  ُٔطاٛ ج  ُر٢ ذ ػٞ إ٠ُ  ُخٍٔٞ، كو  ٓ٘ؽد ٝلاتَ  ُرٞ غَ  سظرٔاػ٢  ٝ سظرٔاػ٢، 

ُو  .  ُٔؼعث٤ٖ ٗٞػًا ظ ٣ ً  ٖٓ  ُػٞخ، ٓٔا لٔػ ُْٜ تاُرٞ غَ ٝٓ٘اهطح  ُثه ٓط ك٢  ُٞهد  ُلؼ٢ِ

 لرلا خ ًَ ٖٓ  ُثه ٓط  ُؽٞ ا٣ح  ُه٣اؾ٤ح ٝ ألثاا ٖٓ ٛهٙ  ُو اج، إذ ٣وّٞ  ُؼ ٣  ت ٓعٜا ك٢ 

، ٝتاُ٘سثح ُِٔطاٛ ٣ٖ  أغـه ل٘اً، "  ُطاضح  ُصا٤ٗح"٣ٝس٢ٔ  ُخثه   ٛهٙ  ُظاٛهج . اذْٜإػاٗٓعْٜ ٝته 

 .٣ؼرثه  ُرؼآَ ٓغ بؼ ْٛ بش٘ا  ٓطاٛ ج  ُرِل ٣ٕٞ بٓهً  ٓلهٝؿًا ٓ٘ٚ

 :طففاهػيً الأ ػاُأولا: اِثاس اىغيثُح ىلإ

ذِل ٢ٗٞ٣ ل٣ٞ٘اً.  إػإبُق  4٤ٝكواً ُعٔؼ٤ح ػِْ  ُ٘لس  أٓه٤ٌ٣ح، ٣رؼهؼ  ُعلَ  ُؼا ١ أًصه ٖٓ 

ذعاا١  ػإذهًه  ُٔؽرٟٞ تؼ   ُرؼهؼ ُٔهج ٝ ؼ ج إ ـلاٍٝذط٤ه  ُ ا لاخ ب٣ؿًا إ٠ُ بٗٚ ٣ٌٖٔ ُلأ

. ػ٠ِ ـلاٍأػ٠ِ   ػإٝه  ٣ؼثهٕٝ ػٖ اؿثرْٜ ك٢  ُطه   ٝتاُرا٢ُ ٖٓ  ُؿهٝا١ كْٜ ذفش٤ه  إ

اخ ٤ُسد ل٤ئح ػاٗاخ ه  ذلٞم  إ٣عات٤اخ إس بٕ ظ٤ٔغ  إػاٗ ُهؿْ ٖٓ بٕ  ٥شاا  ُسِث٤ح ُٔطاٛ ج  إ

.ـلاٍٝه  ٣ؤشه تؼؿٜا تطٌَ إ٣عات٢ ػ٠ِ  أ
ر2ا

 

 ُه٣ٖ ٣طاٛ ٕٝ  ـلا٣ٍؤشه ػ٠ِ هه ا خ  ُطه    ُخاغح تْٜل ذط٤ه  أتؽاز إ٠ُ بٕ  أ -1

ٕ ٣عِثٞ   ُٔ ٣  ٖٓ  أُؼاب بٝ  ُٔ٘رعاخ  ألهٟ ؼر٠ ٣ثِـٞ  لٖ  ُرِل ٣ٕٞ ًص٤هً  ٖٓ  ُٔهظػ ب

اخ ًهلاتَ ذس٣ٞو٤ح  ٓٔا ٣ؼ٢٘ بْٜٗ ه  ٣٘ظهٕٝ ػاٖٗٓ ذؽ ٣   إ ـلاٍ ُٔه ٛوح. ُٖ ٣رٌٖٔ  أ

إ٠ُ ٛهٙ  ُهلاتَ ػ٠ِ بٜٗا ؼواتن ٣ٝعِثٕٞ ضه   ٛهٙ  ُٔ٘رعاخ ك٢ تؼؽ  ُؽاسخ، ٣ٌٖٝٔ بٕ 

 . ٣ػثؽٞ  تاُـ٤ٖاخ ٓؼْٜ ؼر٠ ػاٗذثو٠ ٛهٙ  إ

اخ ػٖ  ٌُؽٍٞ ٝ ُرثؾ ذ  ػ٤اخ ػا٣ٗؽهؼ ػ٠ِ  لرٜاى  ُرثؾ ٝ ٌُؽٍٞل ٣ٌٖٔ بٕ ٣ٌٕٞ ُلإ -2

اخ  ُرثؾ ٝ ٌُؽٍٞ ٗواـ ؾؼق  ُطثاب، إػاٗٝ ُٔه ٛو٤ٖ. كـاُثاً ٓا ذسرٜ ف  ـلاًٍث٤هج ػ٠ِ  أ

ػ٠ِ  ـلاٍٝذو ْٜٓ ػ٠ِ بْٜٗ  ُٔلراغ ُرؽس٤ٖ  ُػٞاج  ُه ذ٤ح ٝ سلرواٍ ٝتاُرا٢ُ ذؽس  أ

 . لرٜاًٜا

اخ ػا جً  ُ٘سا   ُطاتاخ ٝ ُع٤ٔاخ ُِره٣ٝط ُٔ٘رعاخ ػا٣ٗسثة  ؾعه تاخ  أًَل ذسرخ ّ  إ -3

 ُرع٤َٔ. كفغثػ ٖٓ  ُٔؼرا   لرخ  ّ  ُ٘سا  ذٝ خ  ُثطهج  ُلاذؽح كوف، ٓٔا ٣خِن غٞاج ٗٔع٤ح 

اخ  ُػٞاج ػاٗتؼؽ  إٓلا ٛا بٕ  ُثطهج  ُلاذؽح ظ٤ِٔح ٝٓوثُٞح ك٢  ُٔعرٔغ ٝتأُصَ، ذٌهي 

                                                                        

   مسج  فيديو رلمي تم تطفويره وتسويمه بواسطفةXPERI  ويوفر الفيفو دليا عللى الشاشة لبرامج  1111وتم طفرحه علام

 التلفزيون المجدولة للبرمجة.

  مسج  الفيديو الرلمي 

  هي شركة اميركية مزودة لخدمة بث البرامج التلفزيونية والافام علبر الانترنت 

(1)(. Methuen Das, Sisir Ghorai, and Sudip Basu; A Study on Effects of TV Advertising on 
Children; International Journal of Research and Scientific Innovation (2018). 
(2) Melissa Dittmann; Protecting children from advertising; American Psychological Association 
(2004). 

https://www.rsisinternational.org/journals/ijrsi/digital-library/volume-5-issue-7/93-96.pdf
https://www.rsisinternational.org/journals/ijrsi/digital-library/volume-5-issue-7/93-96.pdf
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ٓ ا٤ًٖ  ـلاٍاخ  أػاٗ ُ٘ٔع٤ح  ُواتِح تفٕ  ُعسْ  ُ٘ؽ٤ق غؽ٢ ٝظ٤َٔ. ه  ذعؼَ ٓصَ ٛهٙ  إ

ُٔظٜهْٛ ٝذ٣ٌٖٞ غٞاج لِث٤ح ػٖ  ُعسْ ه  ذؤ ١ ب٣ؿًا إ٠ُ  ؾعه تاخ  أًَ، ٓصَ  ُطهٙ 

 . ُٔهؾ٢ بٝ كو  ٕ  ُط٤ٜح

اخ ًَ ُؽظح ك٢ ؼ٤اج  ُعلَ، ٝهثَ بٕ ػاٗذ٢ٔ٘  ُٔطاػه  ُٔا ٣حل ه  ٢ُِٔ٣  ُوػق  ُٔسرٔه ُلإ -4

ٗ اى ذُي، ه  ٣ث بٕٝ ك٢ ذؼه٣ق بٗلسْٜ ٖٓ لاٍ ٓا ُ ٣ْٜ ٝٓا ٤ُس ُ ٣ْٜ، ٖٓ ْٛ؟ ٛه   ُرـ٤٤ه 

 .ك٢  ُطخػ٤ح ٣ٌٖٔ بٕ ٣خِن كه ؿًا ك٢ ؼ٤اذْٜ، ٝه  ٣ؽإُٝٞ ِٓئٚ تفض٤ا  ٓا ٣ح

اخ ػ٠ِ   ػا  خ ػاٗؽر١ٞ  إُرعهتح  أػٔاٍ  ُٔص٤هج  ُخع٤هجل كـاُثاً ٓا ذ ـلا٣ٍؽهؼ  أ -5

 ُساذظٕٞ  ـلاًٍاذتح بٝ ٓؽرٟٞ ٓثاُؾ ك٤ٚ توػ  ظهب  ُٔسر٤ٌِٜٖ ٝظهب  ٛرٔآْٜ. ه  ٣ؼرو   أ

بْٜٗ ؼو٤و٤ٕٞ ٣ٝؽإُٝٞ ذو٤ِ   أػٔاٍ  ُٔص٤هج  ُخع٤هج ك٢  ُٔ٘ ٍ. ػ٠ِ  ُهؿْ ٖٓ بٕ ٛهٙ 

 .اخػاٗؿ٤ه بتٜح ترفش٤ه  إ اخ ٓػؽٞتح تهلاُح ها٤ٗٞٗح، إس بٜٗا ــد ػ٤ِٜا تطٌَ ػاّػاٗ إ

. ٝكواً ُٔهً  اٝ  ُِس٤الح ـلاٍٛٞ بؼ   ُؼٞ َٓ  ُٔساٛٔح ك٢ ت  ٗح  أ ػا٣ٕسثة  ُسٔ٘حل  إ -6

اخ ػا٤ِٓٗاا  ٝسا ػ٠ِ  إ 11 ُـه ت٤ح ٝ ُسٔ٘ح ، ذ٘لن ضهًاخ  أؿه٣ح ٓا ٣وهب ٖٓ 

 ُرِل ٤ٗٞ٣ح ل٣ٞ٘اً 
ر1ا

٪ ٖٓ 5٤ ُثه  ٣َ بٕ . ػاٝج ػ٠ِ ذُي، ٝظ خ  ا لح بظه٣د ك٢ 

٪ ٜٓ٘ا بـؼٔح ؿ٤ه غؽ٤ح ؿ٤٘ح تاُسٌه ٨٤ٓهذثعح تاُعؼاّ، ٝ ـلاٍاخ  ُٔٞظٜح ُلأػاٗ إ

اخ كٌهج لاـئح ٓلا ٛا بٕ ذ٘اٍٝ ٓطهٝب ٓؼ٤ٖ بٝ ٝظثاخ له٣ؼح ػاٗٝ ُ ٕٛٞ ٝ ُِٔػ. ذو ّ  إ

عاُثح تطه   إ٠ُ  ُٔ ـلاٍاخ، ٤ٔ٣َ  أػاٗٗاظؽ٤ٖ بٝ لؼ    ذؽد ذفش٤ه ٛهٙ  إ ـلا٣ٍعؼَ  أ

 . ُٔ ٣  ٖٓ  أـؼٔح ؿ٤ه  ُػؽ٤ح ، ٓٔا ٣ؤ ١ إ٠ُ  ُسٔ٘ح

اخ بٝ ذواإ  ُٔ٘رعاخ إظٜاا ٤ًق ٣رلٞم ػا٣ٗعٞا  ُٔطاػه  ُسِث٤حل ػا جً ٓا ذسخه  إ . -7

اخ  ُرعاا٣ح ٣ٝث ؤٕٝ ك٢ ٓوااٗح ػاٗتٜهٙ  إ ـلآٍ٘رط ٝ ؼ  بٝ بكؿَ ٖٓ  ُثو٤ح. ه  ٣رفشه  أ

 سػروا  تفْٜٗ إٓا بػ٠ِ بٝ ب ٠ٗ ٖٓ  ُثو٤ح. ه  ٣وَِ ٛه   ُسِٞى ٖٓ شورْٜ بٗلسْٜ ٓغ بهه ْٜٗ بٝ 

 .تفٗلسْٜ بٝ ٣عؼِْٜ ٣طؼهٕٝ تفْٜٗ ٓرلٞهٕٞ ػ٠ِ  ٥له٣ٖ

اخ توػ  ٓو٘غ إػا٣ٗ كؼْٜ إ٠ُ  ُِعٞ  إ٠ُ  ُطه   تاٗ كاعل ػا ج ٓا ذ٘طئ  ُؼآاخ  ُرعاا٣ح  -٨

اخ تطٌَ ٓرٌها، ه  ٣ِعف ػاٗٛهٙ  إ تؽ٤س ٣طره١  ُٔسرخ ٕٓٞ ٓ٘رعاذْٜ. ٖٓ لاٍ ٓطاٛ ج

 .إ٠ُ  ُطه    ُٔرسهع ؼر٠ ػ٘ ٓا س ٣ؽراظٕٞ إ٠ُ  ُٔ٘رط ـلاٍ أ

تأُاتس  ـلاٍاخ. ه  ٣ؼُعة  أػا٣ٗؤشه ػ٤ِْٜ ٤ُؽثٞ   أض٤ا   ُه ه٤ح ٝ ٌُِٔلحل ذؽد ذفش٤ه  إ -9

رعإِٛٞ  ُؼآاخ ٝ أؼه٣ح ٝ ُٔ٘رعاخ  ألهٟ ذ خ  ُؼآاخ  ُرعاا٣ح  ُه ه٤ح. ؼر٠ بْٜٗ ه  ٣

 .اخػاٗ ُرعاا٣ح  ألهٟ  ُر٢ ذو ّ ٓ٘رعاخ ٖٓ ٗلس ٓسر٣ٞاخ  ُٔ٘لؼح ٌُٖٝ س ذظٜه ك٢  إ

اخ ػ٠ِ ٓؽرٟٞ ػ٤٘ق ػا٣ٗص٤ه  ُؼ٘ق ٝ أكٌاا  ُؼ ٝ ٤ٗحل ه  ذؽر١ٞ تؼؽ  إ -1٤

ٛهٙ، كو  ٣س٤ئٕٞ ذلس٤هٛا ٣ِٝعؤٕٝ  ـلاٍٝػ ٝ ٢ٗ ٓٞظّٚ إ٠ُ  ُثاُـ٤ٖ. ٌُٖٝ ػ٘ ٓا ٣طاٛ   أ

٠  ُر٘ٔه بٝ ذؽو٤ه  أهه ٕ بٝ  أضوا . ه  ذسرٔه ٛهٙ  ُس٤ًِٞاخ  ُسِث٤ح  ُر٢ ٣رْ ذع٣ٞهٛا ك٢ إُ

.ٓهؼِح  ُعلُٞح  ُٔثٌهج ٓؼْٜ ؼر٠ ٓهؼِح  ُثِٞؽ
ر2ا

 

 :طففاهاخ ػيً الأػاّااىرأثُشاخ الإَداتُح ىلإ

                                                                        

(1) Food Marketing > Television Advertising; UConn Rudd Center for Food Policy & Obesity, 
translated by shatha.h.mohammed. 
(2)                                               Why Advertising is Bad for 
Children; Research of foreign legislation, translated by shatha.h.mohammed. 

https://alana.org.br/wp-content/uploads/2014/08/why-advertising-is-bad-for-children.pdf
https://alana.org.br/wp-content/uploads/2014/08/why-advertising-is-bad-for-children.pdf
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ػ٠ِ  ػإتعهم ٓخرِلح. ٝك٤ٔا ٢ِ٣ تؼؽ  ٥شاا  إ٣عات٤ح ُلإ ـلاٍاخ ب٣ؿًا بٕ ذل٤   أػا٣ٌٖٗٔ ُلإ

ػ٠ِ  ًرساب  ُٔؼهكح ؼٍٞ ٓخرِق  ُٔ٘رعاخ ٝ سترٌاا خ  ـلاٍاخ  أػاٗل إذ ذساػ   إـلاٍ أ

اخ  ُٜا كح  ُر٢ ذهٝض ُِؼا  خ  ُػؽ٤ح، ٝٗظاكح  أل٘إ، ٝٓا إ٠ُ ػاٗ ُع ٣ ج ك٢  ُسٞم ٝه  ذساػ   إ

اخ  ُر٢ ذؽر١ٞ ػ٠ِ الاتَ ه٣ٞح، ٓصَ ػا٣ٌٖٝٗٔ ُلإ .ـلاٍخ  ُع٤ ج ُ ٟ  أذُي، ك٢ ؿهي  ُؼا  

 .ٝذٔ٘ؽْٜ  ُطؼٞا تأُسؤ٤ُٝح ـلآٍساػ ج ًثاا  ُسٖ ٝذٞك٤ه  ٤ُٔاٙ ، بٕ ذؤشه تطٌَ إ٣عات٢ ػ٠ِ  أ

اخ  ُٞػ٢ ؼٍٞ  ُسآح ػ٠ِ  ُعهم ، ٝٓخاـه  لرٜاى  ُرثؾ ٝ ٌُؽٍٞ ٝٓا ػاًٗٔا ذ٘طه تؼؽ  إ

ًٔا  .ٝذؽه٣هْٛ ٖٓ ٓخاـه ٓصَ ٛهٙ  أٗطعح ـلاٍاخ ػ٠ِ ذٞػ٤ح  أػاٗٝذؼَٔ ٛهٙ  إإ٠ُ ذُي. 

ُر٘اٍٝ  ُعؼاّ  ُػؽ٢ ٝٓٔاالح  ُه٣اؾح  ـلاٍاخ ب٣ؿًا ك٢  ُرفش٤ه ػ٠ِ  أػاٗٝذساػ  تؼؽ  إ

ػ٠ِ  ُهؿْ ٖٓ بٕ  ُؼ٤ٞب ذلٞم  إ٣عات٤اخ، ٣ٌٔ٘٘ا ػٌس ذُي تاذثاع ٜٗط ٓ٘ظْ ٝ ُؽ  ٖٓ  .تاٗرظاّ

 اخ. ػاٗ٘ا ُلإبـلاُ ذؼهؼ

 طفالات عللى الأعلانالمبحث الثالث: التأثير الضار للإ
ػ٠ِ  ػا٣ِٕؼة  ٥تا   ٝاً  ات٤س٤اً ك٢ إتعاٍ  ٥شاا  ُؿااج ُلإالاسشاداخ اىىاخة اذثاػها:  اولا::

اخ ػ٠ِ ػاْٜٗ. ك٢  ُٞهد  ُؽاؾه، ٝس ذورػه  إبـلاُ. كل٢ ب٣ ٣ْٜ ٓ٘غ  ُرفش٤ه ػ٠ِ ػوٍٞ ـلاٍ أ

 ُرِل ٣ٕٞ ٌُٜٝ٘ا ذرخَِ  إٗرهٗد ٝ أُؼاب ػثه  إٗرهٗد ٝؼر٠  ٌُرة  ُٔ ال٤ح ٝ ُِٞ  ّ. ُهُي ٣عة 

.اخػاْٜٗ ُلإبـلاُػ٠ِ  ٥تا  ذٞل٢ ٓ ٣  ٖٓ  ُؽها ٝ ُؽ  ٖٓ ذؼهؼ 
ر1ا

ٖٝٓ  ساضا  خ  ُٞ ظة  

  ذثاػٜال

 

وق ُٞهد  ُطاضح، ٝس بٍٝ ض٢  ٣عة كؼِٚ ٛٞ  ُؽ  ٖٓ ٝهد ٓطاٛ ج  ُرِل ٣ٕٞ.  ُؽلاظ تس -1

 .٣سٔػ ُٚ ترعاٝ   ُٞهد  ُٔؽ   تف١ شٖٔ

 ُرطع٤غ ػ٠ِ  ُخهٝض ٝ ُِؼة ٓغ  أغ ها  ُٔ ج لاػح بٝ لاػر٤ٖ ٤ٓٞ٣اً. ل٤ساػ  ٛه  ك٢  -2

 .اخػاٗغهف ػوُْٜٞ ػٖ  إٗرهٗد ٝ إ

، ٝٗطعؼْٜ ػ٠ِ ٓطاٛ ذٜا  Discovery ٝ Animal Planet ذو ٣ْ ه٘ٞ خ ذؼ٤ٔ٤ِح ، ٓصَ -3

 .ًص٤هً 

 ُعِٞي ٓؼْٜ بش٘ا  ٓطاٛ ج  ُرِل ٣ٕٞ. تٜهٙ  ُعه٣وح ، ٣ٌٔ٘٘ا ضهؼٜا ُِر٤٤ٔ  ت٤ٖ  ُٔؽرٟٞ  ُع٤   -4

 .ٝ ُس٤ئ

، كث سً ٖٓ  سلرساّ ، ٗؽراض إ٠ُ ضهغ  إػإػ٘ ٓا ٣عِة ـلَ ٓ٘رعًا ٓؼ٤٘اً تؼ  ٓطاٛ ج  -5

 .٤ًٝق ذؤشه ػ٤ِْٜ ػإٝإظٜاا  ٥شاا  ُس٤ئح ُلإ

ٔه ٛوح، كاُرصو٤ق ْٜٓ ؼٍٞ  ٥شاا  ُس٤ئح سلرٜاى  ٌُؽٍٞ ٣ لِٕٞ لٖ  ُ ـلاٍإذ  ًإ  أ -6

 .ٝ ُرثؾ

ؼٍٞ ه٤ٔح  أض٤ا  ٝذطع٤ؼْٜ ػ٠ِ ٓٔاالح تساـرٜا. كثٔعه  بٕ ٣لٜٔٞ   ـلاٍ ُرؽ ز إ٠ُ  أ -7

ؽ  ُعٜ  ٝ ُٔه هثح، ٣ٌٖٔ ٓساػ ج تثؼ  .اخ  ُٔؿِِحػاٗه٤ٔح  ُٔاٍ، ه  س ٣٘عهتٕٞ إ٠ُ  إ

                                                                        

(1) Methuen Das, Sisir Ghorai, and Sudip Basu; A Study on Effects of TV Advertising on 
Children; International Journal of Research and Scientific Innovation (2018). Translated by 
shatha.h.mohammed. 
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اخ بٕ ذٌٕٞ ػاٗاخ. ػ٘   لرخ  ٜٓا تطٌَ غؽ٤ػ.  ٣ٌٖٝٔ ُلإاٗػػ٠ِ اؤ٣ح ؼو٤وح  إ ـلاٍأ 

تٔصاتح ب  ج بلال٤ح ُِرؼهف ػ٠ِ  ُٔ٘رعاخ ٝ ُرعٞا خ ك٢  ُسٞم. ك٢ تؼؽ  أؼ٤إ، ه  ٣رؼِْ 

 اخ.ػاٗتؼؽ  ُو٤ْ ٝ ُؼا  خ  ُع٤ ج ٖٓ  إ ـلاٍ أ

 :                                                                                     واىصىسج اىزهُْح ػاُثاُّا: إَقاع الإ

ًَ كِْ ُٚ ذه٤ًة لاظ تٚ ٤ٓٝ ج ٣رله  تٜا ٌَُٝ كِْ ل٤٘ٔات٢ ٓخهظُٚ ٝضخػ٤رٚ. ٣ٝوٞ ٗا ذُي إ٠ُ  ٕ   

ٌَُ كِْ  ٣واػٚ  ُخاظ. ٝٛه  ٣ط٤ه إ٠ُ  سلِٞب  ُٔرله  ك٢  ٗعا   ُؼَٔ  ُل٢٘  ُه١ ٣٘ثغ ٖٓ ذعهتح 

خ  ُل٤ِٔ٤ح تؼ٘ا٣ح ضخػ٤ح ٝذه ًٔاخ  ُٔاؾ٢ ٝؼٞ ك   ُؽاؾه ٝذفٓاخ  ُٔسروثَ  ُر٢ ذ٘رو٢  ُٔله  

ُرٌٕٞ  لِٞتا ٣خِن  ٣واػا ٗاتؼا ٖٓ ذه ًٔاخ ٓررا٤ُح ًٔا ٢ٛ  ُِوعاخ  ُٔررا٤ُح  ُر٢ ذؤُق  ٣واػا ب٣ؿا. 

اخ ػا٢ٗ ٢ٛ ٓا ج هاتِح ُالرػاا ٝ إؾاكح  ُٔر٘ٞػح،. ٝ ُؼ ٣  ٖٓ  إػاٗٝ س٣واع ك٢ ٓا ج  ُل٤ِْ  إ

ٖٛ  ُٔرِو٢ سٜٗا ذؽَٔ  ٣واػا ٓررا٤ُا ٣ثو٠ ا لخا، ذهذلغ تئ٣واػٜا ٝذٌٕٞ ذ خ ذفش٤ه س ٣٘س٠ ك٢ ذ

اخ ذلو  إ٣واػٜا ٣ٌٕٝٞ ٓ٘لِرا ٢ٛٝ ذلو   ُٔرِو٢  ُه١ س ٣رٌٖٔ ٖٓ ؼلظٜا ك٢ ػاٗٝ ُثؼؽ  سله ٖٓ  إ

 ُه ًهج.  ٕ  ُعٔغ ت٤ٖ ُوعاخ ٓخرِلح  ُسهػح ٣٘رط ػ٠ِ  ُطاضح إ٣واػا ٓؼ٤٘ا ُٚ ذفش٤هٙ  ُخاظ ٝذ٘ثؽ 

ُؽ٤اج أٜٗا ذٌرسة ٤ٓٝؿا ؼ٣ٞ٤ا تلؿَ ذِي  ُلٌهج  ُر٢ ذعٔغ ت٤ٖ ػ٘ػه١ ٛهٙ  ُِوعاخ ػا ج تا

 سلر٤اا ٝ ُطٍٔٞ.
ر1ا

 

٢ ػثه ذ٣ٌٞ٘اخ  ُٔٞٗراض ذُٞ  لِسِح ٖٓ  ُِوعاخ ٝكن لهػح ٓرلن ػاٗكاسٗ ٓاض ت٤ٖ ُوعاخ  ُل٤ِْ  إ

ُه١ ٣ؼ  إ٣واػا ٣ث٠٘ ٢  ػاٗػ٤ِٜا ٖٓ هثَ  ُٔػٞا ٝ ُٔخهض ٤ُرْ ذٞظ٤لٜا ٓٞٗراظ٤اً ٝذ٣ٌٖٞ  س٣واع  إ

ُرٌٕٞ  ُِوعاخ  ُل٤٘ح  ُٔرخ٤ِح ك٢ ذٖٛ  ُٔخهض ٝكوا ُِس٤٘اا٣ٞ ٝت٘اؤٙ ت٘ا   ػإػ٠ِ بلالٚ ٗثؽ  إ

ذػاػ ٣ا ٝ اذثاـٚ تاُؽس  ُل٢٘  ُخاظ تٜه   ُل٤ِْ. ٝ ُٔوػٞ  ٛ٘ا ٛٞ  ٣واع  ُل٤ِْ  ُٞ ؼ   ُٔ٘له . 

ٗظه   ػإهػح ٢ٛ  ُسٔح  سته  ُلإٓخرِق ػٖ ٗثؽ  ُل٤ِْ ًٕٞ  ُس ػإٝ ُؽ ٣س ػٖ ٗثؽ  إ

٤ح. ٣ٝ لَ  س٣واع ك٢ ذط٤ٌَ ػا٢ٗ ٝ ُرٔسي تؼ٘ػه  ُسهػح ك٢  ٣ػاٍ  ُلٌهج  إػاُٗؿ٤ن  ُٞهد  إ

 ُرِل ٢ٗٞ٣. ٌُٕٞ ٛهٙ  ُػٞاج ٢ٛ ٗراض ذه ًٔاخ  ُٔخهض  ػإ ُػٞاج  ُه٤٘ٛح ُِٔرِو٢ ك٤ٔا ٣رؼِن تاإ

ٝسٕ  ُٔرخ٤َ ٛٞ بكن ٓٔر  إ٠ُ ٓا سٜٗا٣ح، ٓعاُٚ ضالغ ُٝٚ ه اٙ  ٌٝٓ٘ٞٗاذٚ  ُر٢ ٣ه٣  إ٣ػاُٜا ُِٔرِو٢،

ػ٠ِ  ُرؽهى ت ٣٘ا٤ٌ٤ٓح. ٣هذثف تاُهٓ  ٝ س٣وٞٗح ٝػاهح  ُٔرخ٤َ تٌا  ُؼ٘ػه٣ٖ  ُهٓ ١ ٝ س٣و٢ٗٞ 

٢ٛ ػاهح ذثا ٤ُح ذسرٔ  ٌٓٞٗاذٜا ٖٓ  سله. كاُخ٤اٍ ٣ؼرٔ  ػ٠ِ  ُهٓ  ك٢ ت٘ا  ػأُٚ، ٝ ُهٓ  ٣سرٔ  

ٌٓ٘ٞٗاذٚ، ٌُٖ  ُهٓ  ٣ؽاٍٝ كهؼ ل٤عهذٚ ػ٠ِ  لره هاخ  ُٔرخ٤َ ٝ ُرلاػَ  سٗسا٢ٗ  ٖٓ  ُخ٤اٍ

ُِٔرِو٢ ٓغ ٛهٙ  ُٔله ج ٣ؽ٤ِ٘ا إ٠ُ  ٕ  س٣واع ه  ٣ٜثف بٝ ٣هذلغ ٌُٖ ذفش٤هٙ  ُٔثاضه ل٤ٌٕٞ ػ٠ِ ذوثَ بٝ 

ا٢ٌ٤ٓ ُرؽٌْ ٖٓ هثَ  ُعٜٔٞا.  ُرلاػ٤ِح ذؼهف تاٜٗا غلٚ بٝ ٝل٤ِح ذخؿغ تطٌَ  ٣٘ ػإػ ّ ذوثَ  إ

، تَ ػإٗعػ ظٜٞا  ُرلاػ٤ِح ًٞل٤ف ظ ٣  ٣طٌَ ذفش٤ه  ظ ٣   ػ٠ِ  إ ػإ ُٔسرخ ّ. ٝك٢ ٓعاٍ  إ

 ٕ ذفش٤هٙ ٣رؼاظْ ٓغ  ُرعٞا  ُهه٢ٔ.
ر2ا

ٛٞ ؼس٢ س ِٓٔٞي،  ػإٌُٕٝٞ  س٣واع ُ ٟ  ُٔرِو٢ ُلإ 

 ُهه٢ٔ  ُه١  ػإل ٢ٗٞ٣ بٝ  إ ُرِ ػإكفغثؽد  ُرلاػ٤ِح ذهذثف تاُؽهًح   لَ  س٣واع  ُل٢ِٔ٤ ُلإ

٤ح تطٌَ بٝؾػ . كاُػٞاج  ُرخ٤ِ٤ح ٢ٛ غ٤اؿح كٌه٣ح ػا٣ٗرؼاـ٠ ٓغ  ُ ٣٘ا٤ٌ٤ٓح  ُؽه٤ًح ُِٔله  خ  إ

ؾٖٔ ٓسؤ٤ُٝح  ُٔخهض، ٣رْ ٖٓ لاُٜا ذٔص٤َ  ُٔؼا٢ٗ ذٔص٤ا ٓثرٌه  كٔو  ا  ُرِو٢ ٣هذثف تػٞاج ذ٤٘ٛح 

ح، بٝ ػ٠ِ ٌٕٓٞ آ ١ ٓرلن ػ٤ِٚ. ٝ ُٔرلن ػ٤ِٚ، ٛ٘ا ٤ح لاتوإػاٗلاتوح  ١ ه  ٣ؼرٔ  ػ٠ِ غٞاج 
                                                                        

 .121م(، ص1151مرسي، ) الماهرة: د. ن، احمد كام  ارنست لندكرن، فن الفيلم، ترجمة:(1)
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 ُه٣ٖ  ـلاٍر  اذثعد غٞاج ُصاشح ٖٓ  أـلاٍاؼلاظاخ ت٢ٗٞ ُلأ إػإ ُٔوػٞ  تٚ  ظرٔاػ٤ا، كل٢ 

٣عِسٕٞ ك٢ ؿهكح ٣ِٝٔؤٕٝ  ُٔساؼح تؽة ٝٓهغ  ُعلُٞح، ػ٘ ٓا ذساٍ ـلِح ظاُسح ػ٠ِ  ساؼ ـلِح 

٘ا؟ ٣ٝرثا ُٕٞ ؼٞ ا ٓؿؽي ٌُِثاا ٌُ٘ٚ غ٤ْٔ ؼٞ ا  ُثه  ج ذوق ظ٘ة  ُسه٣ه ُٔاذ  س ذِؼث٢ ٓؼ

ٝ ُعلُٞح. ٣ؽ٤ِ٘ا إ٠ُ غٞاج ذ٤٘ٛح ػٖ ا ُؽلاظر ٝكات ذٚ ٣ٝٞؾػ إ٣واػا ٓررا٤ُا تاُؽهًح ٝ ُػٞاج 

اخ ػاٗٓثاضهج ٝ ٕٝ ؼٞ ظ .   ٕ  ُرٌه ا ك٢ ذػا٤ْٓ  إ ػإٝ ُؽٞ ا ذٞغِ٘ا إ٠ُ  ُٜ ف ٖٓ  إ

 ذ ٣ ػْ ػاهاخ  ُهتف ت٤ٖ  ُٞؼ  خ ،كاإ٣واع ٛٞ ذٌه ا  ٌُرَ بٝ  ُٔساؼاخ  ُرعاا٣ح ٖٓ  سلس  ُٜٔٔح 

ٌٓٞٗح ٝؼ  خ ٝه  ذٌٕٞ ٛهٙ  ُٞؼ  خ ٓرٔاشِح ذٔآا ًاإ٣واع  ُهذ٤ة.
ر1ا

٤ح ػاٗٗٞع  ُٔرٌها خ  إ  

 ُٔوػٞ ج، ٢ٛ ٓرٌها خ ذٞؾ٤ؽ٤ح ذ ٣  ٖٓ ذ ػ٤ْ كْٜ  ُٔرِو٢ ٝذهل٤خ  ُػٞاج  ُه٤٘ٛح ُ ٣ٚ ؼٍٞ 

ت٘ ٤ُٖٝ،  لرخ ٓد  ُرٌه ا خ  ُِلظ٤ح ػ٠ِ ُسإ  ـلاٍضاٝا  أ إػإ ُٔوػٞ . كل٢  ػإكؽٟٞ  إ

ا ظه تا إػاُٗٝسإ  سّ تطٌَ ٓرراٍ  ٕٝ  ٕ ٣ٞغَ  ُٔرِو٢ إ٠ُ  ُهذاتح ػ٠ِ  ُؼٌس بغثػ  ـلاٍ أ

ٌها  ُٓ  ً ظاذب  ُِٔرِو٢  ُعلَ ٝ ُٔرِو٢  ٌُث٤ه، سٕ ٗٞع  أؿ٤٘ح  ُٔخػػح ذؽَٔ ُؽ٘ا ظاذتا ًٝآا

ْٝٛ ٣فلهٕٝ ضاٝا تأُا ج  ُٔؼِٖ ػٜ٘ا. ٝ س٣واع ٣ؽ٤َ إ٠ُ  ـلاٍٝذُي ٓغ ذٌه ا  ُػٞاج  ُٔهت٤ح ُلأ

٢ ُِٔخهض ٤ُرٌٖٔ  ُٔرِو٢ ٖٓ  لر٤ؼاتٜا ٝ ُرؼاـ٢ ػاٗ ُٞغٍٞ ُلٌهج ٓخعف ُٜا ٓسثوا ك٢  ُس٤٘اا٣ٞ  إ

غ  س٣ؽا  ٝ ُهٓ  ٝكوا ُٔهظؼ٤اخ ٓغ كٌهذٜا ذثؼا أ٤ُح  ُرِو٢  ُه٢٘ٛ ٝ ُػٞاج  ُه٤٘ٛح  ُر٢ ذرؼآَ ٓ

 .ػإ ُؼوَ  سٗسا٢ٗ ُِرِو٢  ُٔ٘طٞ  ٖٓ  إ

 اخ:ػاّثاىثا: اىرأثُش اىغُنىىىخٍ ىيىُ فٍ الإ

ذرفشه ػٞ ـل٘ا . ٣ؤشه  ُٔؼِٕ٘ٞ ػ٠ِ ػٞ ـل٘ا ٖٓ لاٍ  ألا٤ُة  ُر٢ ذطَٔ  ُر٤ٔ٘ف ٝ لرٜ  ف  ُعٜٔٞا

 .ؼ٤اذ٘ا ٝػاهاذ٘ا ٝبغ هاؤٗا ٤ًٝق ٗ٘ظه ٝٓا ٗهذ ٣ٚٝٓؼرو  ذ٘ا ٝضخػ٤ر٘ا ٝ ؼره ٓ٘ا ُه ذ٘ا ٝبلِٞب 

. ٤ح كْٜ ذفش٤ه ذٜا  ُٔخرِلح ػ٠ِ  ُٔطاٛ ٣ٖ  ُٔؽر٤ِٖٔػاٗ إ ِؽِٔح٣ٝرعِة  لر٤اا  أُٞ ٕ  أًصه كاػ٤ِح ُ

ػ٠ِ ٓا ٗث٤ؼٚ ٤ًٝق ٗه٣  بٕ ٣ُ٘ظه إ٠ُ ٓ٘رط بٝ ل ٓح ٓؼ٤٘ح، كؿا ػٖ  ػا٣ٕؼرٔ  بكؿَ ُٕٞ إ

ٓا ٛٞ  ُٔلراغ سلر٤اا بكؿَ  ُظاٍ ُِٔساػ ج ك٢  إػإكْٜ ذفش٤ه  ُِٕٞ ك٢  ٣ٝؼ .  ُ٘طاـ  ُرعاا١

بٓه تاُؾ  أ٤ٔٛح ك٢  لر٤اا بكؿَ  ػإإٕ ٓؼهكح  ُعٜٔٞا  ُٔسرٜ ف ُلإ. ذؽو٤ن  أٛ  ف  ُرس٣ٞو٤ح

٤ح، كؼ٠ِ لث٤َ  ُٔصاٍ، ذؼَٔ  أُٞ ٕ  ُ  ٛ. اخ ذعهب  ٗرثاٙ  ُ٘اي ٝذِلد  ٗرثاْٜٛإػاٗ أُٞ ٕ إٗطا  

ٌُٖٝ إذ  . ـلاٍاخ  ُر٢ ذٜ ف إ٠ُ ظهب  أػاٗٓصَ  أغله ٝ أ ام ٝ أؼٔه، تطٌَ بكؿَ ك٢  إ

٘ا  ُٞ ُ ٣ٖ، كس٘ؼَٔ ٓعٔٞػح ٓخرِلح ٖٓ  أُٞ ٕ، ٓصَ  أ ام بٝ  ُٞا ١، تطٌَ إػاٗبا ٗا بٕ ٣عهب 

ٕٞ  أغله إ٠ُ  ُؽ ٕ ػ٠ِ لث٤َ  ُٔصاٍ، ٣ط٤ه  ُِ  إذ  ًإ ٓ٘رع٘ا ٣ٜ ف إ٠ُ ظهب شواكح ٓؼ٤٘ح.. بكؿَ

ػ٘   ٤ُٞٗا٤٤ٖٗ، ٌُٖ  ُِٕٞ ٗلسٚ ٣ط٤ه إ٠ُ  ُو ل٤ح ػ٘   ُػ٤٤٘٤ٖ، ٣ٝرعِة  لرؽؿاا  لرعاتح ػاـل٤ح 

 ػ٠ِ لث٤َ  ُٔصاٍل ػإه٣ٞح  ذ ٣ِؼة  ُِٕٞ  ٝاً  ًث٤هً  ك٢  إ

ح، ُٝخِن ضؼٞا تاُصوح ٝ ُٔػ  ه٤.  ُِٕٞ  أؼٔه ٛٞ  أكؿَ ك٢  ُرؼث٤ه ػٖ  إشااج بٝ  ُخعه  

٣ٝعؼَ  ُِٕٞ . اخ  ُطهًاخإػاٗكالرخ  ّ  ُِٕٞ  أ ام ل٤ٌٕٞ ٓ٘الثا، ٝٛٞ ُٕٞ ٣سرخ ّ ؿاُثاً ك٢ 

ٌُٖٝ إذ  ً٘ا ٗه٣  بٕ ٗعؼَ  ُ٘اي ٣طؼهٕٝ تاُسؼا ج تطفٕ .  ُثهذوا٢ُ  ُ٘اي ٣طؼهٕٝ تاُ ف  ٝ ُؽ٣ٞ٤ح

 .ضه   ٓ٘رط بٝ ل ٓح، كإُِٞ  أغله ٛٞ  ُؽَ
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ًٔا ٛٞ  ُؽاٍ ك٢ ٓعؼْ، كئٕ  ُِٕٞ  أؼٔه ٛٞ  ُِٕٞ  ُه١ ٣ؽثه  لرخ  ٓٚ،  ٓا ُره٣ٝط ُٔ٘رعاخ ؿه ت٤ح، 

ك٢ .  لرخ  ّ ٓ ٣طً ٖٓ  أؼٔه ٝ أغله ٣عٞع  ُٔطره٣ٖ ٣ٝعهب  ٗرثاْٜٛ. أٗٚ ٣ؽل  ض٤ٜح  ُطخع

ؼ٤ٖ بٕ  ُِٕٞ  أؼٔه ٣ؼَٔ ظ٤ ً  ك٢  أٓاًٖ  ُر٢ ذث٤غ  ُٞظثاخ  ُسه٣ؼح، كئٕ  ُِٕٞ  أ ام ٣سرخ ّ 

ه ض٤ٞػًا ُعؼَ  ُؼٔا  ٣طؼهٕٝ تٔ ٣  ٖٓ  سلرهلا ، ٝٛٞ ٓصا٢ُ ُٔعؼْ ظِٞي ٣ه٣  ٖٓ تطٌَ بًص

.  ُ تاتٖ  ُثوا  ؼُٞٚ ُلرهج ٖٓ  ُٞهد
ر1ا

اخ  ُر٢ ذعثه  ُٔرسٞه٤ٖ ػ٠ِ  ُطه   ػا٣ٝٗرعِة ذع٣ٞه  إ

خاظ ػ٠ِ ك٤عثه  ألٞ  ٝ أ ام  ٢ٌُِٔ ب٣ؿًا  أض. ت  كغ، ٝؾغ  ٤ُِٖٗٞ  أؼٔه ٝ ُثهذوا٢ُ ك٢  ُؼَٔ

اخ  ُخاغح ت٘وعح  ُطه   ذطعغ ػاٗضه   ػ٘ػه ػ٘   سٗ كاع، ُه  بؾاكح ٛهٙ  أُٞ ٕ إ٠ُ ضاضاخ  إ

، ٣ٝعة ذع٘ة  Branding Strategy Insiderٝكواً ُـ .  أضخاظ ػ٠ِ  ُرواـ  ُٔ٘رط ُٔعه  ٗ ٝج

سٞه٤ٖ  ُه٣ٖ ٣ػِٕٞ إ٠ُ  أُٞ ٕ  ُٞا ١ ٝ أ ام  ُلاذػ ٝ أ ام  ُ  ًٖ ، إٔ ٛهٙ  أُٞ ٕ ذعهب  ُٔر

 . ُٔرعه ت٤ٔ  ٤ٗح ٓؽ ٝ ج ٣ِٝر ٕٓٞ تٜا

 مؤشرات الاطار النظري

 ُٔٞظٚ ُٚ ٖٓ لاٍ  ُوػ ٣ح  ُٔٞظٜح ُِلئٚ  ُؼٔه٣ح ك٢  ػإ ُٔؤضه  سٍٝل ٣رفشه  ُعلَ تعث٤ؼح  إ

ُِٝطٌَ ذفش٤ه بًثه ٖٓ  ُٔؿٕٔٞ ُِٔا ج  ُٔؼِٖ ػٜ٘ا ؼ٤س ٣ؼَٔ  إتٜاا  ُػٞا١ ػ٠ِ ذٞظ٤ٚ  ػإ إ

 هه ا  ُطه  .

 ُٔؤضه  ُصا٢ٗ ذسْٜ  ُٔا ج  ُٔهٝض ُٜا ترؽل٤   ُعلَ ػ٠ِ ذثا ٍ  ُٔٞ هغ ٓغ  ُطخػ٤ح  ُؽاؾهج ك٢ 

 ذٛاتا ٓغ  ُهؿثح تاُرطثٚ تاُثعَ  ُطخػ٢،  ػإ إ

ٛٞ ػ٘ػه ٣ؼٍٞ ػ٤ِٚ ك٢ ًسة  ػإ ُؼ٤٘لح ٝذو٤ِ   ُ٘ٔٞذض  ُٔثٜه ك٢  إ ُٔؤضه  ُصاُسل  ٤ٍُٔٞ 

اخ إػاٗبػٔاا ذ٤َٔ ُِرػهف ٓصَ ٗعّٞ  سكاّ ٝ ُٔسِساخ ٝٓؽاُٝح ذو٤ِ ْٛ ًْٜٞٗ بتعاٍ ٣و ٕٓٞ 

 ٣ٝهٝظٕٞ ُٔ٘رط ٓؼ٤ٖ.

إ٠ُ ْٜٗ  ُطه   اخ  ُره٣ٝع٤ح ذ٤َٔ إ٠ُ ذؼ ٣  ٓطاػه  ُهؿثح تاُطه    ُر٢ ذوٞ  ػاٗ ُٔؤضه  ُه تغل  إ

 ٝ سٗ كاع ؿ٤ه  ُٔ اٝي ٖٓ لاٍ  ُره٣ٝط ُطه   ٓٞ   تاٛظح  ُصٖٔ.

اخ  ُعؼاّ ذوٞ  إ٠ُ  ؾعه ب  سًَ ٝ سترؼا  ػٖ  ُعؼاّ  ُػؽ٢ ٝذصوَ ًاَٛ إػاٗ ُٔؤضه  ُخآسل 

  ستا . 

 -  ُ ا لاخ  ُساتوحل

رعاا١  ُرِل ٢ٗٞ٣ ك٢  ُؼه م ٝلثَ  ُ ػإ ا لح  ُثاؼصح ضهٟ ؼس٤ٖ  ُؼا٢ِٓ اذو٣ْٞ ٝ هغ  إ - ٝسل 

 ُرِل ٢ٗٞ٣ ذاا٣خ٤ا ٝغٞس إ٠ُ  ػإ، الاُح ٓاظسر٤ه ٓ٘طٞاج.  لرؼهؾد  ُثاؼصح  إ1996ذع٣ٞهٙر 

اخ ٝٝلاتَ ػهؾٜا ٝضهًاخ  سٗراض، ٝس ٣ورهب ػاٗك٢  ُؼه م ٝ لرؼهؾد  ٗٞ ع  إ ػإت  ٣ح  إ

اخ  ُٔٞظٜح ػاٗٝ إ ـلاٍأٗٚ ٣ؼ٠٘ تطه٣ؽح  أ  ُثؽس ك٢  ـااٙ  ُ٘ظه١ بٝ  ُرؽ٢ِ٤ِ ٖٓ ٛه   ُثؽس.

 ُِعلَ.

                                                                        

 smallbusiness.chron.com/colors-advertising ،The Best) نسي واغنر ، افض  الالوان للإعلاننا(  (1)
Colors for Advertising ). 
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اخر ٝ ُر٢ ػاٗتاإ ذِو٢  ُ ا ٓا  ُرِل ٤ٗٞ٣ح  ُٔؿٔ٘ح ا لح  ُثاؼس ته م  ٗس  ُٔ اي ا ضٌا٤ُح  -شا٤ٗال

 اخ.ػاٗذ٘اٍٝ ك٤ٜا  ُ ا ٓا  ُر٢ ذوعغ ٖٓ هثَ  إ

 الفصل الثالث :

٤ح ػاٗذؽ٤َِ  ُؼ٤٘اخ ..لروّٞ  ُثاؼصرإ ترعث٤ن ٓؤضه خ  سـاا  ُ٘ظه١  ُخٔس ػ٠ِ  ُؼ٤٘اخ  إ 

ظح ُسِغ ذخع  أ ِٝ ٝٓؼهٝؾح ػ٠ِ  ُو٘ٞ خ  ُؼهت٤ح. ٝتٞ هغ ٓؤضه ٝ ؼ   ـلاٍ ُخٔس  ُٔخرااج ٝ ٓه

ٝأظَ ٖٓ  ظَ ؾـف ػ٤ِٔح  ُرؽ٤َِ ٝذٌص٤لٜا ٝػ ّ ذٌه ا  ُػ٤اؿاخ ٝ ُٔله  خ ٗلسٜا  إػإٌَُ 

ٝؼسة  ألِٞب  ُل٢٘  ُه١  ػرٔ ٙ  ـلاٍذِل ٢ٗٞ٣ ٓٞظٚ ُلأ إػإ ُرؼٔن  ك٢ ذل٤ٌي ٝذؽ٤َِ ًَ 

 غاٗؼٞٙ.

 لررؿٖٔ  ُؼ٤٘اخ  ُٔخرااج  سذ٢ل

 ٓاى  ا ت٤ا ٖٓ آاً ٝٗاُ ر إػإ -

 هع٤َٗٞ اٛاُٚ ٜٓه ٕر إػإ -

  ٗعه ضهٓثٞ  ُع ٣  آٖ  ظاض ً٘را٢ً ر  إػإ -

 ل٘رهت٣ٞ٘د –ظ٤٘  ٝظٜري ُِ ٤ْٗ  إػإ -

  ُعؼْ  ٢ٌُِٔ -تهًه ٤ً٘ي إػإ -

 ُٔٞظٚ ُٚ ٖٓ لاٍ  ُوػ ٣ح  ُٔٞظٜح ُِلئٚ  ُؼٔه٣ح ك٢  ػا٣ٕرفشه  ُعلَ تعث٤ؼح  إ  ُٔؤضه  سٍٝل

ُِٝطٌَ ذفش٤ه بًثه ٖٓ  ُٔؿٕٔٞ ُِٔا ج  ُٔؼِٖ ػٜ٘ا ؼ٤س ٣ؼَٔ  إتٜاا  ُػٞا١ ػ٠ِ ذٞظ٤ٚ  ػإ إ

 هه ا  ُطه  .

 ر2٤14ل ٓاى بات٤ا ٖٓ ٓاى  ٝٗاُ  تهًه  غِٚ ٝكػِٚ ػهت٢ا إػإ ُؼ٤٘ح  س٠ُٝ 

 

 ذله٣ؾ  ُِوعاخ   لَ  ُٔطٜ  ٓغ ذؽ٤َِ ُِٔؿٕٔٞل

  ُٔطٜ   سٍٝل ُوعح ػآح، ػاتِٚ ٣رٌٕٞ  كه  ٛا ٖٓ  ػٔاا ٓخرِلح ٣عِسٕٞ إ٠ُ ـاُٝح ـؼاّ

 ؼاّ  ٣ؿآٖ ػٔن  ٌُا ا، ٣ظٜه اظَ ٣ؽَٔ ٓعٔٞػح  ـؼٔح ت٤ ٙ ٝلِلٚ ضخع  له ٣ؽَٔ ٤ًٔح ـ 



Journal of Media Studies and Research(M.S.A.R)|Vol (the second)   | Issue(private)Year(2022)|Pages(433-460)  

 

448 

 ل٘ٞ خ ٣ث ٝ كهؼا ٝٛٞ ٣ثرسْ ٣ِٝؼة تؽهًاخ تس٤عح 9هعغ إ٠ُ ُوعح هه٣ثح ُعلَ تؼٔه  

 ُوعح هه٣ثح ُعاُٝح  ُعؼاّ، شْ  لٍٞ  ٌُا ا إ٠ُ  ُعؼاّ ٣ٝٞؾغ ػ٠ِ  ُعاُٝح  

ُوعح ٓرٞلعح ُاّ ٢ٛٝ ذث ب ترٞ ٣غ ل٘ ٣ٝطاخ  ُعؼاّ إ٠ُ  ُع٤ٔغ ت٤ ٛا ًَ ؼسة ـِثٚ تؼ   ٕ ذوه   

ػ٤ِٜا ٣ٝظَ  ُعلَ تاٗرظاا ٝغٍٞ ؼػرٚ ٖٓ  ُعؼاّ شْ ٣فلهٛا كهؼا ٝ ترسآح ػ٠ِ ٝظٜٚ ٓا ًرة 

 ٓؤشهج،

كأُطٜ   ُه١ ٣سرؼهؼ ًَ  ُؼاتِح غـاا  ًٝثاا ، ت بً ٖٓ  ُع  ٝ ُع ج ٝغٞس ُلأت٘ا  ٝ سؼلا   ٌُثاا 

  ُعؼاّ.٤ح  ُر٢ ٣رههثٜا  ُع٤ٔغ ٢ٛٝ ل٘ ٣ٝطاخ ػاْٗٝٛ ك٢ ذههة ٝ ؾػ ُِٔا ج  إ ـلاٍٝ أ

 ُٔٞٗراضل ذْ  ُروع٤غ ت٤ٖ  ُِوعاخ تسهػح شا٤ٗر٤ٖ ٌَُ ٓطٜ ،  لٜٔد ت ٣ا ج  ُرههة ٝ ُرط٣ٞن ٓ٘ه 

 ُِوعح  س٠ُٝ كٔ٘ه  لٍٞ  سب ٣ؽَٔ  ُساٗ ٣ٝطاخ ٣رثؼٚ  ت٘ٚ  ُه١ ًإ ٣ؽَٔ غؽ٘ا  له، ًاٗد ُوعح 

ٝٛه   ُ لٍٞ  ُسه٣غ  ػآح ضآِح،  ظٜهخ  سضخاظ ظ٤ٔؼْٜ ٝؼهًرْٜ   لَ  ٌُا ا  ُٔؽ   ُِٔطٜ .

ٛٞ ذعث٤ن ُؼ٘ػه  ُعهب ٝ ستٜاا ٓ٘ه  ُِؽظح  س٠ُٝ.  سٓه  ُه١ ٣عؼَ  ُٔرِو٢ ك٢ ؼاُح ذههة ُِٔا ج 

.  ٓا ك٢  ُؼهٝؼ  ُٔرٌهاج، ذخِن ؼاُح ػإ ُٔؼِٖ ػٜ٘ا ٣ٝ٘راتٚ ضـق ُٔؼهكرٜا ٓ٘ه  ُؼهؼ  سٍٝ ُلإ

إ٠ُ اؿثح  سٓراى ٝ ُؽػٍٞ ػ٠ِ  ُٔا ج ٖٓ ٖٓ  ُرؼٞ  ٣ث ب  ُٔرِو٢ ا ُعلَر تاُرؽٍٞ ٖٓ  سٗثٜاا 

  ٍاك أساتُا(لاٍ ضه  ٛا، ٝٓؽاُٝح  ُؿـف ػ٠ِ  سَٛ ُرٞك٤هٛا، ٢ٛٝ ٝظثح ـؼاّ ا

 ُه١ ٖٓ  ُػؼة ذخع٤ٚ تأُطاٛ ج ٝ ُه١  ػإ إ ٍنذوّاىذ تشمش أصيه وفصيه ػشتٍ. :ػاُشؼاس الإ

٤ح تاُه خ. ٝإٕ ؼاٍٝ  سَٛ ذٞك٤ه ػا٣ٗخِن ؼاُح ؾـف ٖٓ  ُعلَ ػ٠ِ  سَٛ ُرٞك٤ه ٗلس  ُٔا ج  إ

٤ح  ُر٢ ػاٗٗلس  ُعؼاّ ٖٓ ٓااًح بلهٟ ٣هكؽ  ُعلَ ذ٘اُٝٚ أٗٚ ؿ٤ه ظه ب ُِعلَ، ٝإٔ  ُٔا ج  إ

ّ ػ٤٘٤ٚ ك٢  ٤ُّٞ ُٔا س ٣وَ ػٖ ػطه ٓه خ، ٝتهُي  ػرا  ٓطاٛ ذٜا الخد ك٢ ذٛ٘ٚ ٝذٌهاخ بٓا

ٝألْ  ُطهًح ٝضؼااٛا. ٝذؤلس  ُطهًاخ ت ٝاٛا ُٔسروثَ  ػإبغثػ  ُعلَ  ُؿؽ٤ح  س٠ُٝ ُلإ

ٝ ػ  ُِ تاتٖ، ؼ٤س ل٤ٌٕٞ ٛه   ُعلَ ٝك٤ا ُٜه   ُٔ٘رط ك٢  ُٔسروثَ أٗٚ ذهت٠ ػ٤ِٚ ٓ٘ه  ُعلُٞح ًٝثه 

سٞها ظ٤   أٝس ٙ ٝبؼلا ٙ ك٢  ُٔسروثَ ك٤ٔا ُٞ  لرٔه ٛه   ُٔ٘رط، ٝٗطف ػ٤ِٚ ٝػ٠ِ ٓؽثرٚ، ٝل٤ٌٕٞ ٓ

 ٝأٗٚ ٓعهب ٓخؿهّ ُٜه   ُ٘ٞع ؼ٤س هؿ٠ ل٘ٞ خ ػٔهٙ ٣ر٘اُٝٚ ٣ٝ٘ػػ  سله٣ٖ ُالرٔراع تٚ.

٤ح ُْ ذورػه ػ٠ِ  ُره٣ٝط ُِعؼاّ كؽسة، تَ ػاٗ ٓر ض  إتٜاا تأُ٘رط ٓغ  ُرٞظ٤ٚل كاُلٌهج  إ

ٝذوا٤ُ   ُؼهب  ش٘ا  ذ٘اٍٝ  ُعؼاّ ٖٓ لاٍ  ؼره ّ اب  ُؼاتِح ٝػ ّ  ُث   ذؿٔ٘د ذه٤ًه  تؼا  خ 

 تر٘اٍٝ  ُعؼاّ هثِٚ. 

٣ر٤ٜف  ُع  ُٔؿؾ  ُس٘ ٣ٝص.  15ًإ  ُٔطٜ   ُه١ ذظٜه ك٤ٚ  ُس٘ ٣ٝطح ت٤   ُع  شْ  ُصا٤ٗح  14ٓ٘ه  ُصا٤ٗح

ٙ  سًثه ٣٘ثٜٚ ت٤ ٙ ٣ٝٞٓئ  ٤ُٚ ٝ ُعلَ ٣ثو٠ ٣رههة ٣ٝٞ   ُث   تر٘اٍٝ ـؼآٚ هثَ  ٕ ٣ث ب  ُع ، ٌُٖ  لٞ

ؼ٤س ٣٘رثٚ  ُعلَ تإ  ُع  ُْ ٣فًَ تؼ  ٝس ٣عٞ  ُِػـ٤ه  ٕ ٣فًَ  17ت٘ظهج ٓط٤ه  ُِع .  ك٢  ُصا٤ٗح 

هثَ  ٌُث٤ه ٝٛه  ٓٞاٝز ضؼث٢ ٝشواك٢ ُِؼٞ تَ  ُؼهت٤ح ذرثؼٚ   تٔا ك٢ ٓعاُسٜا تاؼره ٜٓا ُلأضخاظ 

ذوّٞ  ػإتر٘اٍٝ ـؼآٚ هثَ  ٕ ٣ث   ٛٞ. ًٝاٗد كِسلح  إ سًثه ل٘ا، ؼ٤س ٖٓ  ُٔؼ٤ة بٕ ٣ث ب بؼ ْٛ 

ػ٠ِ ب٣ػاٍ ض٤ئا ٖٓ ػا  ذ٘ا  ُع٤ِٔح ٝ سغ٤ِح ٝ ُر٢ ذؽَٔ ك٢ ٓؿٜٔٞٗا  ٌُص٤ه، ٝظا   ُرؼ٤ِن ك٢ 

ر ٝػٞ ج إ٠ُ  ُِوعح  ُر٢ الأصُيح لا ذرغُش ا ُؼا  خ 56ٌٓٔا ُٔؼ٠٘  ُػٞاج ك٢  ُصا٤ٗح  ػإٜٗا٣ح  إ

ٗطاٛ   ُعلَ ٣ٔؿؾ  ُس٘ ٣ٝطح تؼ   ٕ تا ا  ُع   17ٝك٢  ُصا٤ٗح  16ؼا ك٢  ُصا٤ٗح ظٜه ك٤ٜا  ُعلَ كه
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٤حل كو   لرؼهؼ ػ ج  ٗٞ ع ٖٓ  ُعؼاّ  ُثهًه ػاٗتر٘اٍٝ ـؼآٚ. بٓا آ٤ُاخ  ستٜاا  ُػٞا١ ُِٔا ج  إ

ٗٞ ع ٝ ُساٗ ٣ٝص ٝ ُثعاـا ظثس ٝ ُ ظاض ٝ ُِؽْ ًَ  سٗٞ ع  لرؼهؾرٜا  سّ ػ٘ ٓا ػ  خ  لٔا   س

  ش٘ا  ذٞ ٣ؼٜا ػ٠ِ  كه    ُؼاتِح ٝؼسة ـِثْٜ.

ذغهٌ اىَادج اىَشوج ىها ترحفُض اىطفو ػيً ذثاده اىَىاقغ ٍغ اىشخصُح اىحاضشج فٍ  ىَؤشش اىثاٍّ 

 رهاتا ٍغ اىشغثح تاىرشثه تاىثطو. ػاُالإ

 ً، )هاىه ٍهشاُ(0202: قطىٍّ.. سٍضاُ إػاُ اىؼُْح اىثاُّح

 

 ذؽ٤َِ ُٔؿٕٔٞ  ُٔطاٛ ذله٣ؾ  ُِوعاخ ٓغ 

  ُِوعح  س٠ُٝل ٜٗاا   ل٢ِ/ ؿهكح 

ٖٓ  ٤ٔ٤ُٖ ٤ُِساا ٣ٌطق ٖٓ لاُٜا  ٌُٔإ، ػثااج ػٖ    panتِوعح ػآح ٓرؽهًح ؼهًح  ػا٣ٕثر ب  إ

ؿهكح ٣ظٜه ك٤ٜا ك٢  ُٞلف ذٔصاٍ ُطخع س ٣ظٜه ٝظٜٚ تَ ٣ظٜه ظسٔٚ  ُهض٤ن  ُٔر٘الن ذ١ 

 ُؼؿاخ، ٝٛٞ ٣هذ ١  ُٔ٘رط  ُوع٢٘ ا ُٔؼِٖ ػ٘ٚر ٓاتس   ل٤ِح.  شْ  سٗرواٍ إ٠ُ ُوعح ٓرٞلعح 

٣ظٜه كوف  لْ  ُٔ٘رط تخف ًث٤ه ُٕٝٞ ذٛث٢ ته م. ذػاؼة  هه٣ثح ُِٔ٘رط  ٓٞؾٞع ك٢ ػِة ًااذ٤ٗٞح 

  ُِوعح  س٠ُٝ ٓٞل٤و٠، ٢ٛٝ ػثااج ػٖ  ٣واع ٗـ٢ٔ ٓررا٢ُ ظه ب ُِٔرِو٢.

ٝ ُِوعح  ُر٢ ذ٤ِٜا ذرؽٍٞ إ٠ُ ٓطٜ  ٜٗاا لااظ٢ / ذظٜه ك٤ٜا ل٤ااج ِٓٞٗح ٝٓ اًطح تاًسسٞ ا خ 

ٝ ُس٤ااج   لَ ؼ٢ ؾ٤ن ٣طثٚ  سؼ٤ا   ُطؼث٤ح ٓثاُؾ تٜا ٗاؼظ  ٜٗا ػثااج ػٖ تعاخ غـ٤هج غله  .  

٢ ػاٗٝغثـد  ُع ا ٕ ًٝرة  لْ  ُٔ٘رط ػ٤ِٜا تؽعْ ًث٤ه.  ٓا  ُس٤ااج ك٤ظٜه ػ٤ِٜا  ُ٘ٔٞذض  إ

ُِٔ٘رط، ٝٛٞ ٗلس  ُ٘ٔٞذض ُرٔصاٍ  ُهظَ   لَ  ُـهكح، ٌُ٘ٚ ٛ٘ا ٗٔٞذض ؼو٤و٢  ٗسإ ت٘لس  ُٔٞ غلاخ 

ـع٢ ا لٚ توثؼح ذخل٢ ٝظٜٚ. ٝتالر٤اا ٛه   ُ٘ٔٞذض ًهٓ  ٝٛٞ ٣عِس كٞم  ُس٤ااج ك٢ ٓ٘رػلٜا ٣ٝ

ل٘ح  ُه١ ٗطف ػ٠ِ  12-9 ُٔ اٝي ٢ً ٣ٌٕٞ ذ  ذفش٤ه ٓثاضه ػ٠ِ ضخػ٤ح  ُعلَ ٓا ت٤ٖ  ػإُٜه   إ

 ُٔاؼظح ٝ ُرو٤ِ  ُِطخػ٤اخ  ُر٢ ذهت٠ ػ٠ِ لِن غٞاج آ ٣ح ُٜا.  ٝكن  ُعه٣وح  ُثه ؿٔاذ٤ح ك٢ 

ٚ تأُاؼظح  ُٔثاضهج، ٝ ُررثغ ٝ لر٤ااٙ ػ٘اغه ٓؤشهج ك٢  ُِٔثس ذ ٣ٖٝ  ُهٓ  ٖٓ لاٍ  اذثاـ

ٝ ُٔفًَ ٝ ُؽهًح ٝ ُػٞخ، ذُي بٕ ٛهٙ  ُؼ٘اغه ذؽَٔ ذفش٤ه  ٓثاضه  ك٢ ضخػ٤ح  ُعلَ ٝذؤشه ػ٠ِ 

٢، ٝإٕ ًإ ؿه٣ثا، ػاٗذ ًهذٚ، ٌُٕٝٞ  ُعلَ ه  إػرا  ػ٠ِ ٝظٞ  ٗٔاذض ٓؽ٤عٚ تٚ ذطثٚ  ُ٘ٔٞذض  إ

ُِرو٤ِ  ٖٓ هثَ  ُعلَ ٝها ا  ػ٠ِ  ُرفش٤ه ك٤ٚ ٝػ٠ِ ٗٞع  ُٔ٘رط  ُه١ ٣خرااٙ ٣ٝهذ ٣ٚ ٌُ٘ٚ ظه تا لاؾؼا 

٤ح تـؽ  ُ٘ظه ػٖ ؿه ترٜا بٝ ػ ّ ٝ هؼ٤رٜا،  كاُرلاػَ ٓا ت٤ٖ ػاٗتؽة ٗاتغ ٖٓ ؼثٚ ُِطخػ٤ح  إ

ٓؽاُٝح  ُله   ُعلَ ٝت٤ٖ  ُٔعرٔغ ٝٓؽاُٝح  ُهتف ت٤ٖ ـث٤ؼح  ُؽ٤اج  ُر٢ ٣ؼ٤طٜا  ُعلَ   لَ  ُٔ٘ ٍ ٝ
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ٓ ظٜا تاُؽ٤اج  ُخااظ٤ح لااض  ُٔ٘ ٍ ذوٞ  إ٠ُ  ُهتف ت٤ٖ  ُو٤ْ  سظرٔاػ٤ح  ُٔلهٝؾح ًٔعرٔغ ػهت٢ 

ه٢ٔ٤ ٣سرع٤غ  ُعلَ  ٕ ٣ٔ ض ٣ٝسرخهض  ُهٓ  ٖٓ ت٤ٖ ٛهٙ  ُٔ٘ظٞٓح  ُو٤ٔ٤ح  ُٔؼو ج ٣ٝخِن ٓ٘ظٞٓرٚ 

ي  ُطاب  ُه١ ٣هذ ١ ٢،  ذُػاٗ ُخاغح تااذ     ٣ٚ  ُخاظ  ُه١ ٣خرااٙ ٝكن ذفشهٙ تاُهٓ   إ

٢ تِٜعح ٓؽ٤ِح ٓػه٣ح، ا٢ٛٝ ػاٗ ُوع٤َٗٞ ٣ٝرؽ ز ػ٘ٚ  ُٔه٣غ  ك٢  ُٔطاٛ   ُر٢ ٣ث    ُرؼ٤ِن  إ

ر ٝٛ٘ا ذْ  سهره ب ٖٓ بٍٝ ػ٘ػه ٣ٌٖٔ  ٕ ٣ؤشه تأُرِو٢ ا ُعلَر ٝٛٞ ػهؼ ػإُٜعح غاٗغ  إ

  ُسِؼح تِٜعرٚ ُٜٝعح بِٛٚ ٝ  ُثِ   ُه١ ٗطف. ٝذهت٠ ك٤ٚ 

 ٍَنِ أدَيل ػُُْه22أطفية مَُه وىل هذَح 22:  قاػذ ترفطش وتاصص ػيُهػاُشؼاس الإ

ذسرخ ّ ُِر٘وَ ٝ ُؽهًح  ـلاٍشْ ُوعح هه٣ثح أه  ّ ذهذ ١  ُس٤ٌر٘ط ا٢ٛٝ ُؼثح ٓطٜٞاج ُ ٟ  أ

 ُسه٣ؼحر ًٝإ  ُرـه٣ة ك٢  لرخ  ّ ٛهٙ  ُِوعح ٛٞ  ٕ كراج ذهذ ٣ٜا، ٢ٛٝ ٗا ُح ك٢ ٓعؼْ ُرر٘وَ ت٤ٖ 

ُرٞغَ  ُعِثاخ  ٤ُْٜ ٖٝٓ ٛهٙ  ُِوعح  ُوه٣ثح ُِس٤ٌر٘ط ذسؽة  ُِوعح إ٠ُ ًا ا بًثه ُٝوعح   ُ تاتٖ

ػآح ؼ٤س ٣عِس إ٠ُ ـاُٝح  ُعؼاّ ضخػإ ٣طهتٕٞ ض٤ئا ٓا ؿ٤ه ٝ ؾػ ٖٝٓ شْ  ٛٞ ٓطٜ  ٌَٓٔ 

آؿا٢ٗ ٣ٝظٜه ك٤ٚ ذ٘اٍٝ  ُعؼاّ تطٌَ لِس ٝ ُعِٞي ك٢ ٓعؼْ ٖٓ  ػإُِٞ هؼ٤ح تاُؽ ز ٝسٕ  إ

َ ذ٘اٍٝ  سكعاا ٝٛ٘ا  ُرراتغ ك٢ ٝؼ ج  ُِوعح ٝ ٜٓ٘ا ٓغ  ُٞؼ  خ  سلهٟ ذٔ٘ػ  ٣واػا ٝ ٣واػا بظ

ٓٞل٤و٤ا ذ  ذفش٤ه ًث٤ه ك٢  ُٔرِو٢  ُعلَ، بٝ  ُٔرِو٢  ُه ض ، ؼ٤س ٣ٌٕٞ  ُرفش٤ه ٓثاضه  ٝٝ ؾؽا ٝػ٤ِٔح 

رخ ّ ٖٓ هثَ  ُٔؼِٖ  ُ لٍٞ ك٢ ؿٔاا  ُ٘لس  ُثطه٣ح ٝ ُـٞظ ك٢ ٗلٞي  سكه   ٛٞ ؿا٣ح ذه٣ٝع٤ح ذس

 ٝذْ  ُرخع٤ف ُٜا ٓسثوا ُرٌٕٞ ؼآِح ُٜه   ُ٘ٞع ٖٓ  ُرفش٤ه.

 ُرِل ٢ٗٞ٣ ٛٞ ػ٤ِٔح ذلاػ٤ِح ٝٛٞ بؼ  كٕ٘ٞ  ُرِل ٣ٕٞ، ك٘ٞع  ُرلاػَ ك٤ٚ ٣وٞ  إ٠ُ  ػإٝسٕ  إ 

ح،  ُٔؽ  ، ٝذفش٤ه خ  ُٔؿا٤ٖٓ ٝ ُرو٤٘اخ  ُٔسرخ ٓ ػإ ُطه   ٝ هر٘ا   ُٔا ج  ُٔهٝض ُٜا ك٢  إ

 ًاُػٞاج ٝ ُِٜعح ٝ ُِٕٞ ٝ ُرػ٤ْٔ ًِٜا ذ٤ِ٤ٌٔح ٌُٖ س ٣ٌٖٔ  سلرـ٘ا  ػٜ٘ا.

هى ػْصش َؼىه ػيُه فٍ مغة  ػاُاىَُىه اىؼُْفح وذقيُذ اىَْىرج اىَثهش فٍ الإ اىَؤشش اىثاىث:

اخ إػاّأػَاس ذَُو ىيرصشف ٍثو ّدىً الافاً واىَغيغاخ وٍحاوىح ذقيُذهٌ مىّهٌ أتطاه َقذٍىُ 

 وَشوخىُ ىَْرح ٍؼُِ.

  (Kfc)صّدش ششٍثى اىدذَذ ٍِ دخاج مْرامٍ   إػاُ :اىؼُْح اىثاىثح

 

 

 ذله٣ؾ  ُِوعاخ ٓغ ذؽ٤َِ  ُٔؿٕٔٞ ُِٔطٜ 



Journal of Media Studies and Research(M.S.A.R)|Vol (the second)   | Issue(private)Year(2022)|Pages(433-460)  

 

451 

 ُرِل ٢ٗٞ٣  ُه١ ٣ؽا٢ً ك٤ِْ  ُوهغإ  ُط٤ٜه ااٝتٖ  ػا٤ٕح  ُٔر٤ٔ ج ُٜه   إػاٗاؿْ  ُػ٘اػح  إ

٤ح، ٢ٛٝ ػاٗتٌَ ذلػ٤اذٚ ٓغ كاام  ؾاكح  ُٔا ج  إ ػإٛٞ ر إذ ظا   ُٔطٜ  ٓؽاًاج ؼو٤و٤ح ُٜه   إ

٤ح ػاٗاٝت٤إ اضهٓثٞر ٢ٛٝ ٓا ج ُِعؼاّ ُٝس٘ا ٛ٘ا تػ    ُٔوااٗح ٓغ  ُل٤ِْ تو ا  ٛرٔآ٘ا تاُػ٘اػح  إ

 ُه٣ٖ ٣رفشهٕٝ تٚ ٝتطخػ٤اذٚ كٌإ  ُٔٔصَا ُثعَر ه   ـلأٍُِطٜ ،  ُه١ ٣ؽا٢ً ٓعٔٞػح ٓؽ  ج ٖٓ  أ

ٝٓٔرؼح لٞ    ـلاٍُوهغإ ااٝتٖ ٛٞ ر ٝٛٞ ضخػ٤ح ٓطٜٞاج ٣٘عهب  ٤ُٜا  أظس  ضخػ٤ح  

 ، ػإتعَ  إ ضخػ٤ح  ُل٤ِْ بٝ ضخػ٤ح

٢ ذ خ ذفش٤ه لِث٢ ػاٗ ُ٘اظػ ٝٛ٘ا ًإ  سضرـاٍ  إ ػإٝػ٤ِٚ كإ  ُرفش٤ه  ُٔثاضه ٖٓ بْٛ لٔاخ  إ

لٔاخ ػ٘ق ٝ ؾؽح،  ٝ ٕ ًإ ٣ؽَٔ  ػإل٘ح، ذُي  ٕ  إ 12-9ٝ ؾػ ػ٠ِ  ُٔهؼِح  ُؼٔه٣ح ٖٓ 

٤ح ؿهؾٜا  ُره٣ٝط، ذُي  ٕ  ُعلَ ٝتؼ   ٕ ذؽوود ُٚ لٔح  ُرلاػَ ٝؼة إػاٗ ُٔؿٕٔٞ ٛٞ ٤ًٓٞ ٣ا 

 ُطخػ٤ح، كو  ذْ  ظره تٚ ُٔطاٛ  لرثو٠ ػاُوح تهٛ٘ٚ ٓ ج ـ٣ِٞح، ٝلرعؼِٚ ٣لٌه تر٘ل٤هٛا تفههب كهغح 

بٝ  سلِؽح  ُ٘اا٣ح  ُو ٣ٔح ت٤   ػإإ ٕٝ  ٕ ٣ؼ٢ لعٞاج ذ٘ل٤هٛا كؽَٔ  سلِؽح  ُثس٤عح ك٢  

 ُوه غ٘ح ٣هٝض ُؽاُح  لرخ  ّ  ُساغ ُِؼة  ٕٝ ٓؼهكح  ُعلَ لعٞاذٚ   تٔا ٣رعٚ ُِرو٤ِ  ؼثا 

ٓغ تؼؿٜا ٣ُٞ   ػإتأُٞؾٞع ٝٛٞ ٝل٤ِح ٖٓ ٝلاتَ  ُرؼِْ  ُعث٤ؼ٤ح ُِعلَ   ٕ ذراتغ غٞا  إ

ٖٓ  ُرِو٢ ٝ ُعه ب ٌٝٛه  ذْ ذطخ٤ع  ُِوعاخ ك٢   سٗؼٌاي كٞا  كاُرراتغ  ُسه٣غ ٣خِن ؼاُح ٓصا٤ُح

 ًٔا ٢ِ٣ ػإ إ

 ُوعح ػآح تؼ٤ ج ُسل٤٘ح ذس٤ه ك٢  ُثؽه -

 ُوعح ػآح تؼ٤ ج  ههب ٖٓ  ُِوعح  س٠ُٝ ُ٘لس  ُسل٤٘ح ٢ٛٝ ذس٤ه ك٢  ُثؽه   -

 ُوعح ٓرٞلعح ُساا٣ح  ُسل٤٘ح ٢ٛٝ ذهكهف  -

ا٢ً  ف ل٢ر تإُِٞ  سؼٔه ػ٠ِ لِل٤ح ت٤ؿا  ترخع٤ف ُوعح هه٣ثح ُؼِْ  ُسل٤٘ح ٝػ٤ِٚ ٓااًح  ُــ  -

 ٢ٛٝ ػثااج ػٖ ٝظٚ اظَ ًث٤ه تاُسٖ ٓثرسْ. ػإ لٞ  ٝ ت٤ؽ ٢ٛٝ ٓااًح  ُعؼاّ ٓٞؾٞع  إ

ُوعح ٓرٞلعح هه٣ثح ُِوهغإ ٝٛٞ ٣٘ظه ك٢ ٓ٘ظاا  ُوه غ٘ح  ُٔؼهٝف ك٢  ُسلٖ ٝ ُثؽاا ٣ٝ٘ ٍ  -

ًؽ٤ِح ٣هذ ١ هثؼٚ تِٕٞ ت٢٘ ٓغ ػػثح ؼٔه   ٢ٛٝ  ػ لح  ُٔ٘ظاا ٤ُظٜه ٝظٜٚ ٝٛٞ ذ١ ػ٤٘٤ٖ ؼا ج

ٖٓ   ٣ا   ُوه غ٘ح  ُط٤ٜهج ٝػ٠ِ ظثٜرٚ  ًسسٞ ا خ ذر ٠ُ ٓغ ظث٤٘ٚ ٣ؿؼٜا ػ٠ِ لػَ ٖٓ ضؼهٙ 

٢ٛٝ تإُِٞ  سؼٔه  ٣ؿا ٣ٝهذ ١ لاذْ   ام ت٤ ٙ  ٤ُسهٟ ٓهغغ تإُِٞ  ست٤ؽ اٝٛٞ آ  ُؼآح 

 ٙ  ٤ُسهٟ  ٣ؿا ٣هذ ١ ٗلس  ُخاذْ ٝت٘لس  أ٣وٞٗح ٓغ لاذْ  ُٔ٘رط  ُٔؼِٖ ػ٘ٚ ضهٓثٞ   ُهٝت٤إر ٝك٢ ٣

 له ٓهتغ  ُطٌَ ٓهغغ تاُلؿح ٣ٝر ٠ُ ضؼه  ُوهغإ ٓغ  ُوثؼح تطٌَ ػثص٢ ٌُ٘ٚ ٓ٘سن ٝٓ اٝي 

٣ٝر٤ٔ  ت٘ظهج ؼا ج ٝشاهثح ذ ٍ ػ٠ِ  ُؽٌ٘ح ٝ ُهًا  ذٞؼ٢   ػإؼسة ذخع٤ف  ُطخػ٤ح ك٢  إ

٢ر ٖٓ  كؼاٍ ػاِٜٗا ذ٤ٜٔ  ُٔا ل٤ؽ ز ك٢  ُٔطٜ   إتاُس٤عهج ٝ سغه ا اٝٛهٙ  ُٔٞ غلاخ ً

٢ ٝٛٞ ضهٓثٞ  ُهٝت٤إ ،ٝٛهٙ ػاٗٝؼهًاخ ل٤وّٞ تٜا  ُثعَ  ُوهغإ ٖٓ  ظَ  ٕ ٣ؽظ٠ تأُ٘رط  إ

 ُوػ ٣ح  تأُثاُـح تئظٜاا ذلاغ٤َ  ُطخػ٤ح ُِوهغإ ٢ٛ ذ خ ذفش٤ه ٓثاضه ػ٠ِ  ُعلَ  ُٔرِو٢ 

ؼ٤س ذفش٤ه  ُطخػ٤ح ًَٝ ٓا ٣هذ ٣ٚ  ُثعَ ٖٓ   ٣ا   ًسسٞ ا خ ذعهب  ُلئح  ُؼٔه٣ح  ػإُلإ

 ُٔسرٜ كح ٝ ُر٢ ذوٞ  إ٠ُ ٓؽاُٝح ذو٤ِ  ٛه   ُثعَ  ُوهغإ تٌَ  ُرلػ٤اخ تاُ ١ ٝ إًسسٞ ا خ 

 ُ ه٤وح ٝل٤ٌٕٞ  ظثاا  سٛا٢ُ ٤ُس كوف ػ٠ِ  ُٔ٘رط ٝٛٞ اٝت٤إ ضهٓثٞ تَ ل٤ؽاٍٝ  ُعلَ ٖٓ ػٔه 
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ل٘ح  ٕ ٣هذ ١ ٛهٙ  س ٣ا  ٗلسٜا ٣ٝؽاٍٝ  ٕ ٣وِ  ؼهًاذٚ ٝ كؼاُٚ ٝ ُٔطاٛ   ُرا٤ُح لرٞؾػ ُ٘ا  9-12

 لعٞاج ٛه   ُٔٞؾٞع ؼ٤س ل٤ٌٕٞ  ُرو٤ِ  ُٜا لع٤ه  ًٝٔا ٢ِ٣ل

 لرٌٔاس ُِٔطٜ   ُه١ هثِٚ ُوعح ٓرٞلعح هه٣ثح ٣٘ظه  ُوهغإ  ٢ُ غوه تثـا  تعاٗثٚ ٝذظٜه ػ٠ِ  -

 ؼ ٤ٗح غـ٤هج ٢ٛٝ ب٣وٞٗح ُس٤ ج ٝ ُثثـا  ٣ػ٤ػ تػٞذٚ اًاترٖ ضهٓثٞر ظث٤٘ٚ  س٣ٖٔ ؼ٤ِح ٓ

ُوعح ٓرٞلعح ظاٗث٤ٚ  ُوهغإ ٣٘ ٍ  ُٔ٘ظاا ٖٓ ٣ ٙ ٣ٝظٜه ػ٠ِ ًرلٚ ظ٘اؼإ ٣هكهكإ تاُٜٞ   ٝٛٔا  -

٢ٛٝ ٗوعح ظهب ُِعلَ  ُه١ ل٤ؽاٍٝ ظاٛ    ٕ  ػإتاُرف٤ً  ٤ُسا ؼو٤و٤إ ٌُٜ٘ٔا ػ٘ػه ظهب ُلإ

 ٣وِ ٛا

ُِثـا  ٣رؽهى ؼهًح لل٤لح تأٌُإ ٣ٝهكهف تع٘اؼ٤ٚ. ٢ٛٝ  سُٚ ػ٠ِ  ٕ  ُوهغإ ٝ ُثثـا  ك٢ ُوعح  -

ذفٛة ُِوراٍ تؽهًح اكهكح  ُع٘اغ ٝ ٕ  ُوهغإ ًٔا ٗا  ٙ  ُثثـا  ًاترٖ ضهٓثٞ ٣ؼ٢٘  لٔٚ اًاترٖ 

 ضهٓثٞر.

ًح له٣ؼح ُوعح ٓرٞلعح ٖٓ   ٣ٝح ٓ٘خلؿح سؼ   ػؿا   ُسل٤٘ح ٖٓ  ُوه غ٘ح ٝٛٞ ٣رؽهى ؼه -

٣ٌٝها ًاترٖ ضهٓثٞ ٣ٝهذ ١  ُوهغإ  ًسسٞ ا خ ٓطاتٚ إًسسٞ ا خ  ُوهغإ ًاترٖ ضهٓثٞ ٖٓ 

 ػػثح ؼٔه   ػ٠ِ  ُعثٜح ٝ  ٣ا ٙ اشح ه٤ِا ذ خ ٓٞ غلاخ  هَ ٖٓ  ُوات  ًاترٖ ضهٓثٞ 

ُٔااًح ُوعح هه٣ثح اأ٣وٞٗحر ٓؼ ٤ٗح ذظٜه ك٤ٜا غٞاج ُهظَ ًث٤ه تاُؼٔه ٢ٛٝ ب٣وٞٗح ٓطٜٞاج  -

  ُعؼاّ ا٢ً  ف ل٢ر ٝذرؽهى  ُِوعح ت ّٝٝ  ٝخ ٜٓ٘ا تسهػح.

 ُوعح ػآح ُٔعٔٞػح هه غ٘ح ٣رفٛثٕٞ ٣ٝرؽهًٕٞ تؼ   ُ٘     -

ُوعح ُطخع ٣عِس ػ٠ِ  ساؼ ًٝاٗٚ  ل٤ه ػ٘   ُوه غ٘ح ٣ٝظٜه ك٢  ٌُا ا غ٘ ٝم ًث٤ه ٝػ٤ِٚ  -

ٕ ػ٠ِ هاػ ج لٞ    ٝٛه   ُػ٘ ٝم ٖٓ  ُؼآح  ُ  ته٣ح ُِهظَ  ٌُث٤ه ا٢ً  ف ل٢ر ٢ٛٝ ذٛث٤ح  ُِٞ

 ُٔرؼااف ػ٤ِٚ تاٗٚ ؾٖٔ ػ ج  ُسل٤٘ح ٣رْ ٝؾغ  ُٔٞ    ُٜٔٔح ٝ ُص٤ٔ٘ح ك٤ٚ ٌُٖ ذْ ذٞظ٤لٚ ت٘لس 

٢ ٝٛٞ  لرخ  ّ ٓ  ٝض ُِػ٘ ٝم ًٞٗٚ ٜٓٔا ٝٛه   ٓه ػاٗٓسرٟٞ  أ٤ٔٛح ٤ٌُٕٞ ؼا٣ٝا ُِٔ٘رط  إ

٢ ٌُٖ  ٌُطق ػٔا ت  لِٚ ُْ ٣ظٜه ك٢ ػاٗٓؼهٝف ٜٝٓٔا ٓهج شا٤ٗح ًٞٗٚ ٣ؽر١ٞ ػ٠ِ  ُٔ٘رط  إ

 ُٔطٜ  ُؽ   سٕ تَ  ُرهذ٤ة ٝؾغ  ُٔرِو٢ ك٢ ؼاُح  ٗرظاا ٝذفٛة ُٔا ل٤ظٜه ًٝإ  سلرخ  ّ  ٢ُِٗٞ 

 ُِٕٞ  ُػ٘ ٝم ٛٞ ػ٘ػه  ظاذتا  ٣ؿا ٣ؽل   ُٔرِو٢ ػ٠ِ  سٗرثاٙ ُٔا ك٢   لَ  ُػ٘ ٝم.

 وه غ٘ح ٓرفٛث٤ٖ ٝٛٞ ٣رٞلعْٜ ٤ُلرػ  ُػ٘ ٝم.ُوعح ُِوهغإ ًاترٖ ضهٓثٞ ٝؼُٞٚ ٓعٔٞػح ٖٓ  ُ -

ُوعح ٓرٞلعح ٖٓ   ٣ٝح ٓ٘خلؿح ٖٓ ٓسرٟٞ  ُ٘ظه ٢ٛٝ ت٘لس  ُٞهد ذٔصَ ٝظٜح ٗظه ٖٓ   لَ  -

 ُػ٘ ٝم ٣ظٜه ك٤ٜا ًاترٖ ضهٓثٞ ٝتوه٣ٚ باتغ  ضخاظ ٖٓ  ُوه غ٘ح ْٝٛ ٣٘ظهٕٝ كهؼ٤ٖ ُ  لَ 

  ُػ٘ ٝم

 ٘ ٝم ٝٛٞ ٓلرٞغ ه٤ِاُوعح هه٣ثح ُِوهغإ ٣ظٜه ك٤ٜا ظ   ٖٓ  ُػ -

 ُوعح هه٣ثح ٌُاترٖ ضهٓثٞ ٝٛٞ ٣ٔ  ٣ ٙ ٤ُلرػ  ُػ٘ ٝم ًآا ٣ٝث ٝ  ُلهغ ػ٠ِ ٝظٜٚ  -

 ُوعح هه٣ثح ُطخع ٣عِس توهب  ُػ٘ ٝم ٝ  ٣اؤٙ ذط٤ه إ٠ُ  ٗٚ ٤ُس ٖٓ ؾٖٔ ـاهْ  ُسل٤٘ح.
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 اهح  ُثؽه ُوعح ٓرٞلعح ٌُاترٖ ضهٓثٞ ٝٛٞ ٝ هق ك٢  ُسل٤٘ح ا ٤ٓهًإ ضٞخر ٣ٝظٜه ك٢ لِلٚ  -

 ٣ٝؽ٤عٕٞ تٚ  ُوه غ٘ح  ٓاتٚ ْٝٛ ٣ؽِٕٔٞ  ألِؽح ٣ٝسؽثٞٛا ذفٛثا ُِوراٍ

ُوعح ٓرٞلعح ٖٓ ٝظٜح ٗظه بللَ  ُػ٘ ٝم ٢ٛٝ   ٣ٝح ٓ٘خلؿح ظ    ُـهؼ ٖٓ  لرخ  ٜٓا ٛ٘ا  -

 ظٜااْٛ ًطخػ٤اخ ػظ٤ٔح ٣ٝٔرٌِٕٞ  ُو٤ا ج ٝ ُس٤عهج ُِٔؼهًح  ُر٢ ٣خٞؾٞٛا ْٝٛ ٣ؽِٕٔٞ  لِؽرْٜ 

 ٕٞ ٝذظٜه لِلْٜ  اهح  ُثؽه  سُٚ ػ٠ِ  ٕ  ُٔؼهًح ذ ٝا ك٢ ٝلف  ُثؽه ٝٝلف  ُسل٤٘ح.٣ٝواذِ

ُوعح  ٤ٓهًإ ضٞخ ٓرٞلعح ُِوهغإ ٓسره ضهٓثٞ ٝٛٞ ٣رٞلف  ٌُا ا ٣ٝؽ٤عٕٞ تٚ  ُوه غ٘ح  -

  سله٣ٖ ٣ٝؽَٔ ٓس لٚ ٣ٝه٢ٓ تٚ  ـاهاخ ٗاا٣ح.

آح  ُ  ته٣ح ُِٔ٘رط  ُهٛث٤ح ٢ً  ف ُوعح ٓرٞلعح  ٤ٓهًإ ضٞخ ُطخع ٣ؽَٔ غ٘ ٝم ٝػ٤ِٚ  ُؼ -

 ل٢

 ُوعح ػآح هه٣ثح ُٔعٔٞػح  ُوه غ٘ح ٣ؽِٕٔٞ  ُػ٘ ٝم ظله  تاُـ٤٘ٔح 

 ُوعح ٓرٞلعح  ٤ٓهًإ ضٞخ ُِطخع ٝٛٞ ٣رػ ٟ ُْٜ  -

ُوعح ػآح هه٣ثح ٖٓ   ٣ٝح ٓ٘خلؿح ظ   ٣ظٜه ك٤ٜا بللَ  ه  ّ  ُطخػ٤ح  ١ ًؼة  ُؽه   ٝٓؼٜا  -

 ذظٜه لاا٣ح  ُسل٤٘ح 

 وعح ههتٚ ٌُِاترٖ ضهٓثٞ ٣ٝظٜه تاٌُا ا  ُه١ لِلٚ تِثاي ا ٝٗ  لِْ  ُسل٤٘ح. ُ

ُوعح ٓرٞلعح ُطخع ٝٛٞ ك٢ ؼاُح هراٍ ٓغ ضخع  له ٣ٝث ٝ ًث٤ه ك٢  ُسٖ ٗٞػا ٓا ٣ٝهًِٚ تو ٓٚ  -

 اًِح ه٣ٞح ٝذظٜه ػ ج  لِؽح ك٢  ُِوعح  سٕ  لرخ  ّ  ُهًِح ًإ ؼالٔا ُِٔٞهق .

ا٤ُح ٝغٞس إ٠ُ ُوعح ٓرٞلعح ٌُاترٖ ضه٤ٓثٞ ٣فًَ  ُٔ٘رط  ُه١ ؼػَ ػ٤ِٚ تؼ  ذسرٔه ػ ج ُوعاخ ٓرر -

ٓؼهًح ـ٣ِٞح ٣ٝرِهذ تفًِٚ ٣ٝػاؼة  ُِوعح ذؼ٤ِن ؼٍٞ  ُٔ٘رط. ٝٓعَٔ ٛهٙ  ُِوعاخ  ُر٢ ذؼرثه ٓؼهًح 

٤ِ٘ا ٝ ٕ ًاٗد ذؽَٔ ت٤ٖ ـ٤اذٜا  ٤ٌُٓٞ ٣ا  س  ٕ ٛهٙ  ٤ٌُٓٞ ٣ا س ذٌٕٞ ٝ ؾؽح ُِلئح  ُٔسرٜ كح ٝكن ذؽِ

ػ٠ِ ٓؽَٔ  ُع  ٣ٝث ب  ُعلَ  ػإل٘ح ؼ٤س ٣رْ  له ذلاغ٤َ  إ 12-9ٝ ُر٢ ذؽ   تٔهؼِح  ػإُلإ

ٝ ُخعه تأُٞؾٞع تإ  ُعلَ ه  ٣ع  ك٢  ػا٣ٕؽاٍٝ  لرخ  ّ  لِؽح  سُؼاب  ُثالر٤ٌ٤ح ُرو٤ِ   إ

 ػإٚ ٝذعث٤ن  إت ـلآٍ٘ ُٚ لاؼا ؼو٤و٤ا ٣فلهٙ ت٤ ٙ بٝ ٣خهظٚ ٓؼٚ إ٠ُ  ُطااع ٤ُِؼة ٓغ  أ

تؽه ك٤هٙ ٝ ٌُااشح  ذ  ًإ ٛه   ُساغ  ُؽو٤و٢  ُه١  لهٙ  ُعلَ ٖٓ  تٞٙ بٝ  لٞٙ ك٢  ُٔ٘ ٍ  ٕ ٣ٌٕٞ 

ٓؽطٞ  تاُؼرا   ُؽو٤و٢ كا ض٢  ٣ٞهق ٛهٙ  ٌُااشح كثاُرف٤ً  ٛٞ س ٣ع٤   لرخ  ّ  ُساغ تاُطٌَ 

ه بٝ  ُعلَ ٗلسٚ  ش٘ا  ُؼثح تاُساغ  ُػؽ٤ػ ٝتاُرف٤ً  ل٤ٌٕٞ ؾؽ٤ح ذُي ؼ٤اج ضخع ٓا  ٓا ـلَ  ل

٣ٝعِن  ُ٘اا ػ٠ِ ٗلسٚ ٝ ُؼ ٣  ٖٓ  ُؽٞ  ز  ُٔطاتٜح ذوغ ًَ ػاّ ٗر٤عح  ٛٔاٍ  سَٛ ٌُٖٝ ست  ٖٓ 

٢ تاُرؼث٤ه ٝػ٠ِ  ُهؿْ ػاٗٓٞؾٞع  له ؿ٤ه  سٛٔاٍ ٛٞ  ُه١ ها  ُهُي ٝٛٞ لٞ   لرخ  ّ  ُ٘ٞع  إ

ؼَٔ ٓؼع٤اخ  ُرػ٣ٞه ٝ سله ض  ُٔرٌآَ ٝٛٞ ذو٤ِ  ٝٓؽاًاج ُِطخػ٤ح  ُط٤ٜهج  ضهٓثٞ إػإٖٓ  ٕ 
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٣ؽا٢ً  ػإًٕٞ  ُل٤ِْ س ٣ؽا٢ً ًَ  سػٔاا  س  ٕ  إ ػإاٝتٖ ٛٞ   س  ٕ  سللام ٛ٘ا ٓؽ   تاإ

 ًَ  سػٔاا ٝ ُلئح  ُٔسرٜ كح ٢ٛ ٝ ؼ ج ٜٓ٘ا ٝػ٤ِٚ كٜٞ لعف ًث٤ه ٝذطخ٤ع ل٤ئ ُٜه   ُ٘ٞع.

 

 

 

 

 

 

اخ اىرشوَدُح ذَُو إىً ذؼضَض ٍشاػشا ىشغثه تاىششاء اىرٍ ذقىد إىً ّهٌ ػاّ: الإاىَؤشش اىشاتغ

 .اىششاء والاّذفاع غُش اىَذسوط ٍِ خاه اىرشوَح ىششاء ٍىاد تاهظح اىثَِ

 ثاُّح( 84اىضٍِ  عْرشتىَْد ) –خُْض وخهرل ىيذٌُّ  إػاُاىؼُْح اىشاتؼح :

 

 ذله٣ؾ  ُِوعاخ   لَ  ُٔطٜ ل

. ػإٝذهٓ   ٠ُ ضؼاا  إ ٢ٛD ؼهف  ١ تاإ٤ٌِٗ ٣ح  ػإ ُِوعح  س٠ُٝ  ُر٢ ٣ث ب تٜا  إ

D.Name ْ١ ٤ٗ  

٢  ُػـ٤ه ٝ ٌُث٤ه ٓغ ػا٢ٗ تآر٤ا  ٣سرع٤غ ظهب  ُٔرِو٢  إإػاٗٝ ُِٕٞ  سؼٔه تطٌَ ػاّ ٛٞ ُٕٞ 

اج   لَ ؼهف  ١ تاأؼٔه  اؾ٤ح ت٤ؿا  ٣ٝرْ  سٗرواٍ توعغ  ّٝٝ  ٝخ ؼ٤س ذلرػ  ُِوعح إ٠ُ ٝظٚ كر

إ٠ُ  ُث٘عِٕٞ  ُع٤٘  تِوعح هه٣ثح ذهذ ٣ٚ  ُلراج ،  ػإٖٓ  إ 3شْ  ٗرواُٚ تِوعح ٝهعؼح له٣ؼح ك٢  ُصا٤ٗح 

ٝذ٘روَ إ٠ُ ُوعح ػآح ذظٜه ك٤ٜا  ُلراج  ُٔهذ ٣ح ُِع٤٘  ذػاؼثٜا ُوعح ظاٗث٤ح ك٢  ٤ُساا ذظٜه  ُع٤٘  

ؽ ُٕٝٞ  ُع٤٘   لٞ  ، شْ ُوعح هه٣ثح ُطاب ٣ظٜه ًل٢ ٣ ٣ٚ تِوعح هه٣ثح ٝٓؽ   تؽ ٝ  تإُِٞ  ست٤

 سش٘ر٤ٖ شْ تِوعح ٓرٞلعح شْ ُوعح ػآح ُِطاب ٝٛٞ ٣هذ ١ ل٣ٞره  ت٤ؽ ٝظ٤٘   لٞ  ك٢  ٤ٔ٤ُٖ ٝػ٠ِ 

 ٤ُساا ُوعح هه٣ثح ُِع٤٘  ٝٓؽ  ٙ تاألٞ   ٝ ٗرواُٚ له٣ؼح إ٠ُ ُوعح ػآح ٣ظٜه ك٤ٜا ضخع ٣هذ ١ 

٠ِ ظٜح  ٤ُساا . ٝاًِير له٣غ إ٠ُ ُوعح ػآح ٣ظٜه  ٜٗا كراج ػ٠ِ  ٤ٔ٤ُٖ ظ٤٘  تِٕٞ   ام كاذػ ػ
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ٝػ٠ِ  ٤ُساا  ُع٤٘  تِوعح هه٣ثح ٓؽ   تإُِٞ  سؼٔه ٝٛٞ  ُؽهف  ١ ٝٛٞ  لْ  ُٔااًح ، ٝشْ ُوعح 

ػآح ذظٜه ٗلس  ُلراج ٢ٛٝ ذرؽهى تؽ٣ٞ٤ح ٝ ٗس٤ات٤ح ٓثٜعح  ، شْ إ٠ُ  اظَ ذهذ ١ ظ٤٘  تِٕٞ   ام 

 ق ل٣ٞره ظ٤٘  ػ٠ِ ٝاًٚ ٣ٝههع تؽهًح  اذعاف له٣ؼح   ًٖ ٣ِٝ

شْ ُوعح ٓرٞلعح ٣ظٜه ك٤ٜا  ٗٚ ـلَ ت٘لس  ُ ١ تاُِوعح  ُر٢ هثِٚ ٝ ُعلَ ٣رؽهى تؽهًاخ ٓؿؽٌح 

ذ٤َٔ ُِههع تطٌَ هه٣ة ظ   ٌُِا٤ٓه   ١ ُوعح هه٣ثح ُٞظٜٚ ٝٛٞ ذٝ ضؼه ـ٣َٞ ؿ٤ه  ٗس٤ات٢ 

ل٘ح ٣رؽهى تؽهًاخ ٗلسٜا  13ُٝوعح إ٠ُ ـلَ تؼٔه ٝٓس ٍٝ ػ٠ِ ٝظٜٚ ٣ره ٝغ ػٔهٙ ذسغ ل٘ٞ خ. 

 ُلأضخاظ  ُه٣ٖ هثِٚ  ٓاّ  ٌُا٤ٓه  تِوعر٤ٖ ٓررا٤ُر٤ٖ هه٣ثح ٝتؼ٤ ج ش٘ات٤ح ُٚ ُِٝع٤٘ . 

ل٘ح تِوعر٤ٖ هه٣ثح ٝتؼ٤ ج ٝت٘لس  ُؽهًاخ ُٝوعح  15ٝتؼ ٛا  ٗرواُٚ ُِوعح  لهٟ له٣ؼح ُلراج تؼٔه 

٘صهٙ ُٝوعح له٣ؼح إ٠ُ ٣   غاتغ تٞظٚ ػ لح  ٌُا٤ٓه  هعغ له٣غ ذ٤ِٜا هه٣ثح ُِلراج ٢ٛٝ ذهكغ ضؼهٛا ٝذ

ل٘ح ذهذ ١ لرهٙ ظ٤٘  ٝه٤ٔع  ت٤ؽ ٝت٘عهٕٝ  17إ٠ُ  غاتغ  لهٟ ذس٤ِْ ٝ لراّ شْ هعغ كراج تؼٔه 

ظ٤٘    ام كاذػ ٝذؤ ١ ؼهًاخ  ُٔهغ  ُٔر٘ٞػح ُٝوعح ٓرٞلعح ُ٘لس  ُلراج ٢ٛٝ ذ٘ ع  ُس٣ٞره 

ٝه٤ٔع  ت٤ؽ ٣ٝظٜه ظ   ٖٓ ظسٜٔا ٖٓ ٓ٘عوح  ُثعٖ شْ  ٗرواُٚ إ٠ُ  ُع٤٘  ٝذثو٠ تث٘عِٕٞ ظ٤٘  

ُوعح ػآح ك٢ ػ٠ِ  ٤ٔ٤ُٖ ضاتح ذهذ ١ ظ٤٘   ت٤ؽ ٝه٤ٔع  لٞ . شْ ُوعح ٓرٞلعح ٣ظٜه ك٤ٜا  ُع٤٘  

 ست٤ؽ ٝٓ٘رػق  ُو٤ٔع  سلٞ  ٝذظٜه ٣   ُطاتح ٢ٛٝ ذؿغ ٣ ٛا تاُع٤ٞب  أٓا٤ٓح ُِث٘عِٕٞ ٝإ٠ُ 

 ٝغ ػٔهٙ تاُؼطه٣ٖ ذراتؼٚ  ٣ؿا تؽهًح له٣ؼح  ٓاّ  ٌُا٤ٓه  . شْ  ٗرواٍ إ٠ُ ُوعح ُوعح هه٣ثح ُطاب ٣ره

ػآح ٣ظٜه  ُطاب ػ٠ِ  ٤ٔ٤ُٖ ٝٛٞ ٣هذ ١ ظ٤٘    ام ٝه٤ٔع  لٞ  ٝػ٠ِ  ٤ُساا ؼهف  ١  ؼٔه 

ٝت  لِٚ  ُع٤٘  شْ ُوعح له٣ؼح ػآح هه٣ثح ُِطاب ٝٛٞ ٣ههع تخلٚ ٝؼ٣ٞ٤ح ٣ٝرؽهى تؽه٣ٚ ك٢ ِٓثسٚ 

ِوعح ٓرٞلعح ُعلِح ك٢ ؼ ٝ   ُؼطه ل٘ٞ خ ذههع ٢ٛٝ ذهذ ١ لرهج ٝت٘عِٕٞ ظ٤٘    ام شْ ًِي ُ

ٝه٤ٔع  ت٤ؽ. ٝشْ  ٗرواُٚ إ٠ُ ضاتح تالراّ ٝذس٤ِْ ٖٓ ؼهًح  ُههع ٖٓ  ُعلِح إ٠ُ  ُطاتح  ُر٢ ذهذ ١ 

 كسرإ ظ٤٘  هػ٤ه   ام ٝكٞهٚ ل٣ٞره  ت٤ؽ. شْ ُوعح ػآح ذظٜه  ُطاتح ػ٠ِ  ٤ٔ٤ُٖ ٝػ٠ِ  ٤ُساا

  لَ ؼهف  ١ ٣ظٜه  ُع    سللَ ٖٓ  ُلسرإ ٝذسرٔه  سٗرواسخ  ُسه٣ؼح إ٠ُ ـلَ  ٕٝ  ُرسغ 

حُث ذظهش مو اىشخصُاخ ٍِ مو  43ل٘ٞ خ ٝ ٠ُ ـلَ ػطه ل٘ٞ خ ٝغٞس تٜه   ُر٘ٞع ُِ ه٤وح 

واىنثاس ىيْغاء  طففاهالاػَاس وهٌ َشذذوُ اىؼشوض واىَىدَاخ اىَخريفح ٍِ اىثغح اىدُْض ىلأ

،ٛهٙ تخيفُح تُضاء وػيُها حشف دٌ تالأحَش )وخهرل ىيذٌُّ ( 84تاىذقُقح  ػاُخاه وَْرهٍ الإواىش

٢ ٓر٘ٞع إػاٗ ُؼهٝؼ  ُٔر٘ٞػح  ُر٢ لِود ظٞ  ٖٓ  ُرلاػَ ٝ ُعاذت٤ح ُِػـ٤ه ٝ ٌُث٤ه ٢ٛ ػهؼ 

٤٘  ٝ ُه١ ظه ب تإُِٞ ٝ ُؽهًح ٝ س٣واع  ُسه٣غ  ُه١  ػرٔ  ػ٠ِ  ُٔا ج  أ٤ُٝح ٢ٛٝ  ١ بٝ ُثاي  ُع

ٝكن  ػا٣ٕؼ   سًصه ظهتا ٝـِثا ت٤ٖ  ُطثاب ٝ ُػـاا ٝ ٌُثاا ٝه  ذٔؽٞا ذٞ ٣غ  ُطٌَ  ُل٢٘ ُٜه   إ

وهٍ اعشع حشمه تاىثاُّح اىىاحذج تُِ ىقطح  لرخ  ّ ذو٤٘ح  ُٔٞٗراض  ُسه٣ؼح  ُٔؼهٝكح باًِير 

 ُٔؼِٖ ػٜ٘ا ٝٝكن  ُر٣ٌٖٞ ًٝاٗد ٝكن ذو٤٘اخ ؼ ٣صح ٓ اٝلح ُ٘ٞع  ُٔؿٕٔٞ ٝٛٞ  ُٔا ج واخشي 

٢ ٝٛٞ ذه٣ٝط ُع٤ٔغ  سػٔاا ٝٛ٘ا ك٤ٔا ٣خع  ُلئح  ُؼٔه٣ح  ُر٢ ٣خرع تٜا ػاٗ ُ  ل٢ِ ُِٔؿٕٔٞ  إ

اخ تاُطٌَ ٝ ُؽهًح ٝ ُِٕٞ ػاٗل٘ح ك٢ٜ كئح ذ٘عهب ُٜه   ُ٘ٞع ٖٓ  إ -12-9 ُثؽس ٢ٛٝ ٓهؼِح 

٢ ُِٔ٘رط كاُع٤َ  ُه١ ذهت٠ إػاُٗٔسروثَ  ٝ س٣واع ٢ٛٝ  ذ ذث٢٘ ٓرِو٤ٖ ٣طرهٕٝ ٛه   ُٔ٘رط ك٢ٜ ذؤلس

ٓ٘ه  ُػـه ػ٠ِ ُثس ٛه   ُٔ٘رط كٜٞ ظ٤َ  ُٔسروثَ ُٜه   ُٔ٘رط ل٤ثو٠ ٝ شوا ك٤ٚ ٣ٝطره٣ٚ ٜٓٔا ذو ّ تٚ 

 ُؼٔه ٜٝٓٔا ذـ٤هخ  ُٔٞؾح ك٢  ُؼاُْ كاُع٤٘  ٛٞ  ١  سظ٤اٍ كاسذعاٙ  س ا ٢ً ُِٔرِو٢ ا ُعلَر ت٢٘ 
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تٌٔٞٗاذٜا  ُرو٤٘ح  ػإ٘اؼ٤ح  ُط٤ٌِح ٝ ُٔا ج  أ٤ُٝح ُػ٘اػح  إػ٠ِ  لاي اغ٤ٖ ٝٓ اٝي ٖٓ  ُ

 ٢ .ػاٗ لرعاػد  ته   ٛه   ُطٌَ تاُعه٣وح  سٓصَ  ُر٢ ظؼِرٚ ته ها  ٤ٗوا ٝكن  ٣واع  ُٔطٜ   إ

 

 

 

 

 

 

اخ اىطؼاً ذقىد إىً اضطشاب الامو والاترؼاد ػِ اىطؼاً اىصحٍ وذثقو ماهو إػاّ لاىَؤشش اىخاٍظ

  الاتاء.

 اىطؼٌ اىَينٍ -تشمش مُْل إػاُاىؼُْح اىخاٍغح: 

 

 

  ه٤وح  37 ُ ٖٓ 

 ذله٣ؾ  ُِوعاخ    لَ  ُٔطٜ  ٓغ ذؽ٤َِ ؾ٢٘ٔل

تِوعح ػآح ذعِس ك٤ٜا كراج ضاتح  ٢ٛٝ ك٢ ٓ٘ ُٜا ٢ٛٝ ذطاٛ  ٓا ج ذِل ٤ٗٞ٣ح ذعؼِٜا ذث٢ٌ  ػا٣ٕث ب  إ

٣ٝظٜه ك٢  ُعاُٝح  ُر٢  ٓآٜا ٓعٔٞػح ٖٓ  ُؽ٣ِٞاخ ٝ ٌُٔسه خ ذ خ  سُٞ ٕ  ُعه تح ٝ ُٔر٘ٞػح 

عفج ٣رْ ذسؽة  ُلراج  ُٜاذق  ُ٘واٍ ٝذرػَ تٔؽَ ُِعؼاّ ٝذوٍٞ اتهًه ٤ً٘ير ٝذث   تعِة ا ُسر٤ير ٝك

 ـلا  ظٜا   ُرِل ٣ٕٞ ٣ٝظٜه تاٌُا ا  ظاظح ًث٤هج ػ٠ِ ضٌَ ُؼثح ًث٤هج تإُِٞ  سغله ٢ٛٝ ذهذ ١ 

كا ٙ ت٤ؿا  ٝظ٘ة  ُ ظاظح ظٜا  ٓسعَ ٓٞؾٞع ػ٠ِ  ُعاُٝح ٝه  ظٜه غٞخ أؿ٤٘ٚ  ٍٝ ٓا ذْ 

هاتٔح ا٤٘ٓٞر ُِلراج  ـلا   ُرِل ٣ٕٞ ًِٔاخ  ؿ٤٘ٚ ا ٤ُص ٣ا ظاُْ ٤ُص ٣ا ظاُْر ٝذوّٞ  ُ ظاظح ترو ٣ْ 

ُروٞ ٛا إ٠ُ ـِة  ُ ظاضا ٤ً٘ي ظ٤ٌٖ ٢٘ٛ ٓالره ر تهًه  ُ ظاض تاُخه ٍ ٝ ُؼسَ كره   ُلراج ػ٠ِ 

ـِة  ُ ظاظح ٝذوٍٞ ا ؼث٤ثر٢ ٝالله ٓا  ا ضر ٝذـ٤ه ـِثٜا إ٠ُ ٗلس  ُعِة  ُه١ ه ٓرٚ  ُ ظاظح تاُواتٔح 

اُ ظاض ٝذٞٓئ تهبلٜا تاُوثٍٞ ٣ٝظٜه تؼ ٛا هاتٔح ٝهعغ إ٠ُ  ُِوعح  ُر٢ ذِرٜا  ُلراج ذاًَ ا ُس٘ ٣ٝطر ت

  ُعؼاّ ًرة ػ٤ِٜا "س ذظِْ  ُ ظاض".
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ك٤ٚ ٗٞع ٖٓ  ُرـه٣ة ٖٓ لاٍ   لاٍ ػ٘ػه ؿ٤ه  ٗسا٢ٗ إ٠ُ  ُؽ ز ٝٛٞ  ُ ظاظح ٝٛٞ  ػإ إ

ٝذعهب  ُػـ٤ه ٝ ٌُث٤ه ، ؼ٤س  ٕ ٛهٙ  سضٌاٍ ُِؽ٤ٞ ٗاخ ؼ٢ ٓؽثثح  ػإ ؾاكح ذؼ  ٗاظؽح ُلإ

تاأُؼاب كٔآتاًْ ُٞ  ٝظلد تعه٣وح ٓطٞهح ٝهآد توعغ  ُثس  ُرِل ٢ٗٞ٣ ٝ لرخ ٓد  ؿ٤٘ٚ ا٤ُص ٣ا 

 ػإ ُه٣ٖ ٣هٕٝ  إ ـلاٍظاُْر  ُر٢ ذص٤ه ٤ًٓٞ ٣ا ُ ٟ  ُٔرِو٢ ٝك٢  ُٞهد ٗلسٚ ذص٤ه ػ٘  تؼؽ  أ

ٗلسٜا كو  ذوٞ ْٛ  ػإُهؿثح ترعهتح ٛه   ُعؼاّ تاٗرظاا ظٜٞا  ُ ظاظح  ُر٢ ك٢  إكر     ُ ٣ْٜ  

 ٍ(ػاّ)هزا ٍِ ّاحُح اىدزب الإ ػإٓخ٤ِرْٜ إ٠ُ ٛه   سذعاٙ ٝكوا ُلإ

ػثه  ُٜاذق ٝـِة  ُعؼاّ تاُه خ كٜٞ ك٢ ػ ج ٗٞ غ ذسثة  ُؿها ُِعلَ  فنشج اىطية ٓا ٖٓ ٗاؼ٤ح  

إ٠ُ ذهى ـؼاّ  ُٔ٘ ٍ ٝ سذعاٙ ُعؼاّ  ُٔعاػْ  ُه١  ـلا٤ٍح ٣ِعا ٓؼظْ  أٝأِٛٚ كٖٔ  ُ٘اؼ٤ح  ُػؽ

ذوَ ك٤ٚ ٗسثح  ُٔرعِثاخ  ُػؽ٤ح ٖٓ ٗظاكح ٖٝٓ ًصهج  لرخ  ّ  سٓاغ  ُٔؿهج تاُػؽح تاإؾاكح 

ُلإًصاا ٖٓ  ُٔٞ   ٝ سُٞ ٕ  ُػ٘اػ٤ح  ُـه ت٤ح  ُر٢ ذعؼَ  ُعؼاّ ؿ٤ه غؽ٢ ٣ٝسثة ؾها  تاُٜؿْ 

ُعؼاّ  ُٔ٘ ٍ ٝ س ٓإ ػ٠ِ ـؼاّ  ُٔعاػْ ٝٛٞ  ٓه   غثػ لات   ك٢ ٛهٙ  س٣اّ ك٢ ظَ  ٣ٝوَِ  ُط٤ٜح

اخ  ُعؼاّ ػ٠ِ ضاضاخ  ُرِل ٣ٕٞ إػاٗٝتسة ًصهج  ػإ سٗلراغ ػثه ٝلاتَ  ُرٞ غَ  سظرٔاػ٢ تاإ

 ُعِة  اخ  ُعلَ ػ٠ِػاٗ ُ ظاظح. ٝ ٖٓ ٗاؼ٤ح شا٤ٗح ذؽل  ٛهٙ  إ إػإ ُر٢ ذؽل  اؿثح  ُعلَ ٓصَ 

ُِٔ٘ ٍ ٝٛٞ ه  ٣ؽهض  ِٛٚ تفلؼاا تاٛؿٚ ك٢ تؼؽ  سؼ٤إ ه  ذصوَ ًاَٛ  سَٛ كأُٞؾٞع 

 سهرػا ١ ُلألهج ه  س ٣رؽَٔ  ٕ ذٌٕٞ هاتٔح  ُعؼاّ تطٌَ ٓسرٔه ٖٓ  ُٔعاػْ ٝت٘ا  ػ٠ِ ذُي 

  ؼاُح ذرؿها  ألهج  هرػا ٣ا ٓهذ٤ٖ ٓهج تطه    ُعؼاّ ٝٓهج  لهٟ ػ٘  ذٛاتٜا ُِعث٤ة تؼ   ٕ ذسٞ

  ُعلَ ٌُصهج ذ٘اُٝٚ  ُعؼاّ ٖٓ  ُخااض.

 كؿَ ؼاسخ  ُعلَ ك٢ ٛه   ُٞؾغ  ٗٚ ل٤لو  ض٤ٜرٚ ٝل٤رهى ـؼاّ  ُٔ٘ ٍ ٝل٤رهى ظِٞلٚ ٓغ  ُؼاتِح 

ُر٘اٍٝ  ُعؼاّ ٝٛٞ ٣لو  تهُي ػٔٞ   ٜٓٔا ٖٓ ذ٣ٌٖٞ  ُؼاتِح  سػر٤ا ١  ُٔرؼااف ػ٤ِٚ تاُؼٞ تَ  ُؼه ه٤ح 

ٞي  ُؼاتِح ُِعؼاّ تطٌَ ظٔاػ٢ ٣ه كوٚ كرػ ٓٞ ؾ٤غ ٝٓ٘اهطح ٓطاًَ تٞظٚ لاظ ؼ٤س ٣رهذة ػ٠ِ ظِ

ٝ سـاع ػ٠ِ ذعااب  سله٣ٖ ٖٓ  ألٞج ٝ سلٞ خ ٝٓؼهكح ذلاغ٤َ  ُؽ٤اج  ٤ٓٞ٤ُح ٖٓ  سب ٝ سّ 

٢ٛٝ ٓؼِٞٓاخ ٓعا٤ٗح أذو ّ ك٢  ُٔ  اي ٝ ُعآؼاخ تَ ذو ّ ػٖ ـه٣ن  سلهج ٜٝٗعٜا تاُؽ٤اج ٝه  

ٞؾٞع ٝغَ ؼ   ُٔثاُـح ٌُٖ ٛه  ٛٞ  ُٞ هغ  ُه١ ٣عه١  سٕ ك٢  ُؼٞ تَ ٝ ُؼ ُح ٣وٍٞ  ُثؼؽ  ٕ  ُٔ

 ُر٢ ٣ؼ٤ص ك٤ٜا  سٝس  ػٖ  تاتْٜ تسثة سترؼا  ػٖ  ُعؼاّ  ُعٔاػ٢ ـؼاّ  ألهج ٝٗؿ٤ق ػ٠ِ ذُي 

ذلػ٤ِٚ ٜٓٔح  ٕ ـؼاّ  سٜٓاخ ٓؽؿه تؽة ٝلػٞغ٤ح ذؿؼٜا  سّ ك٢ ـثن ػات٢ِ س ٣ؽر٣ٜٞا 

ٝ ُعؼاّ ٝ ُـه   ٝ ألهج تَ ٛٞ  ػإذ٢ ٖٓ  ُٔعؼْ ،  ُٔٞؾٞع لهض ٖٓ ؼ ٝ   إ ُعثن  ُه١ ٣ف

ٝؼر٠  ٌُثاا  ؼ٤اٗا ٖٓ  ُؼٞ تَ ٝؼَ ٛهٙ  ـلاٍ غثػ شواكح ظ٤َ ذْ  ُس٤ه ػ٤ِٜا  سٕ ٖٓ ٓؼظْ  أ

 ػإْٜ ٗؽٞ  ُرػهف  ُػؽ٤ػ ٝٓؽاُٝح  ُرػ ١ ُلإبـلاُ ُٔطٌِح ٤ُس تاسترؼا  ػٖ ذُي تَ ترصو٤ق 

ٝ ُعه ب، كا  ُ ظاظح  ُع٤ِٔح ٝس ضٌَ  ُعؼاّ  ُٔثٜه ٣سرع٤ؼإ  ُرفش٤ه ػ٠ِ ـلَ ل٤ِْ ٓؽػٖ   ُع٤َٔ

اخ ذؽَٔ ػاٗاخ ٝ ذ   ا ٗا  ُؽ ٣س تؼٔن  ًصه ك٢ ٛه   سذعاٙ كس٘ػَ إ٠ُ  ٕ ٛهٙ  إإػاٗذعاٙ ٌٛه  

٤ُص٤ه  ػا٢ٕ  إٖٓ  ُؼٞ تَ  ُٔؼ ٓح  ُه٣ٖ س ٣ع ٕٝ ٓا ٣س  آوْٜ ٣ٝفذ ـلآٍؤشه خ لِث٤ح ػ٠ِ  أ

ض٤ٜرْٜ ُِعؼاّ ٝس ٣سرع٤ؼٕٞ  ُؽػٍٞ ػ٤ِٚ ٝٛٞ  سٓه  ُه١ ه  ٣وٞ  إ٠ُ ظه تْ لههح ٝه  ذػَ ُِورَ 

اخ لاغح تاُعؼاّ ٣عة  ٕ ذؽ   تؿٞ تف إػاٗ ؼ٤اٗا  ذ  ًإ  ُؽاك  ٓرٞكه . ٝػ٤ِٚ كإ  ٗطا  ٌٛه  

 ْٜ.بـلاُُِؼٞ تَ ٝ ذه ػ٢ ًَ  ُ٘ٞ ؼ٢  إٗسا٤ٗح ٝ سظرٔاػ٤ح ٝ ُػؽ٤ح ٝ سهرػا ٣ح
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 الفصل الرابع : النتائج النهائٍة للبحث
اخ ٖٓ بظَ ػا٤ٗح  ُٔٞظٜح ُِعلَ ٢ٛ بته  ٓا ٣ظٜه ك٢  إػاٗ ُوػ ٣ح تالر٤اا  ُٔا ج  إ -1

 إه٘اع  ُعلَ تؽر٤ٔح ؼػُٞٚ ػ٠ِ  ُٔا ج  ُٔؼِٖ ػٜ٘ا.

 ُ٘ثؽ  ٢ُ ٣وٞ  إ٠ُ ٢  ُؼ٘ػه  سته  ك٢  ُعهب ٝ ُرِو٢ ُ ٟ  ُٔرِو٢ ٝٛٞ ػاٗ إ٣واع  إ -2

  ُوثٍٞ بٝ  ُهكؽ ك٢ ؼاُح  سللام ٝ ٗلاخ  ُ٘ثؽ.

إٓا ٣عهب  ُعلَ ٖٓ  ُٔهج  س٠ُٝ بٝ ٣عؼِٚ ٣٘له ٓ٘ٚ كؼ٤ِٔح ٓه ػاج لهػح  إػإ س٣واع ك٢  ١  -3

 ل٘ح ٝٓا ٣رْ ؼلظٚ بٝ ٓا س ٣سرع٤غ ؼلظٚ ٛٞ ٜٓٔح  ُٔخهض . 12-9 ُرِو٢ ُؼٔه 

 ١  ػإػ٘اغهٛا ت هح ذسرٞظة ذؽ ٣   ُٔرِو٤ٖ ُٜه   ُ٘ٞع ٖٓ  إاخ إ٠ُ  لر٤اا ػاٗذ٤َٔ  إ -4

 .ـلاٍذؽ ٣   ُلئح  ُؼٔه٣ح ٖٓ  أ

 .ـلا٤ٍح ٗاظؽح ذعهب  أإػاٗ ٤ٍُٔٞ  ُؼ٤ِٔح ٝ سذعاٙ ُؽَ  سُـا  ذؼ   كٌاا ً - -5

 ُِطؼاا  ُٔٞظ  ٝ ُٔص٤ه. ـلا٣ٍ٘عهب  أ -6

 الاستظتاجات:

السدروس مدبقا السهجو لسراحل الطفهلة السختمفة كهنو يتشاول ي عانضرورة اعتساد التهجيو الإ -1
الخبرات التي يتمقاىا الطفل في مراحمو العسرية السختمفة ونهع السأكل والسذرب الذي يتشاولو ليتم 

 ية السروج ليا.عانالاشتغال عمى تغييره وفق السادة الإ

كري امرا لابد مشو اي ان يدير بخط لكن التهجيو الف إعانالجانب السادي ىه الاساس في كل  -2
 متداوي مع التهجيو السادي لتربية جيل فكريا لا ماديا فقط.

الفئة العسرية الحرجة من الطفهلة ىي التي تظير فييا التحهلات بين الخيال والهاقع وتحتاج إلى -3
 .تأثير فييممن اجل ال عانوتطبيقيا في الإ طففالاستثسار لستطمبات السرحمة ومراعاة اىهاء الأ

 التؽصيات:

دراسة عمم نفس الطفل وتأثيرات كل عسر  طففالي للأعاني وكاتب الشص الإعانعمى السخرج الإ -1
 لسعرفة كيف يحاكهن عقهليم وقمهبيم.

ات التي تعمن في القشهات العراقية من قبل مخترين أكاديسيين في مجال عمم نفس عانمراجعة الإ2
 ات.عانتمفزيهني لإعطاء صاحية لبث ىذه الإالطفل وفي مجال الاخراج ال

 الطقتخحات :
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 ات التمفزيهنية وانعكاساتيا عمى ندبة السذاىدة في القشهات الفزائية .عاندراسة الإ-1

 ات التمفزيهنية.عانالبشاء الفشي والايقاعي للإ-2

 اىَصادس اىؼشتُح

 م(.3777القاهخة: د. ن،ارنست لظجكخن، فؼ الفيمػ، تخجط : احطج كامل مخسي، )  (3
 م.3790بؼ مظعؽر، لسان العخب ، مادة سمب،  بيخوت ،  (2
بييخ جيخو ،الأسمؽب والأسمؽبي ، تخجط  مظحر عياشي،)بيخوت: مخكد الإنطاء القؽمي ، بجون  (1
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