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نتيجة انتعاش  ؛ظهرت التحولات التقنية كمنجزات كرافيكية محكومة بالسيييييييياقات التايييييييميمية المبت ر 
ناعية والتطور التقني الذي يعيشيييييييييييي العالم الةوم  ي مرولاة مل التحولات التقنية والرقمية والتي الثور  الاييييييييييي

وطريقة العرض  ،جعلات مل الاعلان التجاري يمر بمجموعة مل التحولات علاى مسيييييييييتوا الشيييييييييك  والتعبةر
ما يعرف بالتقنية الرقمية التي أسهمت  ي تبني تحولات تقنية أسست الاتاال أو مل خلال دمج التقنيات و 

، التغريبإلى  ن يخرق قواعد اللاغة والشييييييك  الجمالي وصييييييولاا أاسييييييتطا   ، إذمعاصييييييرالباييييييري الخطاب ال
البحث  ي التحولات إلى  لذا تسيييييعى لذر الدراسييييية ؛علان التجاري قابلاا للاسيييييتهلات والتداولجعلات مل الإ 

التحولات التقنية التايييميمية، ولتو ييي  إلى ألمية  تايييميم الإعلانات التجارية الحد ثة للاوصيييولالتقنية  ي 
خايييوصيييةتها الإبداعية علاى و ر الاتيييتراطات الوظياية والجمالية  ي الإعلان لإيايييال المعنى الدال عل 

ي تايييييييييييييميم ما التحولات التقنية  اوثة التسيييييييييييييامل ومل خلال المو يييييييييييييو   لدف الاعلان. ولذا ما د ع الب
ول لدف البحث: ال شييع عل التحولات التقنية  ي الإعلانات التجارية المعاصيير    كما تنييمل الاايي  اأ

 قد اقتارت علاى دراسة لشركة  ،ولودود البحث التي تنمنها الاا  اأما أالإعلانات التجارية الحد ثة. 
(McDonalds ،ي أمريكا  )النظري، تناول المبحث اأول الإطار  تيييييييييتم  علاىا قد  ،ما الااييييييييي  الثانيأ
 .والإعلان  ي ظ  التقنيات الرقمية() الاتاال ما المبحث الثاني أالتاميم ال رافيكي وتحولاتي التقنية( و )

(، وتنييمل McDonalds)ختص الاايي  الثالث بالإجراتات التي تنييمنت مجتمع البحث لشييركة ا
 النتائج والاستنتاجاتألم  الاا  الرابع

 .المعاصر –الاعلان  –التحول  كلمات مفتاحية:

Abstract: 

Technical transformations appeared as graphic achievements governed by 

innovative design contexts. As a result of the revival of the industrial revolution 

and the technical development that the world is experiencing today in a stage of 

technical and digital transformations, which made commercial advertising go 

through a group of transformations at the level of form and expression, and the 
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method of presentation through the integration of technologies and communication, 

or what is known as digital technology, which contributed to the adoption of 

technical transformations that established the discourse. Contemporary visual, as it 

was able to violate the rules of language and aesthetic form, leading to 

Westernization, thus making commercial advertising consumable and circulating. 

Therefore, this study seeks to investigate the technical transformations in the design 

of modern commercial advertisements to reach the importance of technical design 

transformations, and to clarify their creative specificity in accordance with the 

functional and aesthetic requirements in the advertisement to convey the meaning 

indicating the goal of the advertisement. This prompted the researcher to ask, 

through the topic, “What are the technical transformations in the design of 

contemporary commercial advertisements?” The first chapter also included the 

research objective: revealing technical transformations in modern commercial 

advertisements. As for the limits of the research included in the first chapter, they 

were limited to a study of the McDonalds company in America. As for the second 

chapter, it included the theoretical framework. The first topic dealt with (graphic 

design and its technical transformations) and the second topic (communication and 

advertising in light of digital technologies). 

The third chapter was devoted to the procedures that included the research 

community of McDonalds, and the fourth chapter included the most important 

results and conclusions. 

Keywords: transformation, advertising, contemporary. 

 البحث:أولًا: مشكلة 
 ؛إذ تعددت اأسيييييييييييالةب والتقنيات ،تيييييييييييهد التايييييييييييميم ال رافيكي عدد مل التغةرات الجذرية والتحولات

مجتمع معر ي معلاوماتي، وسييياعد علاى ذلح تحول التايييميم المرتب  إلى  المجتمع الايييناعيكنتيجة لتغةر 
المؤثرات التقنية لنتائج أتيييكال  ي الانيييات التايييميمي علاى و ر إظهار  بالا ر  الشيييكلانية القائمة علاى بث  

ن العم  أ نييييييييييلاا عل  ،اللامألوفإلى  ثم وصييييييييييولاا ، اأسييييييييييلاوب المتاردإلى  الوصييييييييييولأج   ملاموسيييييييييية مل
ظهار الايحاتات إ ي  اً هور اتجالات  نية جد د  لها دورنتيجة لظ ؛مبت را اً صييييييييييييييب  منتجأالتاييييييييييييييميمي 

التواصييييي  مع إلى  التقنية المعاصييييير  التي تهدفالتعبةرية والا رية  ي نسييييير خاد جد د اقتروتي التحولات 
لتمتاز وقبة التاييييييييميم ال رافيكي المعاصيييييييير بنو  مل  ؛المجتمع بك  متغةراتي مل خلال الحنييييييييور التقني

التطور المتسيييييار   ي زمل العولمة، إذ عملات لذر التوجهات علاى ظهور مهارات وأ  ار وو ر   ي وسيييييائ  
ة والاناعالات وغةر عملامسييييييييييييت اعلاا،  ي المخرجات والخامات ال ممالإبت ار التي مل خلالها يكون المايييييييييييي

مما جع  مل الإعلان وسييييييةلاة مل الوسييييييائ  اأكثر  اعلاية علاى صييييييعةد الاسييييييتهلات والتداول إظهار ؛ ذلح
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واأسيييييالةب اأ  ار  القيم الجمالية والوظياية، ومما تقدم  إننا نسيييييتطيع القول إن التطور التقني لا يعني نبذ
لو جد د وود ث  ي الا ر والتقنيات ولا سيييييييما  ي الاعلانات  نما تقب  وإثبات ونييييييور ك  ماإو  ،ةالسييييييابق

ية بوصييع التاييميم رسييالة باييرية الإتاييال التجارية المعاصيير  وما يمكل أن تحدثي مل تأثةرات  ي العملاية
التقنية في ما التحولات )وإتاييييييييييييييالية، ويمكل تحد د مشييييييييييييييكلاة البحث الحالي  ي طر  التسييييييييييييييامل ا تي: 

 .الإعلانات التجارية المعاصرة؟(
 البحث: أهمية  ثانياً:

تاةد الدراسيييييية الحالية الباوثةل  ي مةدان التاييييييميم ال رافيكي ولا سيييييييما  ي ال شييييييع عل دور تحول 
 التقنية  ي تاميم الإعلان التجاري المعاصر.

 ثالثاً: هدف البحث:
 ارية الحديثة.الكشف عن التحولات التقنية في الإعلانات التج 

 رابعاً: حدود البحث: 
 تحولات التقنية  ي الإعلانات التجارية الحد ثة. الحد الموضوعي:

 (.2018-2020)التااميم الإعلانات الاادر  عام  الحد الزماني:
(  ي أمريكا وذلح أنها تمةزت بجودتها الطباعية ولا سيما استعمال McDonalds)لشركة  الحد المكاني:

 الرقمية المعاصر .التقنيات 
 مواكبة التطور الاقتاادي والتقني العالمي.  .1

 .والإظهارالتغةرات الواسعة مل ناوية أسالةب التناةذ  .2

 تحديد المصطلحات: -خامسا  
 (.transformation)التحول:  -1
ل. أي  وِوَلا( بكسيييييييييييييير الحات و ت  الواوو) وَوْلا() مكان آخر يَحُولإلى  وَالَ() -لغةً: -أ ل()وتَحَو   التَّحَو 

ُ  مل مَوْ ع  ( 163، د1983الرازي، محمد:)الحِوَل(.) مَوْ ع والاسمإلى  التَّنَقُّ
ن تييييةماا ما قد أصييييب   جأ  تييييةماا آخر، ولذا الشيييييت ا خر الذي صييييار إليي يعبر عل إ -إصططططلاحاً: -ب

تعني إننا سنقدم تةماا  وجودر السابر الذي لو لا تيت؛ بمعنى أن كلامة تحول لاإلى  وجودر الحقيقي قياساا 
ما إلى  الوجود كما كان موجوداا مل قب ، ب  لو نو  مل الوجود المتحول تشيييييييةر فيي عملاية التحولإلى  ما

معا ة، )يكشييع لذا الوجود المتحول عل الإمكانات المكثاة للاحيا  التي لم نرلا مل قب .  ذقد تحول  ةها، إ
 ( 155، د2010لشام:

آخر يسيييييتمد  اعلاةتي مل خلال الحدود النيييييمنية للاحد  إلى  تقني مل طور انتقال ةولوعملاي إجرائياً: -ج 
 وتطورر مل خلال السمات التقنية الحد ثة.
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 (Technical)التقنية  -2
 .اأمر إوكامي.)ابل منظور، باب التات(-)إتقان(-جاتت التقنية لغوياا مل معنى التقنية )ت ق ن( -لغةً: -أ

 بواسطتهامجموعة مسارات تتم أو  ال اتب،أو  ر عند المامم،ائالاسالةب والطر مجموعة  -اصطلاحاً: -ب
إلى  مجموعة مل العملاييات والإجراتات المحيدد  تحيد دا دقيقيا، والقيابلاية للانقي  والتحوي  والرامييةأو  وظياية،

 .(1429-1428، د2008لالاند، اندرية:)  حقةر بعض النتائج التي تعد نا عةت
ي تنتظم  ي سيييييياق نية  ي التايييييميم ال رافيكي تمث  سيييييمة تركةب العناصييييير والماردات التالتق إجرائياً: -ج

 الوظياي المطلاوب لذلح الانات التاميمي.قادي علاى و ر اأدات 

 الاولالمبحث 
 التصميم الكرافيكي وتحولاته التقنية.  -1

تعد التقنية ذات التطبةر العلامي المدروس للاعلام والمعر ة العلامية والتي مكنت المايمم مل أن  وسع 
واأسييييييييييالةب العلامية اأنظمة  الوسييييييييييائ  والمواد وا لات واأدوات وجميع عمالاسييييييييييتنطاق عملاي مل خلال 

وات وأجهز  ومواد محتويات ومعدات وأدأو  أي محاييييييييييييييلاة التطبةر النظامي العملاي لا ر  بطريقة منظمة، 
نتجيييت عل تطبةر تلايييح المعر يية العلاميييية، والتقنيييية كعملايييية ونواتج معييياا كتقنييييات ال ومبةوتور التي لي  ي 

، 2016الخااجي، عماد: )  مع بةل تطور الوسيييييييييةلاة و رامجةتهاتطبةر عملاي للأ  ار تجأدا   الوقت ناسيييييييييي
ختلااة عندما قام جونتبرغ بتأسييييييييييييييي  دار التقنيات التي سييييييييييييييالمت  ي توالي التقنيات المألم  ( ومل35د

المراو  ونواتج التطور التقني، و عدلا ألم   ولان للاطباعة والتي عملات علاى نشيييييييييييير ال تب، والتي تعد مل
توالت التقنيات لتلابي الحاجات الانسييييانية المسييييتمر  مل صييييناعة اأ لام والسييييةنما  ي الثلاثةنيات مل القرن 

خةراا الشيييييبكات  ي أواسييييي  أو  ،والاد و ثم الحواسيييييةب  ي بداية الثمانةنيات السيييييابر والتلاااز  ي الخمسيييييةنيات
 عتمدت علاى تقنياتا تقنيات إتاييييييييييالية مرت بها البشييييييييييرية العقد الما ييييييييييي وأوائ  األاية الثالثة، وجميعها 

كي تايييميم كرافيأج   أنتج عايييراا جد داا مل ايا تقن لاا أنتجت تحو و ر تقنيات رقمية، علاى الحد ثة الاتايييال 
متطور لي القدر  علاى التعام  مع الإنترنةت والإبت ار وتسييييييييييييييهة  كا ة الحاجات الةومية ومنها صييييييييييييييناعة 

و ر علاى إعلانية مايييييييييممة  ا يييييييييا لتقدم عرو  ؛الإعلان التجاري الذي يقوم علاى أسييييييييي   نية وعلامية ود ثة
 الثور  انبعا  بعد صييييياا خايييييو  ممةزاا  تطوراا  التايييييميم  ل تيييييهد  قد ت نولوجيا ود ثة و جود  وكاات  عالية، 

 بالجمال الوظياة تمتزج النهائي، إذ للامنتج و رور أكثر ألمية  التقنية لتغدواأولى  ولاقاتها ومنذ الاناعية

 تاييميمية بأتييكال تتنو  جمالية قيم للاتقنيات بذلح وياييب  الا ر  لتجسييةد  ي التاييميم الوظياة الشييك  ويتبع

 التقنية  ي ( 198، د2008اومد، النور:)  يالإتاييييييييال البةمي الوسيييييييي أو  الماد  مع مباتيييييييير  لها علاقة
التايييييييييييميم ال رافيكي جزت مل تطور المجتمع الانسييييييييييياني، إذ تؤدي التقنية الدور اأسييييييييييياسيييييييييييي  ي العملاية 

وجود مادي، إلى  وتحويلاهااأ  ار  التاييييييييميمية مل خلال تحد د أسييييييييلاوب الماييييييييمم وقدرتي علاى تجسييييييييةد
ي للاتقنيات بهدف تحقةر المدا عمالاسيييتمالي يحم    ر  يخرجها المايييمم ب العم  التايييميمي لو تنظيم ج
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 سييتعمالها  ياوعدد التنويعات التقنية الواجب  وإن الماييمم لو صيياوب القرار  ي نو  التعبةري للاتاييميم، 
، 1988نو لار، ناثان، ).  اييييييييييييييي وغاياتي الجمالية والتعبةريةعم   ني منارد، تبعاا أسييييييييييييييلاو ي الشييييييييييييييخأي 
ت علامييية مل تطبيقيياإلى  النظريييةاأ  ييار  وترا البيياوثيية إن التقنييية كعلام تقوم بتطوير وتحوييي ( 119د

  يي  مييدخلات  نواتج  علاييية اأ  ييار إلى  ليية والتناةييذ والتاييييييييييييييميم مل خلال تحوييي  خلال مزج العلام مع ا
كثةر مل طلاب وذات تقنيات تتالتايييييييييييميم التقلاةدية بعد إكتمال الا ر  لدا المايييييييييييمم لي مدخلات واقعية، 

( وتعتمد علاى عد  توظياات تقنية محدد  تعم  علاى 271، 2الحسيييييييييييةني، اياد:ج)  مهار  المايييييييييييمم ودقتي
أثر كبةر علاى الهةمات التايييييميمية والتي سيييييعت  التقنيات الحد ثة ومؤثراتها المتنوعة :التنظيم،  نيييييلاا عل

والإبت ار وتحقةر الت ام  التايييييميمي، دا  الإب أعلاى مسيييييتوياتإلى  والإرتقات بهااأ  ار  تجد دإلى  بدورلا
والتي  تم إختيار الا ر  والطريقة الإبت ارية  ي التاييييييييييييييميم للاتوا ر مع تلاح التقنيات والتي مل خلالها  تم 

نتقات وإسيييييتخدام  اتحد د طريقة تجميع وتركةب المنجز التايييييميمي، والتقنية لنا لي المعر ة والخبر  بكياية 
لاني والطباعي الذي  تحدد بمراو  عم  مترابطة الخطوات طبقاا للامااهيم الا رية طرق ووسييييييييائ  الإخراج ا

والعلامية  ي إنشيييييات الهةمة ال لاية للاشيييييك  والمنيييييمون التي تتمث   ي تخطي  وتنظيم الوود  الا رية وسيييييب 
(. مل خلال العلاقات التي يكونها المامم 14، د2014جاسم، نايف:)  المو و  والغرض والوظياة

رافيكي بةل العناصر التاميمية بوساطة التقنيات المعاصر  التي وققتها الثور  الاناعية مستاةداا بذلح ال 
ن إإذ  تايييميمية أم اظهارية أكانت  نتاج وإظهار   رتة التايييميمية سيييواتإمل أداوتي وإمكانةتي المتاوة  ي 

عوام   رت ز إلةها الماييمم ولي، ل   تاييميم وظياة يقوم بها تؤثر  ي عملاية الإخراج التاييميمي ولنالح 
المنجز الذي  نجز  الماييييييييييييمم، الا ر  أو  المتاييييييييييييلاة بالتاييييييييييييميم، العم  الانياأدائية  الخامات والمهارات

 (46د، 1997توقي، اسماعة : ) . التاميمية

 الاعلان والتحولات الرقمية: المبحث الثاني

 والإعلان في ظل التقنيات الرقمية:الاتصال  -1
الإنسيييييان   ي  نون ما بعد الحداثة،  قد كانت واجةالاتايييييال إودا الايييييي  اأسييييياس  تعد وسيييييائ  

إلى  وا رات معهم، لذر الممارسيييات لي التي د عتاأ  ار  للاتاالم وتبادلا خريل  لوجود لغة مشيييتركة مع
لغوية تتنييييمل معنى  أو أوجي اأنشييييطة الإنسييييانية والتي ت ون أما دلاليةأقدم  ، إذ يعد ملالإتاييييال عملاية

 ي جولرر سلاوت أتاالي سوات الإنساني   المجتمع ذ تتنمل تبادل اأ  ار إترس  وتتبادل مع طرف ما، 
يعد عايييييييييييب التجمعات البشيييييييييييرية  ي تااعلاتها الاتايييييييييييال  بدائيا أو  متأخراا  مأ كان لذا المجتمع متقدماا أ

ألم  إذ يعد مل ،(375صييييبا : د2015يبج، سييييو )  ي أزماتها وصييييراعاتها واناراجاتهاوتشييييكلاها ونمولا و 
 ثم صييياوبالاتايييال   اأدات تعادلي طبيعة الجمهور ثم تجر ة اأدات  المجالات الحياتية التي أسيييهمت  ي

و  الت نولوجيا التي تتمث   ي الحد ث الذي تمةزر قالإنسييييياني  بعنيييييهم لو نسييييييج المجتمع ر، وعد  الإتايييييال
  وكلاما تد ر الاعلام بةل ترا ةل المجتمع كلاما زادت  اعلاةتي وقدرتيالاتاال  نتاج النخم وتقدم وسائ الإ
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(  منذ الناييييييع الثاني مل القرن العشييييييريل جاتت التغةرات سييييييريعة 143، د2017رسييييييمي، انتاييييييار: )
الاني  ي مرولاة الإبدا   نأولا تيييح  الحدود والمعاني لماهوم التايييميم ومتلاوقة لحركات الال التي غةرت 

ذا تم نقيي  إ إلا  علان لل يكتييب لييي إوييدا  التييأثةر المرغوب  ي ذلل المتلاقي يم والتحرير  ي الإالتاييييييييييييييم
(، مل خلال تحول الإعلان مل 189، د1981رتيييييييييةد، اومد:)  المتلاقيإلى  الاعلان بايييييييييورتي النهائية

ةراا  ي تطور ودا  والتغةرات التي أدت دوراا كباأألم  أخرا عبر مراو  تاريخية مختلااة عكسيييتإلى  والة
المنادا  والإتييارات والرموز للامناسييبات والاجتماعات الد نية  عمالاسييتالإعلان التجاري ماهوماا وتييكلاا، منذ 

  انت نقطة التحول نحو  ،اللا تات التجارية البدائية وتى جاتت الطباعة عمالاسيييييييييييييتوكذلح  ،والاجتماعية
تشييييييياراا واسيييييييعاا علاى مسيييييييتوا التداول الواسيييييييع عبر مرولاة جد د  مل تحول الإعلان التجاري والذي وقر ان

الايييييحع والاعلانات والملاايييييقات والنشيييييرات الإخبارية والد نية والحر ية وغةرلا... وكان للاثور  الايييييناعية 
الطبيياعيية الحجرييية ودخول األوان  عمييالاسييييييييييييييتعبر الاتايييييييييييييييال  ي تحول الإعلان التجيياري و األم  الييدور

تجالاا مختلاااا تمةز االقرن العشيييرون، وقد أخذ الإعلان التجاري إلى  الطباعية والخامات الايييناعية وصيييولاا 
بالتجد د  ي الشييييييك  والمعنى وما قدمتي اأودا  السييييييياسييييييية مل تأثةرات علاى الإعلان والتي أسييييييهمت  ي 

ر عرض جييد ييد   ي الإخراج الاني، والتي كييانييت بييدايييات ظهور الوكييالات ائوأ  ييار وطر  هوميياتتغةر ما
أكثر  ية كلاها والتي جعلات مل الإعلان التجاري الإتاال  لماهوم الحد ث والتي جمعت اأنشطةالدعائية با

الوسييييييييائ  ال ثةر  التي تنييييييييمنتها معظم اأعمال الإعلانية  عمالاسييييييييتذ عك  التطور الت نولوجي إوداثة، 
لرسييييالة مل بواقع لغوي و اييييري وركي  نحايييير فيي دور الرسييييالة الإعلانية  ي إنها تقوم بنق  وتوصيييية  ا

ها نق  رسييييييالة ذات طابع عمالاسييييييتالجمهور المعلال إليي ول   وسييييييةلاة خاييييييائص معةنة يمكل بإلى  المعلال
 ؤكد علاى أمريل أسييياسيييةةل، اأول  تعلار باسيييتعمال نظام مل الرموز الاتايييال جمهور خاد، و إلى  معةل

 (Significant Symbols)لتعني للاجميع تييييييييييييييةميياا محييدداا ذو دلاليية  ؛ تعييارف النيياس علاى قبول معييانةهييا
والمعلاومييات بةل اأ  ييار  أن تبييادلأي  ومتعييارف علاةهييا اجتميياعييياا. واأمر اأخر  تعلار بتبييادل المعيياني،

النيياس لي   ي الواقع إلا تبييادل للامعيياني المؤلايية مل الرموز ذات الييدلاليية، التي تمثيي  المعيياني المتعييارف 
يمكل مل خلال جمع اأسيييييياس  التاالم بةنهم، وعلاى لذا لتحقةرالاتاييييييال  علاةها ويتبادلها الناس عند  ع 

 اتايييييييييالولاد  معنى محدداا، وتحقر إلى  ن  ؤديأوترتةب لذر الرموز  يييييييييمل نظام محدد قاب  للاتاسيييييييييةر 
 الشييييييييييييييرو  ( 210، د2003أمهز، محمود: )أمراا ممكناا. اأ  ار  المرسيييييييييييييي  بالمتلاقي، وتجع  مل تبادل

لعلاقة بةل الإعلان والمتلاقي وتزداد العلاقة بةنهما كلاما كانت الرسيييالة  ي الإعلان لي االاتايييال  بمحاولة
ن العملاية أالإعلان والمتلاقي( ولهذا ترا الباوثة ) يةالإتاال الإعلانية وا حة وماهومة لدا طر ي العلاقة

هارية، ية بان  التحولات التقنية والاظالإتاال ية  ي التاميم والاعلان بوجي خاد وققت الدا هاالإتاال
ا ترا ييييييييييييييياا أم مرتبطاا بالواقع المعزز، وك  لذر التحولات ازدادت عندما ازدادت  مسييييييييييييييوات كان مطبوعاا أ

 المجتمع الةوم  مع تطور الحيا  والعلاوم التقنية الهائلاة  ي األاية الثالثة،  للاتايييييييييييالالإنسيييييييييييان  اوتياجات
 وإسيييتخدامها  ي المعالجات الرقمية للابيانات، الإل ترونيةالرقمي ومع تتطور الوسيييائ  الاتايييال  يعتمد علاى
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رسييييمي، )  دار  تييييؤون المجتمع الحد ثإ ي  الإل ترونيعل بعد سييييمة العايييير الاتاييييال  ظالر أصييييبحت 
كبر مل الحيا  الاجتماعية بان  الثور  التقنية الةوم يشغ  الحةز اأالاتاال (،  75، د2011انتاار:

المكان الذي أو  يمارس عملاي مل داخ  البةتالإنسيييييان  صيييييب ليطرق اوسييييياسييييياتنا  أ ؛ تخطى ك  الحواجز
ن واود وتى أ تواجد بي ويطلار رسالتي الاعلانية مع امكانية الحذف والا ا ة والتعد   والترويج علاةها  ي 

المتلاقي إلى  كانية التاييييييييميم مل الجهاز الهاتع النقال و ثيإمصييييييييب  التاييييييييميم مل خلال تطور البرامج و أ
مع تطور الحيا  والعلاوم التقنية والرقمية و قاا لتتابعها علاى الاتاييييييال  او  تطور الوسييييييائ ويمكل تقسيييييييم مر 

  -مدا التاريخ كما يأتي:

عد   إذ  ،مرولاة الثور  الرقمية والتقنية  ي ظ  الشيييييييبكة الدولية للامعلاومات الانترنةت والت نولوجيا الحد ثة .1
  جمالةري  واتاالتاال تخاي اماهوم الانترنةت كوسةلاة اتاال جمالةري متعدد  هو يحتوي علاى 

 (.151، د2017رسمي، انتاار:)
والتي  تم التداول  الإل ترونيما يسمى الإعلان أو  أسهمت الثور  الرقمية  ي الإعلان التجاري الرقمي 

ت البحث وتقدم خدمات إعلانية عبر الانترنةت، مل خلال محركاأو  ،بي علاى مناات السوتيال مةديا
والإعلان التجاري والذي يختلاع  ،الإتاال ةل مجارا  التقدم الت نولوجي  ي عالمعملاوالتي يجب علاى المست

ة مل خلال تحد د خاصية هد وتحد د الامة المستالانتشار والشهر ،  ةالإعلان المطبو  ويتمةز عني بسرععل 
، وكما  تمةز بأني قلاة  الت لااة، وك  لذر التحولات الحد ثة لي والالتماماتالمنطقة تحد د العمر والجن  و 

والإعلان الاتاال  عل ذي قب  مل خلال ر  الاتاال  التي غةرت مل ماهوم الإعلان التجاري وعملايات
 باأنترنةت. 

الاتاييال  بةل قاتإلتولي بمثابة نقطة  ،ناسيييالاتاييال  بالتااعلاي: لي عملاية ترتب  الاتاييال  مرولاة .2
 إذ  تم تبادل ،يةقطة تحول مهمة وجذرية  ي العملاية الإتاييالنها نأالجمالةري، كما الاتاييال و المباتيير 
اأطراف اأخرا، أو  ويتيييأثر كييي  طرف بمعطييييات الطرف ييييةالإتايييييييييييييييييال بةل أطراف العملاييييةاأدوار 

ويتمكل مل التااع  مع ماييييييدر المعلاومات مل  ،ويحايييييي  المتلاقي علاى المعلاومات الاورية مل المواقع
والهويات اأ  ار  إذ اسيييييتطا  الانترنةت مل تقريب ،(37، د2011رسيييييمي، انتايييييار:)زوار الموقع. 

 المشيييييييييييييتركة مل خلال تبادل الالتماماتذوي اأ راد  بةلاأ  ار  الثقافية والا ر  ي مكان واود يعرض
 اعلاي. التاالاتاال  والمعلاومات عل طريراأ  ار 

الوسائ   عمالاستبالاتاال  الوسائ  المتعدد : أسهمت الت نولوجيا الحد ثة  ي عملاية عمالاستمرولاة 
إذ ساعدت  ، قد وققت لذر المةز   ائد  عظيمة ية المتمةز ، الإتاال المراو ألم  وأصبحت مل ،المتعدد 

 ،جات واختيارات المتلاقي مل الشبكةم وإوتياتلوسائ  تد د الااعلاية وممةز  تلا ي تقديم محتوا متعدد ا
وظياية الجوانب اليحقر  أن أنيولذا مل ت ،كالناود والمعلاومات والاور الماعلاة بالاةد و والاوت الرقمي

( ولذا ما نجدر  ي الهواتع المحمولة 157، د2017رسمي، انتاار: )  عالية  ي تقديم المنمون ال
متعدد الوسائ   عمالاستية وإمكانياتها  ي تغطية و الإتاال ةوأجهز  ال ومبةوتر واللاو  الرقمي عبر الشبك
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لةنطلار  ؛المتنو الاتاال  تكالأوانسجامها مع 
علان ويتلام   روعي المعرفية والتقنية التي الإ

 لةثبت وجود  وليمتاز بتقنياتي  ؛ساعدتي
                                                                                      

 (1)الشكل
م طريقة أعلاى صعةد الخامة أكانت  سوات

الاتاال  وسائ إودا  اخراجي، إذ يعد الإعلان
المهمة لدورلا الااع   ي الت ويل التسويقي والترويجي 

لجذب والإثار  والالتمام، مما يحقر ا ؛علاومات بةل المرس  والمتلاقيوالماأ  ار  للامجتمع مل خلال نق 
                                                  ية الإعلانية.الإتاال  و   صور  للاعملاية (1والشك  )

  -فاعلية الإعلان التجاري في الترويج والتسويق الرقمي: -2
بعدما أصييييييب  العالم يعيا عايييييير الثقا ة الرقمية أسييييييهم النشييييييال ال رافيكي  ي جملاة مل المتغةرات 

الرقمي التي الاتايييال  علان والترويج لي، ولذر التغةرات توا رت بانييي  وسيييائ ر وأسيييالةب عرض الإائلطر 
قمار واأاييال الات المكانة  ي التواصيي  البشييري و انيي  لذا التطور ومل خلال القنوات وتييبكات أسييهمت 

( 180، د2017رسمي، انتاار:)  علان لو الماتا  السحري للانظام الثقا ي الجد دالاناعية أصب  الإ
التي بدورلا طورت الإعلان التجاري ونمت الشييييييييييييييركات والوكالات الاعلانية مل خلال الالتمام بالترويج 

التاييميم ال رافيكي أن  وذلح ؛ةالمعلاومات بك  سييهولإلى  صييب  مل السييهولة الوصييولأوالتسييوير، بعد ما 
لو المؤسييي  لتلاح المتغةرات والإعلان التجاري جزت لا يمكل الاسيييتغنات عني  ي تطوير الشيييركات، فبعدما 

يسييتخدمون  ون والمسييوق ون كان التاييميم ياييمم قب  الثور  الرقمية بحسييب واجة السييوق، أصييب  المسييتثمر 
أعطى التايييييييييميم   ، إذل خلالي عرو يييييييييي التجاريةالتايييييييييميم الةوم  ي ظ  التطور التقني الذي يسيييييييييوق م

جد د  للاتسيييييوير، وتايييييع الموجة الجد د  الةوم التقارب بةل التسيييييوير والتايييييميم  اا ال رافيكي الناج  معا ةر 
ذ سيييييتو ر أوتياجات التسيييييوق طرقاا جد د  لانشيييييات إ لاتان الايييييناعتان لا تناايييييلان، اال رافيكي، وأصيييييبحت
وأصبحت العناصر المرئية  وائد لا تُحاى  ،علاى عك  ما كان  ي السابر مام العملاتأالتاميم وإظهارر 
إلى  (، إذ يحول التاييييييميم ال رافيكي أ  ار الشييييييركات90، د 2020السييييييةد، عمار:)  أي مسييييييوق رقمي

علانية مع عملائها باعالية وتااعلاية عبر وجود مادي، ومل خلال ذلح التحول تتواصيييييييي  المؤسييييييييسييييييييات الإ
 يييييييييا ة مكانية الحذف والإإفيكية التي لها الدور  ي عملاية جذب المتلاقي والمسيييييييييتخدم و العناصييييييييير التةبوغرا

نشييييييييات صييييييييور   ريد  إالمباتيييييييير بالشييييييييركة ك  لذر الإمكانيات والتحولات سيييييييياعدت  ي الاتاييييييييال  كانيةإمو 
ا  الماييمم ال رافيكي لو مل يقوم ببنات الاعلان الرقمي  هو مل  بدأ بو ييع   ر  م)لمؤسييسييات الإعلانية، 

ني يسييييييييتلام لقدرتي العالية والاائقة  ي إيجاد المبررات الجمالية لإنشييييييييات إلا  إعلاى الحاسييييييييوب ببرامجي الانية، 
  يلرقمي وثور  الإتاالات الحد ثة ( ساعد لذا النظام ا146، د2020عناد، معتز: ) التاميم الناج (
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مكانيات الهائلاة التي ابر  ي الإسيييييهولة ترويج وتسيييييوير الاعلان، والتسيييييوير الرقمي الةوم يختلاع عل السييييي
وغةرلا  ،كومبةوتر ،لو  رقمي ،لاتعقدمتها لي الثور  الرقمية واسييييييييييييييتعمال عدد لائ  مل اأجهز  الرقمية، 

المسييوقون والمروجون  عم إذ يسييتمل أجهز  اسييتقبال المسييتخدمةل ور طها بالشييركات مل خلال الانترنةت، 
تعتمد قو   إذ ر متنوعة لاسيييييييييييييتهداف المسيييييييييييييتخدمةل مل خلال مجموعة مل القنوات والبرامج الرقمية، ائطر 

ونشييال التسييوير علاى وجم وطبيعة تيار المعلاومات التي يسييتقبلاها الجمهور المسييتهلا ةل والمسييتهد ةل ونو  
( و انييي  70، د2009العالم ناييياوت: )  ت التسيييويقيةالإتايييالا الاسيييتجابات الشيييرائية الناتجة عل تلاح

الشيييركات والوكالات والمؤسيييسيييات وول العالم تهتم بالتسيييوير أصيييبحت  المتزا د للأجهز  الرقمية عمالسيييتالا
متاز بها الإعلان التجاري التقلاةدي إاأمور التي ألم  ن أودأترا الباوث، مما سييبر  الرقمي بشييك  متزا د.

باع  التحولات التقنية  ي عايييييرنا الرالل قمي الإعلان الر   قد أصيييييب  ،عل الحد ث  ي التسيييييوير والترويج
اأمور التي ألم  الحد ثة يحتوي علاى جملاة مل المقدمات التي تزيد مل  ر يييييييييييييييات تداولية الإعلان، ومل

  -تساعد  ي تحسةل وإكتساب المستهد ةل  ي ترويج الإعلان التجاري لي:
 التسوير عبر البريد األ تروني. .1
 الإجتماعي. التسوير عبر وسائ  التواص   .2

 التسوير مل خلال اأتخاد المؤثريل )الشخايات المشهور (. .3

 التسوير مل خلال الإعلانات المد وعة. .4

 الاعلان وتجربة المستخدم: -3

يمثيي  الإعلان علاى مواقع التواصييييييييييييييي  الاجتميياعي ومواقع الانترنةييت أدوات غةر مكلاايية تجمع مييا بةل 
قو   ي الخطاب وسيييهولة القرات  البايييرية، لذر  عمالاسيييتجتماعي بلاالت نولوجيا الرقمية المعاصييير  والتااع  ا

اأدوات تسييتخدم الإنترنةت أو الهاتع كوسييةلاة لها عبر مجموعة مل البرامج التااعلاية، وتعد تجر ة المسييتخدم 
عند إنشيييييات الإعلان الرقمي التااعلاي ولا سييييييما  ي  يييييوت تطور التقنيات  مل ألم العوام  التي يجب إتخاذلا

لو مجال بحث  هتم باهم جميع جوانب تااع  المستخدم  ( User experienceالرقمية، وتجر ة المستخدم )
 ؛1970)دون نورمان( عام  بت ار لذا الماييييييييطلا  مل قب اذ تم إالنهائي مع منتج أو خدمة أو نظام معةل، 

وتوسييييع لذا الماييييطلا  مع مرور الوقت ليشييييم   ،لإتييييار  إلى تجر ة التااع  بةل الإنسييييان والحاسييييوبوذلح ل
 ،(82، د2020. )السييييةد، عمار:  جميع جوانب تااع  المسييييتخدم النهائي مع الشييييركة وخدماتها ومنتجاتها

ها وظياتها القابلاة أصيييييييييب  وجود الإعلان  ي البرامج مل اأمور الترويجية والتسيييييييييويقية المر حة المهمة ول إذ
صيييب  أم مجموعة البرامج التواصييييلاية عبر الهاتع النقال و أكان عل طرير الويب أوالتداول سييييوات  عمالسييييتللا

كما  تم الوصييييي  مل خلالها إلى أكثر عدد ممكل مل ، والوظائع المقدمة عمالسيييييتالتركةز علاةها ببسييييياطة الا
علان الذي  ركز علاى تجر ة المسيييييييتخدم ما جع  الإم ة؛ ي التداول ةوالذي بدورر وقر سيييييييهول ،المسيييييييتخدمةل

ولتجر ة  ،ستثمرر التاميم ال رافيكياجزتاا مهماا مل التاميم والتطوير الذي يشك  التحول التقني المهم الذي 
الز ون عند أو  الحالة التي يمر بها المسيييييييتخدم المسيييييييتخدم عدد مل التعاريف، ل ل التعريف الشيييييييائع لها لو 
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عند قيادتي للاسيييييييييار  أو  مأو خدمة معةنة سييييييييوات أكانت تجر تي عند التسييييييييوق لدا متجر ما أ تااعلاي مع منتج
  يشيييييييييييييييع اسييييييييييييييتخييييييدام ماييييييييييييييطلا  تجر يييييية المسييييييييييييييتخييييييدم ، إذتايييييياعلاييييييي مع تطبيقييييييات ومواقع ال ترونييييييية

(http://uxbert.com/arabic-uxlrhg/ وقد ت ون جةد  وقد )   ت ون سةمة، و نات علاى ذلح يجري التنا
إذ يحقر النجا   خر،ويتاوق علاى المنا سةل اأُ  ليحظى بر ارللامستخدم  علاى مل يقدم خدماتي بشك  أ ن 

 ؛جةد  لعدم  همهم لطبيعة المستخدم أو الز ون  عمالاستولنات الذ ل يعانون مل تقديم تجر ة  ،عماليأ لز ائني و 
كبر  ي لدا هم، وتؤدي وسيييائ  التواصييي  الاجتماعي الدور اأأ مما سيييةؤدي  ي النهاية إلى  شيييلاهم  ي تحقةر 

ترويج وتسيييوير الاعلان التجاري مل خلال قدر  علاى التواصييي  مع العملات والمسيييتهلا ةل، التي تسييياعد علاى 
ساسياا  ي أمواقع التواص  عناراا  علانية بطريقة بسيطة ومرنة وتااعلاية مع المستخدم، وتعدنشر الرسالة الإ

سيييييوق التنا    ي ظ  سييييييطر  التسيييييوير الرقمي علاى عالم التسيييييوير ويسيييييتمر بالنمو بشيييييك  أكبر مع مرور 
الوقت،  علاى سييييبة  المثال عند البحث عل منتج ما  ي مواقع التواصيييي  أو الانترنةت، تشييييالد بعد مد  تزاوم 

ولذر المةز  أو العملاية لي التي وظاتها تجر ة  ،لاى الويبالعروض والإعلانات علاى وسيابح الشيخايي أو ع
المسيييييييييتخدم مل خلال معر ة قاعد  البيانات ان المسيييييييييتخدم  بحث عل منتج ما، لذا السيييييييييياق والاهم سييييييييياعد 
المايييييييمم علاى تطوير تجر تي  ي البحث عل إظهار الإعلانات والعروض التي تبحث عنها  ي أسييييييير  وقت 

جالز   تم تجهةزلا للاترويج بمجرد البحث عنها  ي الموقع أو محركات البحث، ذ  تم إنشييييييييييييات نماذج إ ممكل،
ن ألتمت  ي ت ويل نظام ترويجي وتسيييييويقي عالمي مل تيييييأني ا علان وتجر ة المسيييييتخدم وترا الباوثة أن الإ

علان يسييييييييييييييهم  ي تداولية المنتج وتسييييييييييييييويقي بأسيييييييييييييير  وقت ممكل وأق  مد  مل الزمل مل خلال تااعلاية الإ
 خدم ولو ما أسهم  ي تطوير الإعلان التجاري.والمست

  الواقع المعزز في الاعلان التجاري المعاصر: -4
الذي بدورر قدم كثةر مل  للاتاييييييييييميم ال رافيكي والماييييييييييمم الدور ال بةر  ي تاييييييييييميم الواقع المعزز 

يكي مل خلال مسؤول عل التحقر مل إستياات المتطلابات اأظهاريي للاتاميم ال رافأينا  الإمكانيات، ولو
التناةذ وك  لذر التجارب لي بنات أو  وةثيات الإنتاجإلى  التااع  بةل المسيييييييييتخدم والتايييييييييميم قب  الدخول

كبر جزت مل تجار نا الوجودية مشروطي مسبقاا بالو ع التااعلاي، ويقاد بهذا الشك  أ ن أظالراتي تقني و 
(، 248، د2018ال ةنونة، فيال: )  ة رقميةالذي تتخذر التجر ة  ي العالم وةنما ت ون منحدر  مل واجه

لذر التجارب لي التي أسييييييييهمت  ي بنات أنموذج ياييييييييممي الماييييييييمم  ي الواقع الا ترا ييييييييي، ويتقاب  معي 
 كمستخدم ويقيم أداتر ويطورر ويغةر  ى تكلاي 

 (2شكل)                                                                                    
 -المناسييييييب للاتناةذ وعلاى سييييييبة  المثال تلمنتج إلى الاييييييور  والشييييييك  واأداووظائاي وتى يايييييي  با 

تايييييييييييميم التعبمة والتغلايف وتايييييييييييميم الإعلانات الخارجية وعلاقتها بالمكان والبةمة وقياس تأثةر تايييييييييييميم 
المعزز إبتدات مل تاميم ن التاميم ال رافيكي يقدم للاواقع الا ترا ي و إ إذ ،علان التجاري علاى المتلاقيالإ
وكذلح للاماييمم ال رافيكي دور كبةر  ،وما تتنييمني مل وركة تااعلاية مع المسييتخدم ،علانات والواجهاتالإ

http://uxbert.com/arabic-uxlrhg
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والاخراج النهييييائي للاعميييي  بكيييي   ي عملاييييية اختيييييار األوان 
علان مناذر بطريقة الواقع إ تك   (2)  ي الشك  تااةلاتي.

إذ تبةل أتييييييييييييييكال  ،المعزز والتي  تااع  معها المسييييييييييييييتخدم
التااع  أو  ا ترا ييييييييييييييية علاى الإعلان مل خلال التطبيقات

معهييا لغرض الترويج والتسييييييييييييييوير وول المنتج وغةرلييا مل 
اأمور اليييدعيييائيييية، ليييذر التطبيقيييات التاييياعلايييية و رت تجر ييية 

 رقمية تااعلاية أزاوت المطبو ، 

مل ناوية  أينييييا معلالوذلح مل خلال تو ةر محتوا أ ترا ييييي سييييه  علاى المسييييتخدم والماييييمم وال 
 تخايض الت اليف وإمكانية مشالد  المنتج قب  التناةذ.

 النظري:الإطار  مؤشرات
ن التحول بالشييييييييييييييك   ي البنية الت وينية تحولاا  ي الجولر، وتحولاا  ي العرض،  التحول  ي الجولر إ .1

والتحول  ي العرض  ةتم مل خلال  ،ودو  يعني صور  جولرية جد د  تعقب الاور  الجولرية القديمة
 طريقة عرض الشك . 

 عمالتحولات البنية التقنية بشيييك   توا ر التطورات التقنية الحاصيييلاة  ي العاييير الحد ث مل خلال اسيييت .2
تقنيات ود ثة، تحقر خايييائص تيييكلاية وغةر مألو ة وغريبة ت سييير الملا  والرتابة  ي الانيييات البايييري 

 الجمالي.محققة ثنائية اأدات الوظياي و 

للاتحول التقني آليات جد د  تد ع بالماييييييييمم إلى نهج أسييييييييلاوب جد د  ي الا ر التاييييييييميمي، علاى و ر  .3
 الوظياة والجمال والتعبةر. ماهوماتآليات معةنة إلى مستوا متطور تبعي و شك  متواتر إنتقال  ي 

ك  اأسيييالةب القديمة مل نمال تقنية جد د  تتجاوز أيعد التحول  ي اأنمال التقلاةدية  ي التايييميم إلى  .4
 خامات وأدوات تناةذ وتقنيات جد د  مستحدثة.

 مجتمع البحث: 
(  ي الولايات المتحد  الامةركية( McDonalds)جمعت العةنات عبر دراسيييييية اسييييييتطلاعية لشييييييركة 

والتي تم الحايييييييول  ،المنشيييييييور  علاى تيييييييبكة الانترنةت
علاةها وتنمةنها بما  تواكب مع دراسة البحث، وقد تم 

خذ النماذج بايييييييييييور  قايييييييييييدية تيييييييييييرل تمثةلاها لحدود أ
ا عةنيية البحييث اعتمييدت أمييالبحييث الزمييانييية وتحلاةلاهييا، 

أج   علاى المنهج الوصيييييييييييييياي  ي تحلاة  العةنات، مل
نتائج معلاومة مل الدراسيييييييية الوصيييييييياية، إلى  الوصييييييييول

ع الظالر  الرالنة وتركةب عملاياتها والتي تتنمل وص
عتمد البحث ا البحث: أدا   ماأعبر التحلاة  وتاسييييييييييييةرر، 
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 النظري.الإطار  علاى المؤترات التي أسار عنها
 

 تحليل العينات:
 (1)إنموذج 
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 التحولات التقنية:-1

ذ اتخذ الشيييييييييييييك  طابعاا تطبيقياا موز   ي إ ،اعتمد اأنموذج علاى تيييييييييييييك  مل الواقع المادي للإعلان
الاوري للإعلان عبر توظيف أتكال  عمالستأظهر التحول التقني مل خلال الا الانات بشك  مت ام ، 

إذ ولات الإتيييييكال علاى الواقع  ،أي  كريم()مطابقة امتازت بحنيييييورلا للأتييييييات بشيييييك  مو يييييوعي للامنتج 
ى المنتج بشيييييييييك  خيالي، أجازت الحد  بطريقة غةر تيييييييييكال علاوالة اأإالمادي صيييييييييور  المنتج مل خلال 

برود  المنتج كإتييييار  مل إلى  مألو ة كدلالة علاى الشييييعور الذي يحةلاي المنتج لو الهروب مل ور السيييياو 
 ي هيأ   اوجماليا  اوظيايا  اغر ييييييا  اوما الذي يحدثي المنتج باع  تقني محققا  ،الماييييييمم للاشييييييعور بي ووصيييييياي

 علان عبر تحول ما لو ماديالبنات الاتييييييتغالي لبنية الا
ذ كيييان إخراج التقني، خييييالي متعيييدد مل نييياويييية الإإلى 

 ي اظهييييار الشييييييييييييييكيييي  بطريقيييية غةر  للاتحول التقني دور
منظميية وييددت توجيييي مسييييييييييييييييار الرمييية بشييييييييييييييكيي  يحييد  

 –سيييييييييياو  اأدوار ) مل ناوية تبدل اباييييييييييريا  اا ييييييييييطرابا 
نسيييييييييييييجام  ي لع والإآذ لم تحقر تيييييييييييييكلاا مل التإ ،منتج(

تماسييييييح مل متييييييكلاا غةر أعطى  مما ؛والمحتوا الشييييييك  
  (2إنموذج )                                    الناوية الشكلاية  ي عرض الإعلان.

 التحولات التقنية:

عبر تحول تييييكلاي لاييييور   علان علاى الماارقة الشييييكلاية التي مرت عبر توظيف تييييك  مر  اعتمد الإ
كذلح  قد اتخذت صييييور  المنتج  ،عما لو مألوف اا مغا ر  وقد اتخذت تييييكلاا  ،سييييندويج بركر()واقعية للامنتج 

السييياوات اتخذ الشيييك  تحولاا  ي جولر الشيييك  المألوف مل خلال تحول تيييك  إودا  علان خارجي(  يإ )
تركةب جد د، قد إلى  مرولاة دلالية أخرا تحولت مل مجالها التركةبي المعتاد  ي العرضإلى  السييييييييييييييندويج

ب  آالماييييييييييييييمم بةل تااوة  ةوالإليحم  دلالات مختلااة ذات طابع دلالي مؤتيييييييييييييير  ؛تةلقنييييييييييييييم مل الجه
وارتب  بالشك  الواقعي، لةولد تكلاا  امتدلةوظع الإعلان علاى تك  مؤتر  ؛والسندويج للادلالة علاى التمةز

ققها والتمةز( والتي و –الطعم ) ولم بالحركة و رض إوالة إ ترا يييييييييية بةل المنتج وصيييييييييورتي الإسيييييييييتعارية 
المامم مل خلال طم  معالم المنتج لاال  الطعم الاع  الإيحائي لي، ل ل لم  تو ر المامم  ي و ع 

 علان.لويي المنتج  ي بنية الإ

 (3إنموذج )
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  التحولات التقنية:

التحول التقني  ي  أنذ وظع إجات الإعلان بشيييييك  ا ترا يييييي و ييييياة المايييييمم علاى صيييييور  واقعية، 
ذ اتخذ الشيييك  تااعلاا دلالياا بةل الا ر  والشيييك  إودثي الشيييك ، أعلان جات مل خلال التااع  الدلالي الذي الإ

رادر أمشييييييييييييم ، ولو ما   ي جو   ةجوات لاهبأعبر الهوية التي وققها المنتج )مشييييييييييييروب مجمد(  ي وسيييييييييييي  
ولاها أستثمر المامم التقنية و اد لق ن  رجعنا إلى لوية المنتج المو وعية المرتبطة با ر  الانتعاش.أالمامم 

ودا  التااع  الناتج بةل الا ر  والشك  البلاغي ومحاولة إنحراف البلاغي  ي ت بةر تك  منتج و إلى   ر  الإ
اال   ر  الثقة بالمنتج  ي ك  إيعلان يقوم علاى مبدأ التنو  عبر نتعاش  ي المكان، لذا الإيحات الإإعطات إ 

ا تقر  إذ ،تو ر الماييييييييييييمم  ي البنية التاييييييييييييميمة للإعلان مل الناوية الشييييييييييييكلايةالظروف المناخية، ل ل لم  
 ر اكاا للامتلاقي.إ اذ اتخذ المامم بت بةر الوودات الشكلاية محدثا إ التاميم إلى البساطة،

 النتائج:
اتسيييييم الإعلان التجاري مل ناوية التحولات التقنية مل ناوية الشيييييك  طابعاا جولرياا موزعاا  ي الانيييييات  .1

( 3، 1نموذج )أكما  ي  اا،بايييييييييري اا ريقة غةر منظمة وددت مجال الرمية بشيييييييييك  يحد  ا يييييييييطراببط
 درات المتلاقي.سهم  ي بساطة لإأ( 2بخلاف انموذج رقم )

التي تعام  معها الماييييييييييمم مل خلال الجمع ما بةل أتييييييييييكال  ةتحقر وطريقة العرض والماد  الاظهاري .2
( بخلاف أنموذج 1بطريقة ثلاثية اأبعاد كما  ي اأنموذج )تييكال مايينعة أإذ جمع  ،المنتج وصييورتي

 بعاد كوسةلاة إقنا  المتلاقي عبر تقاب  الشك  والمعنى.ي صور  ثنائية اأعمال( است2)

( وعلاى 2الاتايييييييال المتبادل الذي وقر الاتايييييييال البايييييييري  ي نق  الا ر  للامتلاقي كما  ي انموذج )  .3
النم  كوني الايييييييييياات التقنية الاظهارية ذات وركة متنوعة ( الذي يخالع 1، 3نموذجي )أالعك  مل 

  ي عملاية الاتاال الباري.  أثرت

محققة  ةأجازت الحد  بطريقة غةر مألو ة باع  تقني ،نتج التحولات الا رية أنتجت بشييييييييييييك  خيالي 
خيالي متعدد  إلى عبر تحول ما لو مادي ،غر ياا وظياياا وجمالياا  ي هيأ  البنات الاتيتغالي لبنية الاعلان

 .خراج التقنيمل ناوية الإ
 الاستنتاجات:

زز المنتجات وإيايييييييال الا ر  بشيييييييك  إظهار التحولات التقنية  ي تاييييييياميم الإعلانات التجارية التي تع .1
 المتلاقي.إلى  سر أ

بعاد قيم جد د  لتعبةر الاني والجمالي، ادخال التحولات التقنية  ي مجال التاييييييييييميم الثنائي والثلاثي اأ .2
تايييميم الإعلان لذا  نعك   ي التحول التقني  ي و  ،تيييكال التي تخاطب الواقع المعزز نيييلاا عل اأ

 التجاري  ي التعبةر عل الا ر   ي أدات العملاي مع التقنيات الحد ثة. 
 وققت التحولات التقنية  ي الإعلان التجاري وسةلاة اتاال تسويقي لجذب الانتبار نحو الإعلان.،  .3
 ؛الت نولوجي  ي إيجاد خامات لها القدر   ي وظياية الرسييييالة الاعلانية واقنا  للامتلاقي بالإعلانأسييييهم التطور  .4

 ن توظياها  ي الإعلان يحقر مزايا و وائد كبةر   ي دعم المنتج.إكونها تؤثر علاى الجمهور المستهدف،  
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