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  بأخلاقيات الإعلانتوظيف استراتيجية الاقناع في تنمية وعي جمهور الشباب 

 الرقمي 

 

 
 

: الملخص   
يعد الإعلان بشكل عاا  بنهاش لاكل ماك الاكاص ا تصااص ا ويااعي ويساراد  ااارراتيجياا اللزاة والرماو  والصاو            

والموايقى والصوا لرزير الوك المسرهلك تجاه السلع والادماا كذلك يسراد  المواوف وا تجاهاا وتبيي ويم اارهلاكية جديده 

الإعلان الرومي يشكل هاجساً ووياً لدى المرلقي للراالة الإعلاهية وبدا يحاصر الجمهو  مك كل   أصبحلش القد ة على صياعرها اذ  

فضالا عاك تبياي أاااليب وااارراتيجياا إوياعياش فاي الرااا ل   الأحياان جاهب ويسراد  ويم واهماط إيجابياة واالبية فاي بعا   

ا علاهية  مك هيا تمت صياغة المشكلة البحثية لد ااريا وهي  ما مدى إمكاهية توظيف اارراتيجياا ا ويااع فاي توعياة جمهاو  

الطلبة بنخلاوياا الإعلان الرومي بوصف احد الأهشطة ا تصالية الري تهاد  الاى الران ير فاي االوك المسارهلك وإوياعاش باورياا  

البضا ع والسلع  ومك خلاص اجرا  تجربة علمية على مجموعة مك طلبة وسم ا علا  /كلية الآداب /جامعة ا هبا  ،بلزات ووامهاا 

( مفردة ،تم الروصل الى وجود فروق علمية لصالح ا االيب ا وياعية ودو ها في تيمية الوعي جمهو  بنخلاوياا ا علان 30)  

الرومي ومدى مراعاتها في مضمون في بيا  الراالة ا علاهية مما يعطي مؤلراا واضحة وايجابية بشان اهمياة الادو  الفاعال 

  وا يجابي للأوياع في تحقيق الهد  مك ا علان الرومي بشكل خاص 

 

  ا وياع، الوعيا علان الرومي،  :الكلمات المفتاحية

 

Employing persuasion strategy to develop young 

audiences’ awareness of the ethics of digital advertising 
 

 

 

 

Abstract : 
      Advertising is generally a form of persuasive communication and uses language strategies, 

symbols, images, music and sound to change consumer behavior towards goods and services. It 

also uses attitudes and trends and adopts new consumer values. The audience is on every side and 

uses positive and sometimes negative values and patterns. As well as the adoption of persuasive 

methods and strategies in advertising messages. Hence, the research problem of our study was 

formulated, which is the extent to which persuasion strategies can be employed. In educating the 

student public about the ethics of digital advertising by describing one of the communication 

activities that aims to influence the behavior of the consumer and convince him to purchase goods 

and commodities. By conducting a scientific experiment on a group of students from the 

Department of Information / College of Arts / University of Anbar, which consisted of (30) items, 

it was reached There are scientific differences in favor of persuasive methods and their role in 

developing public awareness of the ethics of digital advertising and the extent to which they are 

taken into account in the content in building the advertising message, which gives clear and 
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positive indications regarding the importance of the active and positive role of persuasion in 

achieving the goal of digital advertising in particular. 

 

Keywords: digital advertising, persuasion, awareness. 

 

 مقدمةال

يمكك القوص ان ا علاهاا اليو  هي امر لا ع جدا وموجود في عدد كبير ماك وااا ل الأعالا      

الرقليدية والحديثة  واذا بدأها برعداد الأمكية الري ترواجد فيها ا علاهاا فسيرضح لياا فاو ا ً كاذلك 

لديدة ا هرشا  والريوع  فهي موجودة في المجلاا والصحف ومواوع ا هررهت ومواوع الرواصل 

( وبذا فهو يعد ماك اهام 44،ص2011بيزل،ا جرماعي على حد اوا  ،الى غيرها مك الواا ل )

واا ل ا تصاص بيك ميرجي او مقدمي السلع او الادماا وجمهو  المسارهلكيك فاي الأااواق ماك 

وبل الشركاا الااصة ،وخاصة ا ارهلاكية ميها  كما اهش يلعب دو ا مهماا هدفاش تعاديل وتزييار 

الأهماط السلوكية لمسرادمي فئاة السالعة ماك اتجااه الاى اخار ولصاالح الشاركة المعلياة  وتجاد  

ا لا ة الى ان لكل ومحروى الراالة ا علاهية يارلف مك العة الى اخرى ومك ااواق  خرى 

ومااك دو ة حياتياااة للسااالعة هفسااها  خااارى  بالإضاااافة الااى خصاااا ص المسااارهلكيك اليفساااية 

( وماك 170،ص 2007والديموغرافية وواا ل ا عالان المراحاة وتكرا ياة ااارادامها )العاالم،

الجدير بالذكر ان ا علان كيشاط اتصالي مطالب بان يلرز  باخلاوياا صاياغة  ااالرش ومراعااة 

مصداوية المضمون المقد  مك هاحية مزايا السلعة والمميزاا الري تقدمها للمسرهلك بحيا  تكاون 

حقيقة وواوعية يمكك ان تيجح فاي كساب  قاة الجمهاو  و  تسابب عزوفاش عاك اورياا  السالعة او 

الادمة خاصة مع تزايد دعاواا الجمهاو  بعاد  مصاداوية الرااالة ا علاهياة فاي ظال المجرماع 

ا فرراضي ،اذا ما علميا ان خاصية )الرجريب للسعلة ( لم تراح في ظال ا عالان ا لكرروهاي ا  

مما يثير الكا ا علمية ممكك ان تكون موضوعا لبحوث اخارى   ،بعد اارهلاك الميرج او السلعة

في مجااص ا عالان واخراجاش وا اااليب الراي يربعهاا والصاو  الراي يسارادمها لبياا  مضامون 

  االرش ا تصالية  

 

 مشكلة البحث اولا:

وا اارعاهة باالابرا  تحديد مشكلة البح  العلمي مك الأمو  المهمة لد اارها ومعالجرها  يعد       

المارصيك والمؤهليك في البح  والحصوص على إجاباا علمية مقيعة لعدد ماك الأاائلة الييرياة 

و ن المشاكلة العلمياة هاي (  24،ص  1999الري ترتبط بموضاوع البحا  )عبياداا واخارون،

أااس العمل العلمي، الذي يؤدي الى أيجاد حلوص لمشكلاا تواجش الباحثيك، وأخرى تضزط على 

تفكير المرلقيك الذيك يسعون الى تعرضهم للواا ل ا تصاالية المارلفاة ضامك اطاا  ماك الاوعي 

والإد اك الذي يساعدهم على اتااذ القارا  ا صاوب يشانهها وبسابب هاذه ا همياة ألكبيارة فانن 

وووع ألباح  أي باح ، في أي هوع مك اهواع القلق والرهيب وعد  ا ارقرا  الاذهيي وضابابيرش 

هو امر مطلوب ليجاحش، باعربا  ان هذه الحيرة هي د جاة مرقدماة ماك الرفكيار العلماي المركاز 
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الذي ييبزي على الباح ، أي باح ، تقبلش، وعد  الحياد عياش الاى ان يصال برفكياره الماييم الاى 

( لاذا فقاد تام تحدياد 29،ص1999)عقيال،ا هرباه الذي يقوده الاى ا خرياا  واتاااذ القارا  بيقيك

مادى إمكاهياة توظياف ااارراتيجياا ا ويااع فاي توعياة مشكلة البح  برساؤص   يس يرمثال ب )

 جمهو  الطلبة بنخلاوياا الإعلان الرومي  

 

 اهمية البحث ثانيا:

أن بيان أهمية البح  باليسبة للمعرفة العلمية يعد أوص خطوة للباح  في خطرش فيبرهك علاى جادة 

 ترمثل اهمية هذا البح  في: العلمي، آذ الموضوع وما يحملش مك ويم في مجاص البح  

ح  مك البحوث القليلة الري ترياوص امكاهية توظيف اارراتيجياا ا وياع فاي توعياة  يعد هذا الب1

 ا علان الرومي    بنخلاويااجمهو  الشباب 

  يمثاال هااذا البحاا  اضااافة الااى المكربااة ا علاميااة العراويااة فااي مجاااص الد اااااا المرعلقااة 2  

 مواوع الرواصل ا جرماعي  بإعلاهاا

 

  في:ترجلى أهدا  البح     أهـداف الـبحـث: ثالثا:

 توضيح ااس الرن يراا الري يما اها الإعلان الرومي على الوك المسرهلك   .1

اجرا  اخريا  تجريبي لمعرفة ااها  اارراتيجياا ا ويااع فاي هشار الاوعي والرعرياف  .2

  الرومي بنخلاوياا الإعلان 

 

 حدود البحث ومجالاته رابعا:

 وهي: ايرحدد البح  الحالي بالمجا ا الري تضميرش 

 أ.المجال المكاني

تقاع ضامك محافياة   ا علا ، وهي/ وسم    الآدابضم المجاص المكاهي للبح  جامعة ا هبا  /كلية  

المحافياااا العراويااة تقااع باتجاااه الزاارب مااك الياحيااة الجزرافيااة عاصاامرها )مدييااة  أحااد ا هبااا  

 الرمادي( 

 المجال الزماني ب.

وهي المدة الري اارزروها اهجاا    2023/  1/  20/  5المجاص الزماهي لموضوع الد ااة مك    د تحد 

 ا ارما ة واجرا  الرجربة العلمية باخربا يها القبلي والبعدي 

 المجال البشري ج.

 ا هبا  / جامعة   الآدابتحدد المجاص البشري للبح  بمجموعة طلبة وسم ا علا  كلية 
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 منهج البحث وعينته  : خامسا

مك خلاص ا عرماد على طريقة تجربة بمسروى واحاد اجريات   الرجريبي،اارعمل الباحثان الميهج  

مفاردة، ( 30)على مجموعة مك طلبة وسم ا علا  فاي كلياة ا داب /جامعاة ا هباا  بلام ووامهاا  

تلقوا د وس اولية في مجاص علاو  ا عالا  وا تصااص واكرسابوا هوعاا ماك المعرفاة فيماا   كوههم

ياص ا علا  بشكل عا  وا علان بشكل خاص خاصة وان الرجربة اجريت على طلبة المرحلاة 

الرابعة مك وسم ا علا  كاوههم حالياا يد ااون ماادة ا عالان كمقار  د اااي الاى جاهاب ماواد 

  العراوية اعلامية اخرى وهي جز  مك الميهج المعرمد في كلياا واوسا  ا علا  

 

 النظري   الإطار

 تعريف الاعلان سادسا:

الوظا ف الهامة والماؤ رة فاي هجااح المييمااا والشاركاا فاي تحقياق أهادافها يعد ا علان مك 

الرسااويقية والررويجيااة الماططااة باعربااا ه اداة محققااة للا تفاااع بمسااروى ا دا  الرسااويقي فااي 

( اذ يعمل على تزويد الجمهو  بالحقا ق والمعلوماا الااصاة 62،ص  2004المييمة  )البكري،

بالادماا الري تقدمها المييمة او الشركة فضلا عاك اهاش ايااارها وتطو هاا فاي تحقياق اهادا  

المجرمع  ولقد تطروت تعا يف عديادة الاى ماهياة صافاا ا عالان ،اذ الاا  احاد البااحثيك باان 

ا علان هو )هو الوايلة غير الشاصية لرقديم ا فكا  والرارويج عاك السالع والاادماا بواااطة 

( ويذهب باح  أخر الى اهش )لكل مك 13،ص  2000جهة معلومة مقابل اجر مدفوع  )الصحك،

ألكاص ا تصاص الزير لاصي ،المدفوع الاثمك ) اي غيار مجااهي ( الاذي يارم فياش تحدياد الجهاة 

( ويارى تعرياف أخار للاعالان باهاش )كافاة الجهااود ,charlesandothers,2000المعلاك عيهاا)

ا تصالية والإعلامية غيار الشاصاية المدفوعاة الاثمك والراي تيشار أو تاذاع ماك خالاص وااا ل 

ا تصاص وتيهر مك خلالها لاصية المعلك بهد  تعريف جمهو  معيك بمعلوماا معيياة وحثاش 

على القيا  بسلوك محدد وتلجن إلى هذه الجهود جهاا مييماا الأعماص الهادفة للربح والمييماا 

( ويضيف تعريف اخر صافة ا ويااع 25،ص  2002غير الهادفة للربح وكذلك الأفراد)الحديدي،

للاعلان فيعرفش بنهش )اتصاص غير لاصي مدفوع الثمك موجش الاى جمهاو  القارا  والمشااهديك 

،( وبذا يمكك القوص 12ص، 2001والمسرمعيك  وياعهم او الرن ير فيما يرعلق بالميرج(   )ابوفا ة،

 وهي: ااااااا علان يرسم ببع  الاصا ص المشرركة بيك الرعا يف   إن

 اهش اتصاص لاصي مدفوع الثمك تيهر فيش لاصية المعلك   1

 اهش يسعى الى اوياع الجمهو  بفكرة او ميروج ما    2

ييهر في الواا ل ا علامية المطبوعاة والمر ياة علاى حاد ااوا  ماع مراعااة طبيعاة   3

 ا االيب ا خراجية للراالة ا علاهية في كل وايلة مك هذه الواا ل   
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 الاعلاناهداف  سابعا:

يمكك القوص ان ا علان يمرلك عدد مك ا هدا  يسعى الى تحقيقها ومك بايك هاذه ا هادا  

 (270، ص 2009هي :)الشربييي،

جذب اهرباه الجمهو  مك خالاص الرقييااا الراي يسارادمها حراى يرجاش الجمهاو  المسارهد    1

 لموضوع ا علان 

غاارس فكاارة موضااوع ا عاالان فااي  اس الجمهااو  المساارهد ،مك خاالاص الرركيااز علااى   2

 احرياجاا هذا الجمهو  وا ا ة دوافعش 

اوياع الجمهو  المسارهد  بقيماة الفكرة،حراي يقااو  الميافساة بايك موضاوع هاذا ا عالان   3

 وغيره مك ا علاهاا المياظرة 

ا لاد المرلقاي الاى المكاان الاذي يمكاك لاش لارا  السالعة موضاوع ا عالان بمعياى جعال   4

 الجمهو  المسرهد  يعمل في اتجاه معيك 

 تكااويك اتجاهاااا وتفضاايلاا معييااة لاادى المساارهلك هحااو الساالعة او الادمااة المعلااك عيهااا  5

 (165 ص،  2004)العادلي،

بنههااا مساارمدة مااك الأهاادا  العامااة للشااركة او  وترميااز اهاادا  ا عاالان بصاافاا  لاث،ا ولااى

المييمة ،وتيسجم معها وتعمل في ظلها،و  يمكك ان ترياو  معها  والثاهياة :اههاا تارتبط بطاوص 

ووصر للفررة الزميية الري تزطيها ،فركون هيااك اهادا  طويلاة ا جال ،ووصايرة ،والثالثاة :اهاش 

يمكااك اعربا هااا اهاادافاً لعملياااا ا تصاااص الرااي  تما اااها المييمااة ،وتسااعى مااك خاالاص واااا ل 

 (34،ص  2007ا تصاص لادمة ا هدا  هفسها الري وضعت للاعلان )الشعراوي،

 

 اساليب الاقناع الاساسية في مضامين الاعلان   ثامنا:

ترمثل اااليب ا وياع مك اهم ا االيب المعرمادة فاي بياا  مضامون الرااالة ا علاهياة 

بوصفش مضمون موجش  حداث تا يير وتزيير ايجابي في ذهاك الجمهاو  المرلقاي وماك 

 (103، ص 2023)عباس، اب: اهم اااليب ا وياع ترمثل 

ويعيي الربط بيك الميرج او السلعة واهجاا  معايك وهاو امار ايجاابي ويرضاح   :الربط 1

 =كوكا كو (  )ا ارةذلك مك لعا ا بع  الميرجاا مثل 

الركيياك الاى ان جمياع المسارعمليك للميارج يركباون عرباة يشاير هاذا    :عربة المنتج 2

 داخلها وا علان بمثابة دعوة للقفز وا هضما   خاصة بش،

ااارادا  الاااص ماك ذوي الميهار الحساك   :الاشخاص من ذوي المظهــر الحســن 3

يجذب اهرباه الجمهو  فمثلا )اعلاهاا لوكس ودو ( تحارص علاى اظهاا  جمااص ماك 

 يسرعمل الميرج 

تحاوص هذه الرقيية اوياع الجمهو  بشرا  الميرج عك طرياق  لاوتش   :رشوة الجمهور 4

 مثل تقديم خصم او كوبون او هدايا مجاهية  إضافيبشي 
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هو هوع مك اهاواع الشاهاداا الواوعياة عاك الميارج  ن الجمهاو  العاادي   :المشاهير 5

 المشاهديك  بآ ا   ايميل للاهرم

يعد هوع مك اهواع الشهاداا الواوعية عك الميرج حي  يعرماد علاى الابارا    :الخبراء 6

 عيها لرقديم المشو ة للجمهو  في ا ليا  الري   يعرفوا 

هذه الرقيية على تقديم الراالة الموجهة بوضاوح فاي ااعر   د   تعرمالواضحةالمطالب   7

 المميزة الميرج او في المكوهاا 
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 الجانب الميداني للبحث 

( يوضح اجابات المبحوثين على فقـرات الاسـتبانة قبـج اجـراء التجربـة 1)جدول  

 العلمية 
 العبا اا ا 

 الواط   اتفق محايد اتفق
هسااااااااابة 

 ا تفاق

عاد   هسبة 

 ا تفاق

اتجاااااااه 

 ا جابة

تهتم الاعلانــات المعروضــة علــى مواقــع التوا ــج  1

 الاجتماعي بالشكج على حساب المضمون 
 محايد 27.8 72.2 2.167 8 10 12

الاعلانات على مواقع التوا ــج الاجتمــاعي تمتلــ   2

 تصميم بشكج جذاب فقط 
 محايد 27.8 72.2 2.167 8 10 12

ــى   3 ــد ال ــات تفتق ــات معلوم ــع الاعلان تتضــمن بع

 المصداقية احيانا 
 محايد 28.9 71.1 2.133 9 9 12

ــاعي   4 تســـتعين اعلانـــات مواقـــع التوا ـــج الاجتمـ

بالشخصــيات المشــهورة لاقنــاع الجمهــور باهميــة 

 اقتناء السلعة اوالخدمة 
 محايد 32.2 67.8 2.033 13 10 9

الرسالة الاعلانية الخا ة بمراكــز التجميــج تحتــاج   5

الى توضيح الاثــار الجانبيــة المترتبــة علــى اجــراء 

 العمليات التجميلية ان وجدت 
 محايد 28.9 71.1 2.133 10 7 13

من الضروري اختيــار شخصــية الطبيــب المخــت    6

عند تصميم الاعلان المضمن في مقــاطع اليوتيــوب 

 خا ة الاعلان الطبي 
 اتفق 21.1 78.9 2.367 5 10 15

ارى ان بعع اعلانات مواقع التوا ج الاجتمــاعي   7

 لا تلتزم بابعاد اخلاقيات الاعلان 
 اتفق 14.4 85.6 2.567 2 10 18

تحاول اعلانــات مواقــع التوا ــج الاجتمــاعي ربــط   8

ــلعة  ــاء السـ ــز باقتنـ ــة والتمييـ ــة الاجتماعيـ المكانـ

ــج  ــع التوا ـ ــتخدم مواقـ ــج مسـ ــن قبـ ــة مـ والخدمـ

 الاجتماعي 

 محايد 25.6 74.4 2.233 3 18 9

بعع الاعلانات علــى مواقــع التوا ــج الاجتمــاعي   9

تقــدم منتجــات طبيــة متعلقــة بالشــباب مــن دون 

 طبيب مخت مشورة 
 اتفق 14.4 85.6 2.567 4 6 20

ــع  10 ــىارى ان بع ــات عل ــج  الاعلان ــع التوا  مواق

ــة  ــروط المتعلقـ ــديم الشـ ــزم بتقـ ــاعي لا تلتـ الاجتمـ

 باستعمال السلعة او الخدمة 
 اتفق 10.0 90.0 2.700 صفر 10 20
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 العلمية المبحوثين على فقرات الاستبانة بعد اجراء التجربة ( يوضح اجات2جدول )

 

كان   بد مك أجرا  اخربا اا   والبعدية(  )القبليةوباليير الى البياهاا المرحققة مك خلاص الرجربة  

الفروق وبيان مدى هجاح الرجربة ) علمياً( الري أجراها الباحثان ،حي  اظهرا   احصا ية  ظها 

( وجود اتفااق ماك وبال ا فاراد )عيياة البحا ( بشاان 2اليرا ج بعد اجرا  الرجربة وفقا لجدوص )  

العبا اا الري تضميرها اارما ة ا ارباهة وترمحو  حوص دو  اااليب ا ويااع فاي تيمياة الاوعي 

 الجمهو  باخلاوياا ا علان 

 

 

   اتفق محايد اتفق العبا اا ا 
 الواط

هساااااااابة 

 ا تفاق

عد   هسبة 

 ا تفاق

اتجاااااااااه 

 ا جابة

ــع التوا ــج  1 ــى مواق ــات المعروضــة عل ــتم الاعلان ته

 الاجتماعي بالشكج على حساب المضمون 
 اتفق 15.6 84.4 2.533 1 13 16

ــ   2 ــع التوا ــج الاجتمــاعي تمتل ــى مواق ــات عل الاعلان

 تصميم بشكج جذاب فقط 
 اتفق 15.6 84.4 2.533 2 11 17

ــى   3 ــد الـ ــات تفتقـ ــات معلومـ ــع الاعلانـ ــمن بعـ تتضـ

 المصداقية احيانا 
 اتفق 18.9 81.1 2.433 3 12 15

تســــتعين اعلانــــات مواقــــع التوا ــــج الاجتمــــاعي   4

بالشخصيات المشهورة لاقناع الجمهور باهمية اقتناء 

 السلعة اوالخدمة 

 اتفق 11.1 88.9 2.667 2 7 21

الرسالة الاعلانية الخا ة بمراكز التجميج تحتاج الــى   5

توضيح الاثار الجانبية المترتبة على اجراء العمليــات 

 التجميلية ان وجدت 

 اتفق 14.4 85.6 2.567 2 10 18

من الضروري اختيار شخصية الطبيب المخــت  عنــد   6

تصميم الاعلان المضمن في مقاطع اليوتيــوب خا ــة 

 الاعلان الطبي 

 اتفق 11.1 88.9 2.667 2 7 21

ارى ان بعع اعلانات مواقع التوا ــج الاجتمــاعي لا   7

 تلتزم بابعاد اخلاقيات الاعلان 
 اتفق 20.0 80.0 2.400 3 13 14

ــط   8 ــاعي رب ــع التوا ــج الاجتم ــات مواق ــاول اعلان تح

المكانة الاجتماعية والتمييز باقتناء الســلعة والخدمــة 

 من قبج مستخدم مواقع التوا ج الاجتماعي 

 اتفق 12.2 87.8 2.633 1 10 19

بعع الاعلانات على مواقع التوا ج الاجتماعي تقدم   9

طبيــب منتجات طبية متعلقة بالشباب من دون مشورة  

 مخت 

 اتفق 11.1 88.9 2.667 4 3 23

ــع  10 ــىارى ان بعـ ــات علـ ــج  الاعلانـ ــع التوا ـ مواقـ

الاجتماعي لا تلتزم بتقديم الشروط المتعلقة باستعمال 

 السلعة او الخدمة 

 محايد 23.3 76.7 2.300 5 12 13
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 وبعد( )قبج( يوضح الفروق المتحصلة من التجربة العلمية 3جدول )

 الرجربة
Mean الوااااااط (

 الحسابي ( 

)ا هحاااااااااااارا  

 .Stdالمعيااا ي(

Deviation 

t 
) د جاااة الحرياااة 

df 
Sig. (2-tailed)  القرا 

 229384. 2.30670 وبل
 يوجد فروق 040. 9 2.398

 127590. 2.54000 بعد

 

( وجود فروق ذاا د لة احصا ية بشان دو  اااليب ا ويااع فاي تيمياة 3يوضح الجدوص )        

الااوعي جمهااو  الشااباب باخلاوياااا ا عاالان الرومي،حياا  بلاام المرواااط الحسااابي وباال اجاارا  

( مما يعطي مؤلر على اهمية 2,54( وبعد اجرا  الرجربة )  2.30الرجربة لمجموع ا جاباا )  

هذه الأااليب في تقديم المعرفة وتوضيح أهميرها فاي كيفياة تفساير المعااهي الكامياة فاي الرااالة 

ا علاهية فمضمون الراالة ا تصالية بشكل عا  والراالة ا علاهية بشاكل خااص يهاد  بشاكل 

أاااي الى تحقيق تا ير ماطط ومقصود في هفسية الجمهاو  المسارهد  مماا يجعلاش وااد  علاى 

تبيي او لرا  الميارج الجدياد،كون الواايط ا تصاالي الجدياد فاري أاااليب حديثاة فاي اخاراج 

ا عاالان بشااكل عااا  وميحااش ممياازاا اتصااالية اكثاار مكيهااا مااك تحقيااق اوياااع وبمسااروى عااالي 

بالمضمون المقد  أذا ما تمت المقا هة بييها وبيك الواا ل الإعلامية الرقليدية  فلقد ا بت الد اااا 

الحديثة ان معيم المؤاساا والشركاا تلجا الى ا علاهاا ا لكرروهية لما تمرلكاش ماك مميازاا 

اتصالية الى جاهب اعة ا هرشا  وتزايد معد ا تعري الجمهو  للمضامون المقاد  ماك خلالهاا 

كوههااا تيهاار بصاافة اليااة موجهااة مااك وباال خوا  مياااا المواوااع وفقااا للسااماا الديموغرافيااة 

وا هرماماا مما يجعل الجمهو  اما  كم ها ل كبير مك هذه ا علاهاا يرفاعل معها ويبادى  اياش 

 فيها بشكل مبالر وأحياها يراذ ورا  لرا ي مبالر باوريا  السلعة والادمة  
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 اعداد الباحثان( )منالنموذج المتبع في التجربة العلمية في اختبار دور الاساليب الاقناعية 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 نتائج البحث

علااى مواوااع الرواصاال  للإعاالان مفااردة يرعرضااون( 30)  جميااع افااراد عييااة البحاا 1

 ا جرماعي 

الرااالة  ا تجاه العا  كاان لمادى )اتفاق( وفقاا  جبااا افاراد عيياة البحا  ا ا  عباا ة )2

ا علاهية الااصة بمراكز الرجميل تحراج الى توضيح الآ ا  الجاهبياة المررتباة علاى اجارا  

 العملياا الرجميلية ان وجدا( 

( مفردة مك مفرداا عيية البح  الى ان اعلاهاا مواوع الرواصل ا جرماعي 14 الا ا )3

 اخلاوياا ا علان الرومي الااصة بش وفقا للموا يق ا علاهية  بنبعاد   تلرز  

 اظهرا هرا ج الرجربة العلمية وجود فروق لصالح ا االيب ا خلاوية ودو هاا فاي تيمياة 4

 الرومي ا علان  بنخلاويااالوعي لدى الشباب 

 

الرقمي واهميته   بالإعلاناعداد محاضرة علمية تضمنت التعريف   

الالكترونية   الاعلانات  من  الامثلة  بعع  ذكر  جانب  الى  ومميزاته 

 الطبية. التجميج والاعلاناتميزة مثج اعلانات مراكز لما

العينة وملاحظة   على مجموعة  الملاحظة  واجراء  المتغيرات  ضبط 

ملاحظة  خلال  من  المقدمة  المعلومات  تحدثها  التي  التاثيرات 

 مستوى الاجابات المقدمة قبج وبعد اجراء التجربة كمستوى اول

شخ    بو فه  المشهورة  الشخصية  تبني  على  المحاضر  تركيز 

مؤثر وتركيز الامثلة على ذاتيته بو فها استاذ متخص  قادر على 

الاقناع تنمية الوعي باهمية اتباع اساليب    محدد بهدفاحداث تاثير  

 في الاعلان  المتبعة
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